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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Bei drei der zehn Anbieter mit der gréf3ten eVisibility handelt es sich um Herstellermarken.

» Drei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen fiinf Online-Kategorien auf.

» Auf der Plattform Amazon halten auslandische Handler 59 Prozent der eVisibility.

» 22 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media vereint YouTube 47 Prozent der eVisibility auf sich.

» Branchen-Fachhandler stellen 22 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Hersteller liegt bei 28 Prozent.

» Sieben Anbieter, die in der Vorgangerstudie aus dem Jahr 2020 noch keine eVisibility gezeigt haben, platzieren sich neu in den
Top 30-eVisibility.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Plattform Amazon

SERPS — www.serps.net W |
Top-Hersteller: k hoermann.de Anteil

Visibilit
313 vt 99

Anbieter sind W sichtbar _Fr)a”isbe_am_h _”Ar(‘jze'gel 'pa"tjsdeamh'”et v Handler
im Online-Markt fur Torsysteme Op-Anbieter: rolfadenplanet.de
Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Top-Hersteller: n

novoferm.de

Fachhandler: 22%

Hersteller: 28%

Top-Vergleichsportal: 47 % der eVisibility
idealo.de entfallen auf YouTube

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fiir Torsysteme mit der hchsten eVisibility / 313 Anbieter mit
eVisibility:
.
Gesamtrange fur insgesamt 313 Anbieter )
= garagentor.at
i
in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichsportale, " garagentor24.de
Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings = garagentor-discount.ch
1 = garagentore-hamm.com
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 88 PowerPoint-Seiten .
et” » torantriebeberlin.de
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar = torantriebeshop.de
__, = torantriebe-tore.de
: " s . = torautomation24.de
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral
» torbau24.shop
e
Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet, " torbeschlag-handel.de
umfassender Wettbewerbstberblick . /
4
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§i2 research tools evisibiity Torsysteme 2022

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Informationen zur Studie

Konzeption:

-

Produktkategorien &

Suchbegriffe Ranking
Insgesamt
Suchtreffer
= Einfahrtstor (organisc_he Suc_hanzeigen Plattform Ranking nach
= Ersatzteile Garagentor Suchmasphlnen— (Paid Search) Amazon Online-
= Feuerschutztor ergebnisse) Kategorien
= Garagentor
= Rolltor .
= Schiebefalttor gﬁgﬁlbnegg?iﬁgz
= Schnelllauftor Veraleichs- Social Media
= Sektionaltor pgrtale (Facebook, Insta-
= Torantriebe (Platzierungen gram, Twitter, Ranking nach
= Torsteuerung I AT YouTube & Anbietertyp
» Torsysteme online -Anzeigen)
kaufen

Positionierung

/ y

= Torzubehor
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

- Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: ; ' Die Studie in Zahlen:

. = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Uber Paid Search? ! » 313 Anbieter fiir Torsysteme

. = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet? ! . = 5 Online-Kategorien:

= welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? . organische Suchmaschinenergebnisse,
. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? ; . Paid Search, Vergleichsportale, Social

. = welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar? ' Media, Plattform Amazon

' = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial? i = 12 Suchbegriffe

. = welche groRen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility? ! ' = 14 Anbietergruppen

= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? . = 108 Top 10-Rankings

Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
. im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern,
Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking
verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im November 2022 erschienen.
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-hawcyuiicn

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

torantriebeberlin.de

torantriebeshop.de Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

torantriebe-tore.de

|
eVisibility-Rankings nach Online-K

torautomation24.de Suchanzeigen rolladenplanet.de
torbau24.shop Ranking Suchanzeigen (Top 30) roma.de
r-tore.de
torbeschlag-handel.de
Rang | Anbieter ruku.info
tordoc.de ; | 4
o de 1 bruehl-safety-doors.com samow-loraniagen.de
’ 2 casanoov.de schartec.de
toronlineshop.de 3 cs-metalldesign.at schellenberg-shop.de
4 dako.eu )
torprofi-shop.de 5 de garadry.com schnabel-einfahrtstore.de
0 6 dictator.de schneider.co.at
7 dietorbauer.de
* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte er schoefmann.eu
8 dubau.de } - 1 + } |
\ research tools 9 efaflex.com 0 20 40 60 80 100
MarketingmaBnahmen 10 elka.eu
erfasen, versteen, benerten — u Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media = Amazon
enobi.de
fangates-deutschland.de =
feldmann-garagentore.de ¢ research tools %rﬂ:l:xnzwgg%
garagentor.at i
aragentore-karlsruhe.de 1wy | ou | | ou

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

Studie eVisibili
arch tools Treetome 205
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
eVisibiIity-Rankings nach onlirlc-r\atcguncn

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Rang | Anbieter

1 aliga-tor.de

2 alpgate.com 50,6

3 andoor.de 28,5 e |y Suchtreffer | Suchanzeigen Vergl:;clzs- Social Media Amazon Punkte

4 aperto-torantriebe de 31,6 Punkte| Rang |Punkte| Rang |Punkte| Rang |Punkte| Rang |Punkte| Rang gesamt

5 asosafety.de 00 0. positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter garagentore-obersulm.de

6 assaabloyentrance.com 411 32,

7 as-torantriebe.de 53,8| 44, sehnabelsinfahistoie de 2 garagentor-ersatzteile.de 28,0 189,3

8 attasshop.de 0.0 0, 3 garagentorprofi.de 261 161,5

9 aumueller-gmbh.de 0,0 0,

10 bator.com 0,0 0, 4 garagentorverkauf.de 0,0 1445

Social Media

11 belfox.de 3.2 S 5 gartentore-profi.de 0,0 143 6

12 berner-torantriebe. de 47 8, tEeRER BB o

13 | bimade 70 14, CORENINPRE 6 | gilgendoorsystems.com 17,1 135,8

14 | bmptore.de 0,0 0, tordoc.deo 7 grossmannmetall.de 0,0 125,2

15 bredasys.com 174 9= GEetRiEsResdeslesdtiuemsmasitmamsaEening

8 hacker-ag.de 8,1 102,6
%”% %?ﬂsff.?{' tools StitteiEhde 9 | handsender-esma.com 0,0 96,2
erfassen, verstehen, bewerten
(o] A ’ 10 | hatecpro.de "7 277
Suchanzeigen
neumueller-rolitore.at
Studie eVisibii
%"’% research tools Toreyeteme a0
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
Wie positionieren sich die | Amazon M ) horst e
H Studie eVisibi

Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [ T30
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Darstellung als Lorenzkurve)

100 . Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei eVisibi"ty der Anbietergruppen

i Indikator far die Konzentration der eVi + o
i (c] trank h Anbieter-T:
i die Anbieter mit der groRten eVisibility. esamtranking nach Anbieter-fypen

‘ E die Kurve nach unten durchhangt dest Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)
75
eVisibility-Rankings nach Suchbeg
Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen Hersteller-/ Markenshops Hersteller/ Marken ohne eShops
Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte) : ;
50 lindpointner.com alpgate.com

hawe-speed.de
neumueller-rolitore.at
schnabel-einfahrtstore.de
seuster.de

/ loewe-zaun.de

schartec.de
4/ hawe-speed.de (E[ETHIETME: shop.dag-torsysteme.de
“Top ' | |
hesse-tore.de

vevor.de
25 4;710&
/ high-speed-door.de
“*Top 150

hoermann.de
w=""10p 200
0 / |

Kumulierte Anteile eVisibility in %

Allgemeine Fachhéndler

Spezialisierte Fachhéandler

hoftorset.de

0 25 50 7
Kumulierter Anteil Anbieter in % industrietore-shop.de hesse-tore.de automatikshop.de
" jotec24 de garagentor-discount.ch
janmet-zaeune.de jr-tortechnik de gartentore-profi.de
\ research tools " toronlineshop.de handsender-esma.com
%7% Hadetgmabeaen. . IR Co . zaunanlagen24.shop torsysteme24.de

joas-kaufbeuren.de

josefsteiner.de

Studie eVisibility
@% research tools R et
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
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In Welchen Produktkategorien r, 2. g ,3. 4. i . 5. F ,6. i 7. T or, 8. T i 9. i g , 10. Einfahrtstor,

e online kaufen

besteht Optimierungspotenzial? | ETT
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Torsysteme 2022.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

_ eVisibility Torsysteme 2022
MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten

@% I'eseaI'Ch tOOIS Studiensteckbrief Studie
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsflhrer .| Seit 2005 forscht research tools !
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM .| marketing- und wettbewerbsorientiert
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ' und positioniert sich als Spezialist fir
' E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net .| Marketinganalyse, -controlling und 5
! -monitoring. i
' research tools o |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar . ! Innerhalb der vergangenen zwolf |
. www.research-tools.net ' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
| .| Studien zu unterschiedlichen 5
research tools, MarketingmaRnahmen erfassen — verstehen — bewerten ' Branchen erschienen. :

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

. Weitere relevante Studien:

. = Studie eVisibility Farben und Lacke 2022
= Studie eVisibility Holz 2022 i
. = Marketingradar Mobile Antriebsmaschinen 2022 !
. = Studie eVisibility Carports und Garagen 2021 !
. = Studie eVisibility Antriebstechnik 2021

Studie Social Media-Performance Fertighaus 2021

' Branche Industrie: seit 2019 mehr als 20 Studien veroffentlicht
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