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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Hersteller besonders sichtbar?
Welche Handler verzeichnen in der Branche hohe Sichtbarkeit und damit auch
viel Traffic in ihrem eShop?
Welche branchenfremden Anbieter zeigen in der Branche Internetsichtbarkeit?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen, Social
Media und der Plattform Amazon?

@ Welche Hersteller vertreiben ihre Produkte via Shopping Ads und bei Amazon

@ Welche der 365 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken

selbst?

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google)

SERPs — www.serps.net W
Top-Fachhandler: k tor7.de

365

Anbieter sind sic!tbar im
Online-Markt fir Torsysteme

Paid Search — Anzeige paidsearch.net ¥
Top-Herstellershop: schartec.de

Vergleichsportale Social Media

Top-Herstellershop: n . u
hoermann.de X
Top-Vergleichsportal:

idealo.de 74 % der eVisibility
entfallen auf YouTube

Kumulierte Anteile

auf die Top 10- \
Anbieter 2 2

entfallen 22% %
der eVisibility

Anbieter-Typen

Fachhandler: 16%

Herst./Marken: 55%

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fiir Torsysteme mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 365 Anbieter (Handler und Hersteller)

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 84 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken

/ 365 Anbieter mit

eVisibility:

» garagentore-weber.de
= garagentorguru.de
= garagentorprofi.de

= schnabel-einfahrtstore.de
= schneider.co.at
= schnelllauftore24.de

= tormax.de
= tormeister24.de
= toronlineshop.de

research tools Sﬁqdygnsteckbnef Studie
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Informationen zur Studie

Konzeption:

- g
Produktkategorien & _Ranking

Suchbegriffe insgesamt
Paid Search

= Einfahrtstor Organische (Textanzeigen, Plattform UGN _
= Ersatzteile Garagentor Suchmaschinen- Shopping Ads (IID_Ilgtz(;T:rungzn Ranking nach
" Feuerschutztor ergebnisse HENCIERUNG ?\/rl]arig:)n (Izg':lengeo-rien
= Garagentor Marken)

= Rolltor

» Schiebefalttor Ranking nach

= Schnelllauftor Suchbegriffen
= Sektior!altor Vergleichsportale Social Media

= Torantriebe (Platzierungen (Facebook, Insta- Ranking nach
= Torsteuerung Handler und gram, X, YouTube & Anbietertyp

» Torsysteme online Marken) -Anzeigen)

kaufen

= Torzubehor Positionierung

J y
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: I

365 5 12 12 168 |

! Anbieter fur Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
| Torsysteme Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings :
| Paid Search, Vergleichsportale, i

Social Media, Plattform Amazon |

Forschungsdesign: .

' research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen :
. Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt,
analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Dezember 2024 .
erschienen.
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign 10
» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien 13
= organische Suchmaschinenergebnisse 14
= Paid Search 16
= Vergleichsportale 19
= Social Media 24
» Plattform Amazon 31
= Gesamtranking nach Online-Kategorien 35
» Gesamtranking Range 101ff 47
= Gesamtranking Vergleich mit Vorgangerstudie 49
» eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen 56
= Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen 57
= Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen 60
= Top 5 Rankings nach Suchbegriffen 67
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= Gesamtranking nach Anbieter-Typen 71
= Anteile der Top-Anbieter 78
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien
zeigt sich Potenzial?

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

eVisibility-Rankings nach Online-l

tor7.de Gesamtranking nach Online-Kategorien
torado.de Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
|
torantriebeberlin.de T u u
e\“Slblllty-Ranklngs nach Onli garagentorshop.com
torantriebe-tore.de Paid Search

garagentor-tirol.at
torantriebshop.at Ranking Paid Search (Top 30) garagentorverkauf.de

torautomatik-shop.de
P Punkte | Textan-|S| graefe-tore.de

Rang | Anbieter gesamt| zeigen |H

torautomation24.de grossmannmetall.de

torbau24.shop ! elwema.it 26,6 0.0 hartmann-toranlagen.de
2 enobi.de 26,1 0,0
torbeschlag-handel.de 3 | eurodoors.org 232 | 232 hatecpro.de
4 feldmann-garagentore.de 22,7| 108 -
fordoc.de 5 ftb hambugr, deg 20I4 15'9 hawe-speed.de
¢ - g : : hentschel-torbau.de
0 6 gabella.de 19,8 0,0
- - 7 | garagenonline.eu 19,8 2,3 herkules-schwebetore.de
* gin Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte erreichen. ; 1 + t t y
8 garagentor24.de 19,8 0,0 0 20 40 60 80 100
Stu "
%‘%ﬁ research tools e 9 | garagentor-discount.ch 170 00
e everien 10 | garagentore-karlsruhe.de 159 | 13,6 = organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale = Social Media = Plattform Amazon
garagentor-ersatzteile.de 15,9 0,0
garagentore-weber.de 15,9 15,9 -
Studie eVisibili
garagentorguru.de 153 | 51 %’vﬁ :Sﬁse?';‘:h tools Torsystome 2024
ket ngmatnatinen
garagentorprofi.de 14,7 14,7 ertassen, versishen, bewerten
garagentor-profi.de 136 | 136 0,0 | 0,0 | | | | | | ]

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen? research tools e

erfassen, verstehen, bewerten
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)
org. Such- pattorm € ViSibility-Rankings nach Onlir

Rang | Anbieter ergebnisse Amazon Gesamtranking nach Online-Kategorien
1 ac-zaun-center.de 829 439 0.0 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 alpgate.com 655 8 6.8 { 0.0 o .
g. Such- A Vergleichs- 7 A Plattform
3 alu-system.eu 28,5 19,3 eVisibility_Positionierung Rang | Anbieter ergebnisse bl ] ortale Social Media Amazon ;::akr:]et
4 aperto-torantriebe.de 31,6 23,2 48
5 armdoors.de 0.0 i 80, Positionierungll'\hnlichkeit der Anbieter 1 torix.de 8.1 n 2701
6 assaabloyentrance.com 41,1 323
- 2 tormax.de 28,0 189,3
7 as-torantriebe.de 53,8 44,3 30, .
schneider.cc .
8 attasshop.de 0,0 0,0 13, 3 tormeister24.de 26,1 “ 161,5
9 | bator.com 00/ 001 °9, 4 | toronlineshop.de 0,0 144,5
10 baudiscount-garagen.de 0,0 0,0 0, ‘
11| bauelemente-hoppe.de 32| 53 45 Social Media 5 | torshop-24.de 0,0 268 | 1 83| 47 77| 3 553 1436
12 bauer-tore.de 4,7 84| 23
: ] ' 6 | torsteuerungen24.de 17,1 n 66| 6 384| 5 198 | 13 194 | 34 135,8
13 bbs-bauelemente.de 7,9 14,1 48, normstahl.com
14 berner-torantriebe.de 0.0 ool 11 o 7 tortechnik.com 0,0 3,6 69 40,1 4 446 7 13,3 37 125,2
. : : garagenonline.eu
15 | betzsoehne.de L B 8 | torteile.de 8,1 0,0 - 467 | 2 81| 9 | 252 | 20 102,6
research tools Studie ¢ 9 | tor-und-technik.de 0,0 63| 48 250 | 10 463 | 6 133 | 37 96,2
%W% Markeingnaliahnen Torsysk high-speed-door.de
erfassen, verstehen, bewerten o ‘ 10 treustahl.com 1,7 24 27,7 10 35,1 6 0,0 - 0,0 - 74,5
Paid Search
loewe-zaun.de -
z : Studie eVisibili
%’V% research tools Loy
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
Wie positionieren sich die | pattorm Amazon B amcorsc
o
. . Studie eVisibili
Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [z oes Toymn e
" jerstehen, bewerten
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

i Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei eViSIbillty der Anbietergruppen

100 . y
| Indikator fir die Konzentration der eViss SEEEE e UL ECD R U DT 2
die Anbieter mit der gréRten eVisibility. . o
! die Kurve nach unten durchhangt, des ~ TOP 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)

°\C° ! die Konzentration. Die ausgewiesenen
£ 75 T -
z eVisibility-Rankings nach Such
o Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen Hersteller / Marken Allgemeine Fachhédndler
(2}
> -
S Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute \ as-torantriebe.de garagentorshop.com
z 90 baudiscount-garagen.de graefe-tore.de
f= bemer-torantriebe.de jotec-profishop.de
g de.garadry.com profielemente24.com torautomatik-shop.de
5 #ton 75 vesta-living.de tormeister24.de
g 25 .4 P dea-torantriebe.de
E p 100
X / deingaragentor.ch

“*Top 150

dekea.de
. —" op 200 Spezialisierte Fachhzndler Erweiterte Fachhéndler
! dictator.de
0 25 50 75 1 garagentorprofi.de al-ps.de
Kumulierter Anteil Anbieter in % doorsline.de - ) .

industrietore-shop.de < . botech-shop.de

torantriebeberlin.de S . habefa.de
torantriebe-tore.de 5 . rollira.de
. torbeschlag-handel.de i . werkbaustoffe.de

dynacodoor.com

Stuc
@% research tools Tors efaflex.com
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%q% :.e:“:“g"ﬂ:ms Tovystome 3034
. =2 =3 n4 56 w7 8 5 - - - i
In welchen Produktkategorien [ s s s s s o s s s S s & S
bestenht Optimierungspotenzial? . o

Studiensteckbrief Studie
researCh tOOIS eVisibility Torsysteme 2024

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Torsysteme 2024.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

et Studiensteckbrief Studie
%% researCh tOOIS eVisibility Torsysteme 2024



mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfuhrer i - Seit 2005 forscht research tools

. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM ' marketing- und wettbewerbsorientiert
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ; . und positioniert sich als Spezialist fiir
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net i ' Marketinganalyse, -controlling und ;
.| -monitoring. |
' research tools i | i
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar ' Innerhalb der vergangenen zwolf |
- www.research-tools.net ; ' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
| .| Studien zu unterschiedlichen ;
research tools, MarketingmaBnahmen erfassen — verstehen — bewerten Branchen erschienen. i

_________________________________________________________________________________________________________________________________________

' Weitere relevante Studien zur Branche: !
. = Werbemarktanalyse Fertighaus und sonstiger Hausbau 2024
= Werbemarktanalyse Heizungs- und Klimatechnik 2024 |
Studie eVisibility Automatisierungstechnik 2024 !
. = Studie eVisibility Carports und Garagen 2023
' = Marketing-Mix-Analyse Warmepumpen 2023 !
. = Studie eVisibility Smart Home 2023

Haus- und Gartenbranche: Seit 2021 mehr als 60 Studien veroffentlicht |
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