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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Unter den Top 10-eShops mit der gré3ten eVisibility finden sich je drei allgemeine Fachanbieter und
Juweliere sowie vier Universalhandler.

Nur ein eShop aus den Top 10 ist in allen vier Online-Kategorien (Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media) vertreten.

Bei sieben der zehn Top-eShops entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

In der Kategorie Vergleichsportale sind die meisten Shops sichtbar. 58 Prozent aller ermittelten eShops
zeigen hier Prasenz.

81 Prozent der eVisibility Gber Social Media entfallen auf YouTube.
Fachhandler stellen 30 Prozent der eVisibility der Uhrenbranche.

Universalhandler prasentieren sich vergleichsweise stark in ihrer eVisibility. Obwohl sie nur acht Prozent
der untersuchten Anbieter stellen, liegt der Anteil an der eVisibility bei tiber 20 Prozent.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 eShops fur Uhren; /Untersuchte eShops:
Gesamtrange flr insgesamt 205 eShops
mit der héchsten eVisibility » cartier.de

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 58 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verflgbar

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

= casio-shop.eu

» jhrjuwelier24.de
* impressionen.de

» taucheruhren24.com
» thejewellershop.com

= uhr24.de
= uhrcenter.de
= uhren2000.de
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Forschungsdesign

Konzeption:

(Produktkategorien

Analoguhr
Armbanduhr
Chronometer
Damenuhr
Digitaluhr
Herrenuhr
Kinderuhr
Quarzuhr
Smartwatch
Solaruhr
Taschenuhr

Taucheruhr j

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube)

[ Ranking

Positionierung }

K
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Informationen zur Studie

- Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

. = welche Anbieter schalten Suchanzeigen in Suchmaschinen?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet? |
» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet? :
= mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

= welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
. = welchen Anteil an der gesamten eVisibility nehmen die einzelnen Kategorien ein?

. = welche groRen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility? |
» welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? :

Die 58 Seiten umfassende Studie kostet 480 EUR zuzlglich Mehrwertsteuer.

__________________________________________________________________________________________________________________________________

' Forschungsdesign: |
research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
Basis die Sichtbarkeit der Online-Shops im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden |
. die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und Social Media ausgewertet und zu
- einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Juni
2016 erschienen.
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

Welche Schwerpunkte in den
Bereichen der eVisibility
A ELBES setzen die Unternehmen?

Gesamtranking nach

Ranking Suchtreffer (Top 10)

ihrjuwelier24.de

i i .d
HICIERRNRNas Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

juwelier-badort.de

eVisibility-Rankings 100 -
juwelier-eupen.com Suchtreffer
juwelier-frueh.de Ranking Suchtreffer (Top 30) 80 -
juwelier-iris.de
juwelier-leopold.de Rang || eShop il 60 |
juweliermeiller.de 1 |louis.de 4¢€ 40
2 luna-pearls.de 44
kapten-son.de 3 madeindesign.de 34
Karat24.net 4 | maisonsdumonde.com 28 20 +
5 markenuhren-billiger.de 24
6 mediamarkt.de 21 0 4
7 medimarkt.de 21 N\ de e ae .\ e "\ k0 ae e )
3. i A g g 0 s . 2 4
b 8 | meistersinger.de 1€ v abo"‘wo“ a\k\""s“op a“‘alz\;m\ec““\\( a?p\ij\-\te“s“op 2s0e® e asc:)o\'\o“a‘a'co
ﬁﬁ et 9 | mercedes-originatteile.de 1g and’ e
erfassen, versteheg
10 | meyer-mode.de 1€ m Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
1 mindfactory.de 1€
g i .com 12
Welche Anbieter werden | i e e e
erfassen, verstehen, bewerten
i n Su C h m aSC h I n en O n .com 14y | ou |premlun:mamen4u.ue | 2V |
Top gelistet? pols
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Top 10 eVisibility-Unternehmen
in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
treffer

Such-
anzeigen

Social

e | eVisibilit

Vergleichs-

Rang | eShop ‘ portale

1 | sonymobile.com 20,8| 14,5 77,8 37,7| 51,6] 25,0 46,9] 22,8| b
2 sportscheck.com 34,3| 17,5| 653 33,3| 50,2| 25,6/ 46,1| 23,5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 | sport-tiedje.de ! R AL B8 48 01 28 8] 4 d
4 teiner-iuwelier. s - - Such- Such _
SENSTIIWERS S eVisibility-Positionierung Rang | eShop treffer | anzei bortale
L steinhartwatches.de 4
- — g Pkt. [Rang | Pkt. %55 Pkt. |Rang |
sley-shop.de Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter 1 | baur.de 9 ‘ 270,2
7 stylebop.com !
8 | stylefile.de 2 | benzing-versand.de 150,8
9 | swarovski.com 4 premium-uhrenshop.de 3 | bike24.de 1446
10 | swiss-watch-outlet.com 2 O A Suchtreffer :
11 | taucherdiscount.com tolle-uhren.de 4 | blue-tomato.com 116,4
12 | taucheruhren.de 5 bonprix.de 12,8
13 | taucheruhren24.com 1 watchhouse.de
14 | thejewellershop.com . . o 6 botta-design.de 112,0
meistersinger.de
15 | thomassabo.com 2 Social Media & 7 brandfield.de 88,3
''''''''''''''''''''''''''''''''''' 8 brasty.de 83,0
research tools A ) 9 | brawat.de 778
Marketingnasnahmen Vergleichs
erfassen, verstehen, bewerten |
portale 10 | brogle.de 74,5
itdienst.de O
Welche Positionierung und Ry fnsetosk
MarketingmaBnahmen
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’) studie eVisibility
Im e ewerpsumreld ein: Unren2016
researCh t°°|s Studiensteckbrief Studie
) eVisibility Uhren 2016
MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen
Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

Welche sind die Top-
Shops bei Differenzierung
e "o AUHHIEESNY nach Handlerart?

Gesamtranking nach eShop-T'

75 Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)

Fachhéndler _ersalhandler

50

colognewatch.de
. juwelier-eupen.com
premium-uhrenshop.de
karstadt.de . swiss-watch-outlet.com
25 "
uhrinstinkt.de

68. crowdfox.com

76. eachbuyer.com

86. grenzenlosdirekt.com
90. hertie.de

101. westfalia.de

Kumulierte Anteile eVisibility in %

khs.net
— il klingel.de
0 3
’ koe28-shop.com
0 25 50 P _
Kumulierter Anteil eSho kraehe.com Herstellershops Juweliere
kunzmann.de . larsenwatches.de 161. glitzerzeit.de
. ralphlauren.de 163. juweliermeiller.de
I larsenwatches.de . scout-uhren-schmuck.de 175. nenalina.de
ﬁ% research tools | d | . slow-watches.com 185. rm-time.de
e howiten gsara.ce . vdo-shop.de 194. schmuck-pur.de

limango-outlet.de

louis.de

ﬁ% research tools Studie eVisibilty
| |
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Wel C h e eVi S i b i I i ty-An tei | e deruhr, 4. Smartwatch, 5. Taucheruhr, 6. Quarzuhr, 7. Solaruhr, 8. Chronometer, 9. Analoguhr,
entfallen auf die Suchbegriffe?
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Bestellformular

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer:
research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 480 EUR zzgl. MwSt. die
Studie eVisibility Uhren 2016.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:
‘UweMatzner | | Geschaftsfarer
' , D|plom -Kaufmann, Marktforscher BVM :
.1 Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 :
- E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net |

research tools |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net

research tools: Marketingmaflinahmen erfassen — verstehen — bewerten

————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Zuletzt erschienen zur Branche Foto-Uhren-Schmuck: i Selt 2005 forscht research tools |
. = E-Shop-Analyse Fotobedarf 2016 ' marketing- und wettbewerbsorientiert und
= Werbemarktanalyse Armbanduhren 2015 ; positioniert sich als Marketingstudien-

» E-Shop-Analyse Schmuckmarken 2015 .1 Spezialist. Innerhalb der vergangenen
. = Studie eVisibility Fotografiebedarf 2015 1 neun Monate sind 19 Studien eVisibility
= Studie Vergleichsportal-Marketing Fotografie 2015 . zu unterschiedlichen Branchen
. = Studie Fotomarkt- Zlelgruppe Junge Erwachsene 2014 .| erschienen. '
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