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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Unter den zehn Anbietern mit der groéf3ten eVisibility finden sich drei Fachhandler sowie zwei Juweliere.
Drei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei sechs der zehn Top-Anbieter entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

51 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint Facebook mit 56 Prozent die hdchsten eVisibility-Anteile auf sich.

Fachhandler stellen 26 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Marken-/ Herstellershops liegt bei
21 Prozent. Juweliere und Schmuckhandler sind mit einem Anteil von 15 Prozent vertreten.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. Suchtreffer — Uhren .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Fachhandler: uhrendyou.de

Suchanzeigen — Uhren
227 (Anzeige]research-tools.net/Suchanzeigenw
Anbieter erzielen im

Markt fiir Uhren Sichtbarkeit Top-Fachhandler: chronext.de

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Fachhandler: 26%
Top-Juwelier:

christ.de Markenshops: 21%

Top-Vergleichsportal. D 0% der evisibilty Universalhandl.: 20%
ladenzeile.de entfallen auf Facebook

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern flr Uhren [ 227 Anbieter mit
mit der hochsten eVisibility eVisibility:

Gesamtrange fur insgesamt 227 Anbieter

= chronext.de

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, = chrono24.de
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings » chronometer-outlet.de

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich _
auf 71 PowerPoint-Seiten = sinn.de

» skagen.com

als PDF-Datei kurzfristig verfugbar .

= uhren-zubehoer.de

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral " uhrzeit.org

= unger-schmuck.com

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet, = valentin-frey.com
umfassender Wettbewerbstiberblick . j

eVisibility Uhren 2018
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien &
Suchbegriffe Suchtreffer
(Organische Suchanzeigen
Suchmaschinen- (Paid Search)
= Analoguhr ergebnisse)
= Armbanduhr
» Chronometer
= Damenuhr
= Digitaluhr
= Herrenuhr Social Media
« Kinderuhr Vergleichs- (Facebook,
portale Google+, Twitter,
= Quarzuhr (Platzierungen YouTube,
= Smartwatch und Anzeigen) YouTube-
= Solaruhr Anzeigen)
= Taschenuhr
» Taucheruhr
[ Ranking Positionierung J
Studiensteckbrief Studie
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

. = welche gro3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt flir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die |
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Juni 2018 erschienen. '
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Inhaltsverzeichnis
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

schubel-uhren.de

schweizeruhren.de .
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

shininglight.eu

|
[ EVISIbIlIty-RaI'IkII'IQS

shop.mauricelacroix.de Suchanzeigen e
shop.meistersinger.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 |
shop-juwelier.de
Ranc eShop
sinn.de : -t 60 -
skagen.com 1 uhrenlounge. de i
2 | uhren-lounge.de . 40
slim-made.com 3 | uhrenrudioff.de :
SinstwateldE 4 uhrenschmuck24 ch | 20
5 uhren-schmuckshop-kunze.de :
0 6 | uhren-shop.ch 0|
7 | uhrenshop24.ch ® % s e e ae 5 “ e e
8 | uhren-versand-herne.de i o\'\°‘?’A' ‘o\dee' ‘ay\\)‘e“' o“m\¥°v" @ ‘e'\c.“e‘\\' su(\g'co G“muokp o det™ “a“diA'
@ research tools 9 [ uhrenzone.at ¥ # e s T g™
g T 10 | uhren-zubehoer de ) ) ) .
Py - " = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
1
3 Studie eVisibil
research tools venzots”
. rlssen, vesiehen,bewerten

Welche Anbieter dominieren

bei Suchanzeigen? S o
researCh tools Studiensteckbrief Studie
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-

Such- Vergleichs- Social

pang ‘ g treffer anzeigen Media eVISIbII_Ity-Kan_KIngs .
1| timeshop24.de 29,8| 14,5 77,8 37,7 51,6] 25,0] 46,9] 22, it et kit
2 tissotwatches.com 343| 17,5| 65,3| 33,3| 50,2 25,6| 46,1| 23,8 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 tolle-uhren.de 1
4 _| traderbiene.de g eVisibility-Positionierung Punkte
5 | trendhim.de Ranglilestion gesamt
6 | trends4cents.de 1. Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter
: carl-von-zeyten.de
7 ts-heinemann.com (
8 | uhr2a.de 4 walchstiop.cam 2 | cartierde 150,8
R Lo a montredo.com o 3 | casio-shop.eu 1446
10 | uhrendyou.de 2! — deo A Suchtreffe <Shop- ’
1" uhrenarmband-versand.de ( gias. 4 chic-time.de 116,4
12 | uhrenbay.com | 5
5 chrisbenz.de 112,8
13 | uhrendealer.com s uhrenbeay.com
14 | uhrendirect.de ( 6 christ.de 112,0
15 | uhrenlogik.de 2 7 chronext.de 883
""""""""""""" 8 & 8 | chrono24.de 83,0
) A
ﬁ?’% :fjg:ﬂ:ﬂ' tools Zefighnge-com Vergleict 9 | chronometer-outlet.de 77,6
efassen, verstehen, bewerten brogle.de portale
10 | cityjuwelier.de 74,5
ﬁﬁ? research tools Stide vy
MarketingmaBnahmen
Wie positionieren sich die Top 10 e
H ’) Studie eVisibility
Im ettbewerbsumteld” Unven 2018
researCh tools Studiensteckbrief Studie
. eVisibility Uhren 2018
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 10,0, eVisibility der Anpietergruppen
Gesamtranking nach eShop-Typen
75 Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
- N -,
Marken-/ Herstellershops Fachhéndler
50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢

botta-design.de chrono24.de

Kumulierte Anteile eVisibility in %

cartier.de timeshop24.de
steiner-juwelier.com casio-shop.eu uhr24.de
25 . sinn.de uhrenbay.com
steinhartwatches.de sternglas.de uhren-lounge.de
e B sternglas.de
0 00 swarovski.com
0 25 50 tch . .
swatch.com : Juweliere und Schmuckhéndler Mode, Lifestyle & Haushalt
Kumulierter Anteil eShc T
augheniiren.de juweliermeiller.de aboutyou.de
taucheruhren24.com - lepple.de brasty.de
. olfert-co.de kastner-oehler.at
research tools tchibo.de . schmuck.ch mey-edlich.de
e cnite ) 108. shop-juwelier.de myonlyshop.de
thejewellershop.com
@ research tools Stidic BVabaty

Uhren 2018
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besteht Optimierungspotenzial?
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Uhren 2018.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

________________________________________________________________________________

[

-

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

" Weitere relevante Studien der Branche Foto-Uhren-Schmuck: | | Seit 2005 forscht research tools
= Studie eVisibility Fotobedarf 2017 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Schmuck 2016 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Uhren 2016 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = E-Shop-Analyse Fotobedarf 2016 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Werbemarktanalyse Armbanduhren 2015 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu

. = E-Shop-Analyse Schmuckmarken 2015

' unterschiedlichen Branchen erschlenen

E;
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