++ beringtime.com +++ chrono24.de +++ fossil.com +++ holzkern.com.caml/4elils) .com +++ rolex.com +++
skagen.com +++ smartwatch.de +++ uhrcenter.de +++ watchhouse.d eSgg@ AEIER=341 Anbieter fur Uhren
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Bei vier von zehn Anbietern mit der grof3ten eVisibility handelt es sich um Branchen-Fachhandler.
Kein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen funf Online-Kategorien auf.

Auf der Plattform Amazon halten auslandische Handler 67 Prozent der eVisibility.

24 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.

Innerhalb der Social Media vereint YouTube 71 Prozent der eVisibility auf sich.

Branchen-Fachhéndler stellen 26 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Herstellermarken
betragt 24 Prozent.

eVisibility Uhren 2020
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

SERPs — Uhren Plattform
https://www.suchtreffer.net ¥ Amazon

Top-Fachhandler: uhrcenter.de

351 Paid Search — Uhren
Anbleter : suchanzeigen.net ¥

Top-Markenshop: holzkern.com

Vergleichsportale

Fachhandler: 26%
Top-Fachhandler:

zeitlounge.com Hersteller: 24%

Top-Vergleichsportal: 11 o der eVisibility Amazon-Handl.: 16%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Uhren
mit der hdchsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 351 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichs-
portale, Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 86 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 351 Anbieter mit

eVisibility:

» time-expert.de
» timeshop24.de
» timestore24.org

» uhrenlogik.de

» uhrenlounge.de
= uhren-lounge.de
= uhrenlux.de

= watch.de
= watchdiscounter.de

eVisibility Uhren 2020
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Informationen zur Studie

Konzeption:

(Produktkategorien &
Suchbegriffe

= Analoguhr

= Armbanduhr
= Chronometer
= Damenuhr
= Digitaluhr

= Herrenuhr
= Kinderuhr

= Quarzuhr

= Smartwatch
= Solaruhr

= Taschenuhr

Suchtreffer

(organische Suchanzeigen Plattform
Suchmaschinen- (Paid Search) Amazon

ergebnisse)

= Taucheruhr /

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Social Media
(Facebook, Insta-
gram, Twitter,
YouTube &
-Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung j

research tools
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erfassen, verstehen, bewerten

Studiensteckbrief Studie
eVisibility Uhren 2020




Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

. = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Uber Paid Search? !
. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

= mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?
= welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon vertreten? ,
. = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial? !
. = welche groRen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

research tools ermittelt flir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social

' Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking

- verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhéngig und neutral erstellt und ist im Juni 2020 erschienen.
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Suchtreffer

Suchanzeigen

Vergleichsportale

Social Media

Amazon

Gesamtranking nach Online-Kategorien
Gesamtranking Range 101ff

Ranking Vergleich 2018/2020

» eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen

> eVisibility der Anbietergruppen

YV VY

eVisibility-Positionierung
Kontakt

Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen
Top 5 Rankings nach Suchbegriffen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen
Anteile der Top-Anbieter

E:

Studiensteckbrief Studie
researCh tOOIS eVisibility Uhren 2020

MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

________________ zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nacn uniine-Katego

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

unger-schmuck.com

valmano.de Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

watch.de

EEEsEa eViS|b|I|ty-Rank|ngs

watchdiscounter.de Suchanzeigen fossil.com

watchhouse.de hamiltonwatch.com

Ranking Suchanzeigen (Top 30)

watchshop.com holzarm.com
Rang | Anbieter

watch-your-watch.de - holzkern.com

wetch.de uhr24.de ‘ hugoboss.com

- dhrosnts) de : itswatchtime.de
zeitjuwel.de uhrendyou.de . .

] uhrenbay.com jbc-onlineshop.com

zeitlounge.com .
uhrendealer.com : julias-wanderlust.de

uhrendirect.de
uhrenlogik.de
uhrenlounge.de f n : n " ]
% research tools uhren-lounge.de i 0 20 40 60 80 100
MarketingmaSnahmen
ertassen, verstehen, bewerten 10 | uhrenlux.de i

= Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media = Amazon

juwelier-bacak.de

juwelier-bockholt-shop.de

OO (N[O |A|W[N|=

Studie eVisibility
: ﬁ% research tools Uhren 2020
| MarketingmaBnahmen
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

L Welche Performance zeigen die

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100) An b I eter I n d en Det al I ran kl n g S ’)
eVisibility-rRankings nach uniine-Kateg

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Rang | Anbieter

1 b .d 29,8
b - Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 am-ar-store.com 343
3 armbanduhren-chronogr... | 14,4| 7, ” » ~ ~ = i
J U U J : : Amazon
4 | assarto-watches.de 32,501F; Rang| eShop
~ " Pkt. |Rang| Pkt. [Rang| Pkt. |Rang| Pkt. [Rang| Pkt. |Rang
a bac_hménn schernde 0.9 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter . | I
6 beringtime.com 14,4 i 1 motiofit.shop 8,1 714 1 270,1
paul-hewitt.com L
7__| bewooden.de 0,0 2 | mqwatches.com 189,3
8 botta-design.de 0,0 chronext.de
9 | brogle.de 415 Oo A Suchtreff 3 | muehle-glashuette.de 161,5
10 | cares.watch 234 suunto.com 4 | mykronoz.com 1445
11 | casio-shop.eu 0,0
12 | certina.com 9.0 rolex.com 5 | myxplora.de 143,6
13 | ceyoli.com 15,3 Social Med 6 | nixon.com 135,8
14 | christde 0,0 Sl
T P a—— 243 7 | omegawatches.com 1252
"""""""""""" 6 8 | oris.ch 102,6
A
%'?% :a?j::j;ih tools stemglas.de Vergleic 9 | otto-weitzmann.com i : ; A 96,2
erfassen, verstehen, bewerten ortale
B P 10 [ paul-hewitt.com 0,0- 0,0 - 74,5
ﬁﬁ research tools Stikde avichiy
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in

ihrer Anbietergruppe vorne?

L oo eVisibility der Anpietergruppen
‘ Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)

75

eVisibility-Rankings nach

Gesamtranking nach Suchbegriffen

Hersteller-/ Markenshops

Hersteller/ Marken ohne eShops

50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10,
casio-shop.eu

paul-hewitt.com
skagen.com
sternglas.de
swatch.com

certina.com 422
midowatches.com 29,8
muehle-glashuette.de L
oris.ch 234
scout-uhren-schmuck.de 229

chrono24.de
25

consumer.huawei.com

—" ——'1’(; cool-time.de

0 o, dalvey.com
0 25 50

Kumulierter Anteil eSho|

Kumulierte Anteile eVisibility in %

de.cluse.com Fachhéandler Juweliere und Schmuckhéandler

de.infinidist.com

chrono24.de . elitgold.ch

uhr24.de ! ella-juwelen.de
de.nordgreen.com

uhren4you.de . juwelier-master.de
uhrendirect.de . schmuckladen.de
. watchhouse.de . steinerjuwelier.com

research tools

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

de.rosefieldwatches.com

elitgold.ch

ella-juwelen.de

~ Studie eVisibility
research tools Uhren 2020
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In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

deruhr, 4. Smartwatch, 5. Taucheruhr, 6. Quarzuhr, 7. Solaruhr, 8. Chronometer, 9. Analoguhr,
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Uhren 2020.

Auftraggeber:
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Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

' Geschaftsfuhrer |
Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

. Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net :

' research tools |
Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net

' research tools: MarketingmaRRnahmen erfassen — verstehen — bewerten

_______________________________________________________________________________________________________________________________

Weitere relevante Studien zur Branche Uhren & Schmuck: Seit 2005 forscht research tools !
. = Werbemarktanalyse Armbanduhren 2020 .| marketing- und wettbewerbsorientiert |
. = Studie eVisibility Schmuck 2018 ' und positioniert sich als
- = Studie eVisibility Uhren 2018 .| Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb ;
- = Studie eVisibility Schmuck 2016 der vergangenen zwolf Monate sind i
= Studie eVisibility Uhren 2016 .+ mehr als 30 eVisibility-Studien zu |
. = Werbemarktanalyse Armbanduhren 2015 . unterschiedlichen Branchen erschienen. :
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