+++ alte-leipziger.de +++ barmenia.de +++ continentale.de +++ generali@®"+++ huk24.de +++ nuernberger.de +++ lvm.de +++ roland-
rechtsschutz.de +++ signal-iduna.de +++ travelsecure.de +++ verti.de +++ vhv.deght+ wgv.de +++ zurich.de +++ und weitere 132 Versicherer +++

tudlensteckbrlef

IStudle eVisibility
Versicherungen 2022|

‘.,

erarbeitet von:
research tools, Esslingen am Neckar I

Juli 2022

©volkway/123RF.COM

eVisibility Versicherungen 2022

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

@‘% researCh tools _S_tl_JQienstec;kbrief Studie



Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

> Bei sieben der zehn Anbieter mit der gréf3ten eVisibility handelt es sich um allgemeine Versicherer.

» Samtliche Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

» 58 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media vereint YouTube 54 Prozent der eVisibility auf sich.

» Direktversicherer stellen 19 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Spezialversicherer liegt bei 12 Prozent.

» dkv.com und Iv1871.de machen von den Top 30-eVisibility im Vergleich zur Vorjahresstudie den grof3ten Sprung nach vorne.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Vorjahresvergleich

SERPs — www.serps.net W
Top-Anbieter: k allianz.de Top-Aufsteiger

in die Range 1-30:
Paid Search — Anzeige - paidsearch.net ¥ I dkv.com

Top-Anbieter: europa.de

146

Anbieter

sind sichtbar $ im Online-
Markt fur Versicherungen

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

([T
Top-Direktversicherer: n

Allg. Versicherer: 63%
hannoversche.de J .

Direktversicherer: 19%
Top-Vergleichsportal: 54 % der eVisibility

check24.de entfallen auf YouTube

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fur Versicherungen mit der hochsten eVisibility / 146 ,\A/nbéelt?r mit
eVisibility:

Gesamtrange fur insgesamt 146 Anbieter _ _
» diebayerische.de

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, " dkv.com
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings = dmb-rechtsschutz.de
—1 = domcura-ag.de
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 76 PowerPoint-Seiten = ergo.de
— u
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar = vrk.de
__ » waldenburger.com

die Studie ist objektiv, unabhédngig und neutral " wgv.de

» wuerttembergische.de

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet, = wwk.de
umfassender Wettbewerbstberblick = zurich.de /
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien &

Suchbegriffe

(

Suchtreffer Ranking insgesamt

(Organische Suchanzeigen
Suchmaschinen- (Paid Search)

ergebnisse) Ranking nach Online-
Kategorien

= Berufsunfahigkeitsversicherung
= Haftpflichtversicherung

= Hausratversicherung

= Kfz-Versicherung

Ranking nach

= Pflegeversicherung | Social Media Suchbegriffen
= Private Krankenversicherung Vergleichs- (Facebook, Insta-

» Rechtsschutzversicherung portale grs{gﬂllj_}r&/\t/)lger, _

= Reiseversicherung (Platzierungen Eacebook- Ranking nach
= Riester-Rente Uil A Rle 2y YouTube- Anbietertyp

= Risikolebensversicherung Anzeigen)

» Unfallversicherung j Positionierung

» Zahnzusatzversicherung

/ [ Ranking Positionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: i Die Studie in Zahlen: i
= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search? | = 146 Anbieter von Versicherungen

. = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet? . = 4 Online-Kategorien:
. = welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? ; . Suchtreffer, Suchanzeigen, 5
» mit welcher Prasenz machen die Versicherer in Social Media auf sich aufmerksam? i . Vergleichsportale, Social Media i
- = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial? ! = 12 Suchbegriffe !
. = welche grol3en Versicherer finden sich unter den Top 100 eVisibility? i ' = 6 Anbietergruppen .
. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? . = 96 Top 10-Rankings

Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
. im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, :
Suchanzeigen, Vergleichsportalen und Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet.
Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Juli 2022 erschienen. !

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien
zeigt sich Potenzial?

Ranking Suchtreffer (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

§ eVisibility-Rankings nach Online-hateyorien
fuv.de Gesamtranking nach Online-Kategorien
rv24.de | Gasamtranking (Top 10) in Anteilen {4ngaben in %)
schreiner-versicherungen.de TR " .
9 eVisibility-Rankings nach Online-K - - : : -
sdk de Suchanzeigen bavariadirekt de | TN A T I T T
signa|_iduna_de Rank]ng 5uchanzg|gg.r| ('rgp 30) berlln-dlrekwerslcherung.de ““m
_ bessergruen.ce | IE TN I R T TR
sparkassen-direkt.de
Rang | Anbieter vov.ce NI I N N TR
sparkassenversicherung.de o
1 demsche.fam|||envgr5|che[ung_de Dlg—dlr&kl.da ““
stuttgarter.de -
2| deutscherrng-kranken de pikpralzco | S I TR
Syrsachsen.e o R 2 e —— a—
o 4 diebayerische.de
swissfe de 5 [aweo cnerisk.com - | S T R
0 6 | dmb-rechisschutz de conceptirde | INE I M I T
7 domcura-ag.de ]
* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, konnte maximal 182 Punkte er concordia.ch “
8 ergo.de : ! ! s ’
i3 research tools 9 | ergodirekt.de 0 20 40 60 80 100
o F 10 | ereh
rasser, vereten bever - u Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale u Social Media
europa.de
5 surnpaeisil.“hl:.at - =
europ-assistance.de : Shadie: eVisibii
research tools ; ity
i £ senerali.de ﬁ‘ﬁ A Varsichemungen 2027
erbasen, werstehen, Deweten
Welche Anbieter dominieren [ e B

arch tools Vo harumgen St

bei Suchanzeigen?
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?

eVisibility-Rankings nach Online-nategonen
Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Rang | Anbieter

1 adac.de Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 adam-riese.de
3 adminova.de : ’
. | Media Punkte
4 admiraldirekt.de AL | BOLTEED gesamt
5 advocard.de 0,C
Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter hallesche.de
6 allianz.de 41,7
7 allianzdirect.de 53¢ vkb.de 2 hannoversche. de 280 1893
8 alllanz_-re_lseverswherung.de 0,0 o 3 hansemerkur.de 26,1 1615
9 alte-leipziger.de 0,0
10 alte-oldenburger.de 0,C 4 hdi.de 0.0 1445
~ i - Social Media
11 ammerlaender-versicherung.de 3,z 5 hetvetia com 0.0 1436
12 | andsafe.de 4,3 0
13 | aokde 7< debeka.de & | hmrvde 17.1 1358
14 | apobank.de 0. curopasische o 7 | hakde 00 1252
15 arag.de 17,6 TR T
8 huk24.de 8.1 1026
%”% research tools g inter.de 0.0 . . 96,2
Marketingmanahmen travelprotect.de
erfassen, verstehen, bewerten
0 ‘ Suchanzelgen 10 ks-auxiia.de 1.7 i 0‘0- 745
(o]
admiraldirekt.de |G}
ﬁ“ﬁ research tools Varsihanngon 2522
Markst sgmufindrees
artxssen, versiehen, beweten
Wie positionieren sich die | Amazon M o akvcom
H Studie sVisibdi
Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [~ e 82
research tools Studiensteckbrief Studie
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Darstellung als Lorenzkurve)

100 & Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei EViSibillty der Anbieterg ru ppen

i Indikator fur die Konzentration der eVi: ]
| die Anbieter mit der groften eVisibility. [SmRA b Ak st Lt

i die Kurve nach unten durchhangt, dest g ibility— .
1! e Konzontetion. Die alssiewissanon Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkta)

75 ST .

eVisibility-Rankings nach Suchbeg

Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen Allgemeine Versicherer Spezialversicherer
& Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte) domcura-ag.de

europ-assistance. de
travelprotect. de
travelsecure. de
ukv.de

assparic.de [ mm

asira-versicherung.de

25 4;1100
/ auva.at
“"Top 150

FUV.E
2urich.de

Kumulierte Anteile eVisibility in %

=""Top 200 axa.de
0 / J baloise.ch Direktversicherer Krankenkassen
0 25 50 75
Kumulierter Anteil Anbieter in % balunos.com admiraldirekt de
i barmenia-direkt.de
barmenia.de cifonova.de
i research tools b . girekt o 24 de
e sen, bewern armenia-dirextae verti.de go-krankenversicherung.de

barmer.de

basler de
ﬁ@ research tools Versieherongan 2022

I Matkeisgrufnirnes
erkissan, versehen, bewerien

u3 4 5

fahigkedsverscharng, 2. Heusreersichaneng, 3. Hafipflichtvarsicherung, 4. Kfz-Varsicherung, 5. Plegeversicharng, 6. Prieta Krankamersichanng,

I n W EI C h e n P r O d u kt kateg 0 r i e n Remsavarsichenng, 9. Raster-Rente, 10, Rskokbarswerschanng, 11, Unfelbersichanmg, 12 Zahnzesatzvarsichenng
besteht Optimierungspotenzial? [

I'eseaI'Ch tOOIS Studiensteckbrief Studie

eVisibility Versicherungen 2022
MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten




Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Versicherungen 2022.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsflhrer .| Seit 2005 forscht research tools !
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM .| marketing- und wettbewerbsorientiert
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ' und positioniert sich als Spezialist fir
' E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net .| Marketinganalyse, -controlling und 5
! -monitoring. i
' research tools o |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar . ! Innerhalb der vergangenen zwolf |
. www.research-tools.net ' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
| .| Studien zu unterschiedlichen 5
research tools, MarketingmaRnahmen erfassen — verstehen — bewerten ' Branchen erschienen. :

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Weitere relevante Studien zur Versicherungsbranche:

. = Marketing-Mix-Analyse Berufsunfahigkeitsversicherung 2022
» Studie Social Media Ad Perception Versicherungen 2022 :
. = Studie Social Media-Performance Krankenkassen 2022 !
. = Werbemarktanalyse Unfallversicherung 2022 !
' = Unternehmensprofile Versicherungen 2022
Werbemarktanalyse Kfz-Versicherung 2022

Versicherungsbranche: seit 2020 mehr als 30 Studien verdéffentlicht
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