
Studiensteckbrief Studie 
eVisibility Versicherungen 2024

©
Is

e
rl
o
h
n
 T

it
a
n
s
/p

e
x
e
ls

.c
o
m

+++ allianz.de +++ barmenia.de +++ continentale.de +++ deutsche-familienversicherung.de +++ haftpflichtkasse.de +++ hansemerkur.de +++ 

gothaer.de +++ roland-rechtsschutz.de +++ signal-iduna.de +++ travelprotect.de +++ zurich.de +++ und weitere 130 Anbieter für Versicherungen 
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Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen und

Social Media?

Informationen zur Studie

Welche der 141 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken 

finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Institute besonders sichtbar? 

Welche Vergleichsportale sind in meiner Branche wichtig?

Welche Positionierung nehmen die Top 10-Anbieter im Wettbewerbsvergleich 

ein?

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur 

Vorgängerstudie am stärksten verbessern?

Nutzwert der Studie:
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:
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sind sichtbar im 

Online-Markt für Versicherungen

SERPs ï www.serps.net

Top-Anbieter:       allianz.de

Paid Search ï Anzeige . paidsearch.net

Top-Direktversicherer: cosmosdirekt.de

% der eVisibility 

entfallen auf YouTube

Top-Spezialversicherer:

haftpflichtkasse.de

Top-Vergleichsportal:

check24.de

141
Anbieter

77

auf die Top 10-

Anbieter 

entfallen 36% 

der eVisibility

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen 

Kumulierte AnteileSuchmaschine (Google)

Allg. Vers.: 64%

Spezialvers.: 15%

Direktvers.: 14%

36%
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Informationen zur Studie

141 Anbieter mit 

eVisibility:

Áé

Ádevk.de

Ádialog-versicherung.de

Ádiebayerische.de

Ádkv.com

Áé

Álv1871.de

Álvm.de

Ámecklenburgische.de

Áé

Átravelsecure.de

Áukh.de

Áé

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern für Versicherungen mit der höchsten eVisibility 

Gesamtränge für insgesamt 141 Anbieter (Händler und Hersteller)

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search, 

Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 144 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 77 PowerPoint-Seiten 

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfügbar

die Studie ist objektiv, unabhängig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet, 

umfassender Wettbewerbsüberblick zum Handel und den Marken

Nutzen und Umfang der Studie:
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organische 
Suchmaschinen

-ergebnisse
Paid Search

Vergleichs-
portale 

(Platzierungen 
und Anzeigen)

Social Media 
(Facebook, Insta-

gram, Twitter, 
YouTube, 

& -Anzeigen)

Produktkategorien & 
Suchbegriffe

ÁBerufsunfähigkeitsversicherung

ÁHaftpflichtversicherung

ÁHausratversicherung

ÁKfz-Versicherung

ÁPflegeversicherung

ÁPrivate Krankenversicherung

ÁRechtsschutzversicherung

ÁReiseversicherung

ÁRiester-Rente

ÁRisikolebensversicherung

ÁUnfallversicherung

ÁZahnzusatzversicherung

Informationen zur Studie

Konzeption:

Ranking insgesamt

Ranking nach Online-
Kategorien

Ranking nach 
Suchbegriffen

Ranking nach 
Anbietertyp

Positionierung



6

Studiensteckbrief Studie 
eVisibility Versicherungen 2024

Informationen zur Studie

Forschungsdesign:

research tools ermittelt für die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter 

im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen 

Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen und den Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu 

einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhängig und neutral erstellt und ist im August 2024 erschienen.

Preis der Studie: Die 77 Seiten umfassende Studie kostet 1.200 EUR zuzüglich Mehrwertsteuer.

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: 

141 
Anbieter für 

Versicherungen

4 
Online-Kategorien: organische 

Suchmaschinenergebnisse,             

Paid Search, Vergleichsportale, 

Social Media

12
Suchbegriffe

6 
Anbieter-

gruppen

144
Top 10-

Rankings
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

In welchen Online-Kategorien 

zeigt sich Potenzial?

Welche Anbieter dominieren 

bei Suchanzeigen?
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Wie positionieren sich die 

Top 10 im Wettbewerbsumfeld?

Welche Performance zeigen die 

Anbieter in den Detailrankings?


