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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Anbieter besonders sichtbar?
Welche Anbieter verzeichnen in der Branche hohe Sichtbarkeit und damit auch
viel Traffic auf ihnrer Webprasenz?

Welche branchenfremden Anbieter zeigen in der Branche Internetsichtbarkeit?
Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen und
Social Media?

@ Welche Anbieter vertreiben ihre Produkte via Shopping Ads?

@ Welche der 137 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Kumulierte Anteile

SERPs — www.serps.net W _
Top-Anbieter: k huk.de auf die Top 10-

Anbi
137 entialenson  39s

Paid Search — Anzeige -paidsearch.net W

Anbieter sind sichtbar im L der eVisibility
Online-Markt fur Versicherungen Top-Anbieter: ergo.de
Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Top-Anbieter:
AT X 3

Top-Vergleichsportal:
check24.de 62 % der eVisibility
entfallen auf YouTube

Allg. Versicherer: 67%

Direktversicherer:16%

©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com

!

S Studiensteckbrief Studie
pelis researCh tOOIs eVisibility Versicherungen 2026

Morkelingrzbe ammen
ar'gisen, veralsran, severler



Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Versicherern mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 137 Anbieter

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 77 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken

/ 137 Anbieter mit

eVisibility:

» barmeniagothaer.de
» pbavariadirekt.de
= berlin-direktversicherung.de

= concordia.de

= continentale.de
» cosmosdirekt.de
» da-direkt.de

sdk.de
» signal-iduna.de
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Informationen zur Studie

Konzeption:

-

Produktkategorien &
Suchbegriffe

Berufsunfahigkeitsversicherung
Haftpflichtversicherung
Hausratversicherung
Kfz-Versicherung
Pflegeversicherung

Private Krankenversicherung
Rechtsschutzversicherung
Reiseversicherung
Riester-Rente
Risikolebensversicherung
Unfallversicherung
Zahnzusatzversicherung

/

organische
Suchmaschinen
-ergebnisse

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Paid Search

Social Media
(Facebook, Insta-
gram, X,
YouTube,

& -Anzeigen)

-

Ranking insgesamt

Ranking nach Online-
Kategorien

Ranking nach
Suchbegriffen

Ranking nach
Anbietertyp

Positionierung
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: l

137 4 12 6 96

! Versicherer Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
i Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings :
| Paid Search, Vergleichsportale, i
Social Media |

i Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter |
. im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen
Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen und den Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu .
. einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhéngig und neutral erstellt und ist im Oktober 2026 erschienen.

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-haweygunen

Gesamiranking nach Gnline-Kategorien

Ranking organlsche Suchmaschinenergebnlsse | Tap 10, Angaben als evishilty Punkbe:

travwelprabest. e

Gesamtrarking [Tap 10] In Antellen [Angaben i)

eVisibility-Rankings nach Online-K

Liawe e e.do Paid Search tirt cle

vkves [  Rsrving Faid Search (1ap 3] rnirehcimer do

rnzklcnbureg sche de

Rang | Anbister F mraenchicn -y cindo
ure.se.

_ | 1 e . mvk-wersicherung.de
‘ ) canadaife.de nre-rechisschuz de
VRITL R m B canceptt.de riuemksrger.de
1 concordia.de
bk .
- m— 5 continentals. de i cenling s1e
0 G coemcadireki.de nesa e
"Hufmin e b e onlae Sl bagilen Shle pes balng ancnonzios! 8 Puanlaen 7 da-direkt de alluncyva.de
) 8 dbw.de
research tools 0 debohade
lhhl:\.lpl: =1 . - -
e 18 degaria. u m organizche Suchmaschinenergebrisse = Pzid Search = Vargleichsponsle m Social Media
dizlz e
dezrlelo.de: =
deyiag e i research tools e
e bscrez-Tamilizreecisichanang .de ebamsdm
[ T | 1 |

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

Fialm W Ly
arch tools i
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamiranking nach Gnline-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
ord St paidgearch Voot | socialMedia | @ViSibility-Rankings nach Online-naegonen

Rang | Anblater Brgebnisse primle . - .
Punhte o Funkie = Funkis = Gesamiranking nach Gnline-Kategorien

Ranking eviziblliy gesamt nach Kategorien

! Alltem.cam 1060 ST 52,5 Ranking evizibllily gesamt nach Kategerlen {Top 10)
2 alte-leipziger.de :
3 altte—oldenburger.de T ey . org. Such. ) ~ varglelcha- - .
A = e EV'S'b'I'W'FUSlt'U""& ra HQ Rang | Anbleter argebnisse A iRyl orimle e ;:T:_i
bt ammerzender-versicherurg.de . i
5 ondeaiode Poaltichlerungrdnnlichkelt dar anbleter e 5
v EIERE > [
2 uree-assislanee, do 241 10 2230
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o e i reneralloe , 2 221,49
1o angmasislanse di ‘ 4 ey wersicherunn e \ - 04,2
11 nalilse.de Soclal Medla
1| marmnenta Oraktde o b v e #a L0 R
15 | mamienkagothasr e arane. A8 6 | gee-cirekide 18,7 17| nas 6| wam al ars B mmg
14 navarlarlirest.is o
1 narlin drakiversieanng. e : dbeskade b haeger-varsicherungen.de 25,1 ] G2 1 153 16 o - 113.8
a haallpMichlkassoe e A3 5 234 13 3.4 28 10,7 £y 4.0
ﬁﬁ research tools ) 9| hallesche de a0 &7.0 al oo 16,1 19 830
L R R WIML.CE
e wada. lewle
o A 1w | nannavesscne. de 6,1 3| 574 B 90| 33| wo| @ 825
Paid Search
ks g | i}
research tools o
mbentas .
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kurnullerte Antelle avisibllty

00 { Die nebenstehenda Lorenzkurve it ei H"H™H H F
{Indigatar s die Konrenration der ey EvISIhIIItF d er A n bIEtE rg ru ppEl’I
PR ey - Gesamianking nachAnkiete=Typen
. iz Kurws rach unlen durchhéngl, desl A
; | die Konzentrabon, Die susgewissenen Tap & hach Anbleler-Typ (Angahen als @vIsihiiby darg used Punkte)
= %
£ eVisibility-Rankings nach Suchbeg
= c =
E Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen Allgemeine Veraleherer Spezlalverslchersr
v - Gesamtranking nach Suchbegrifen {Top 10, absoluls Werte) \
% ’ 2. familie cherung.de nung.de
: 1 s
; .( acacde [EETIETHE slcherungen direkt.de
= ] e A e
E 25 ‘gp o0 T m al Iduna.de
: o]
_4; 8 ACCLN e
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1] 25 =0 T3 ]
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Versicherungen 2026.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

- Geschaftsfiihrer
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM ;
- Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 l

- E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools !
' Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
www.research-tools.net .

' research tools, MarketingmafRnahmen erfassen — verstehen — bewerten

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Zuletzt zur Versicherungsbranche erschienen:

. = Studie Versicherungs-Zielgruppe Tierversicherung 2026
» Studie Kl-Performance Versicherungen 2026 .
= Werbemarktanalyse Versicherungen 2026 :
- = Studie Versicherungs-Zielgruppe Rechtsschutz 2026 !
- = Studie Versicherungs-Zielgruppe Junge Erwachsene 2026
Studie Social Media Ad Perception Krankenkassen 2026

' Versicherungsbranche: seit 2020 mehr als 70 Studien veroffentlicht

. Seit 2005 forscht research tools :
. marketing- und wettbewerbsorientiert undi
' positioniert sich als Spezialist fur :
' Marketinganalyse, -controlling und

-monitoring mit dem Tatigkeitsschwer-
' punkt Eigenstudien. |

Innerhalb der vergangenen zwolf Monate |
. sind mehr als 30 eVisibility-Studien zu
. unterschiedlichen Branchen erschienen.
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