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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Unter den zehn Anbietern mit der groéf3ten eVisibility finden sich acht Weinhandler.
Lediglich ein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei neun der zehn Top-Anbietern entféllt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

44 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint Facebook mit 60 Prozent die hdchsten eVisibility-Anteile auf sich.

Weinhandler stellen 66 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil an Kellereien und Weingitern liegt
bei 14 Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. Suchtreffer — Weinhandel .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Weinhandler: belvini.de

Suchanzeigen — Weinhandel
(Anzeige]research-tools.net/Suchanzeigenw
180 Anbieter erzielen im

Markt fir Weinhandel Sichtbarkeit Top-Weinhandler: hawesko.de

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Weinhandler: 66%
Top-Weinhandler:

weinfreunde.de Kellere./Weing.: 14%

Top-_\/ergleichsportalr 60% der eVisibility Lebensmitime
navinum.de entfallen auf Facebook

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Weinhandel
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 180 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 72 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 180 Anbieter mit

eVisibility:

= vicampo.de
= vinatis.de

= vindio.de

= vinehouse.de
= vinello.de

= weinexoten.com.de
= weinexpress.de

= weinfinger.de

= weinfreunde.de

= weingutgeil-shop.de
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien &

Suchbegriffe

= Rotwein:

Cabernet Sauvignon
Sangiovese

Merlot

Rotwein Frankreich
Rotwein Italien
Rotwein Chile
Rotwein Kalifornien
Rotwein trocken

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,

WeiRwein: und Anzeigen) YouTube-

Pinot blanc Anzeigen)

Riesling

Weil3wein Spanien

Roséwein:

Roséwein / [ Ranking Positionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

________________________________________________________________________________________________________________________________________

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

= welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

= welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

. Forschungsdesign:

research tools ermittelt flr die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
. Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die

. Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und !
Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Februar 2018 erschienen. '

________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

televino.de

vicampo.de . = % :
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
vinatis.de e .
eeeeessssss  €Visibility-Rankings o
vindio.de Suchtreffer
vinehouse.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 -
vinello.de
i Rang | eShop P 60 -
vineshop24.de 1 weingut-rollanderhof.de 4
2 weingutsonnenhof.de 4 40 4
vinexus.de 3 | weinhaus-stork.de 3
vidiilade 4 wein-konzept.de 2 20 -
5 weinkost-shop.de 2
0 6 weinland-mittelrhein.de 2 0 -
7 weinober.de ]
] © e e . ae
8 wein-outlet.com 1 0e® =® o\l‘“ i 6<:,<:,0‘Ne\“ = e“\s‘(\o" ¢ b\o\“e\“‘d Ch ‘Ne\“ ° \)“6'00 * 2V ‘“e\“ > (\60 et S (\’5\(5\'6
research tools 9 | wein-port.de 1o 0o 2" o MW o v
s o R 10 | weinundbar.de 1
: - PP d'e 1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
12 and.chilenus.de 1
de 1
: Studie eVisibil
i ﬁ?’% research tools e,
I~ eda:;mt;'mmbmnm
Welche Anbieter dominieren :
1 H I) Studie eVisibility
€l sSucChanzelgen : Wernhandel 2075
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
e eVisibility-kankings

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-

‘ Such-
treffer

anzeigen

Vergleichs-
portale

Rang | eShop

1 | weinatolien.de 298| 14,5 77.8] 37,7| 51.6] 25,0] 46,9] 22, (i A Gl L
2 | weinclub.com 34,3| 17,5 65,3| 33,3| 50,2| 25,6| 46,1 23 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 weinco.de 1
4__| wein-deko.de eVisibility-Positionierung | _ » s ohe al | punkte
5 | weindiscount.de ANg Jie=nop Sl gesamt
6 | weindomaine.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter - e _—— -
: schlossvollrads.com |
7 weine.de :
- weinwerk.de
8 | weinederpfalz.de o 2 | schneekloth.de 150,8
9 weinexoten.com.de 4 galperino.de R
- 3 schulerweine.de 1446
10 | weinexpress.de 2 = hO A Suchtreffe
11 | weinfinger.de L S 4 schweizerweineonline.de 116,4
12 | weinfreunde.de bonsaveur.de o 5 | semmlers.com 12,8
13 | weingutgeil-shop.de 1
14 | weingut-leonhard.de o 6 sentivini.de 112,0
: taudtmann.de
15 | weingut-pruem.de 2 7 shiraz-und-co.de 88,3
'''''''''''''''''''''''''' A 8 shop-baldaufwein.de 83,0
leons-weinhaus.de
%‘% ::ms.‘ﬁ::.ﬂ‘ - Vergleich 9 | silkes-weinkeller.de 77,6
uiasun.gvu;leur. bewerten porta|e
10 | solvino.de 74,5
g Studie eVisibil
§ research tools Weihande 2078
assen, vesiche, bewerten

Wie positionieren sich die Top 10
im Wettbewerbsumfeld?
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 eVisibility der Anbietergruppen
Gesamtranking nach eShop-Typen
X
£ 75 ] Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
> T T .
= eVisibility-Rankings nach
] Gesamtranking nach Suchbegriffen
% Kellereien/ Weingiiter / Marken Weinhéndler
2 50
= aschauerwein.at 105,7 . vinexus.de
g heintz-weingut.de 101,3 . vicampo.de
= TR weewine.de 941 . weinclub.com
zia.d . ! :
% 25 ieia.ce weingut-leonhard.de 75,6 . weinco.de
g vino24.de weinhaus-stork.de 449 . wirwinzer.de
2
/—.1 vinomi.de
0 o vinorama.at
. o .~ vinos.de Alkoholhzndler Lebensmittel & Feinkost
Kumulierter Anteil eShc .
vinoscout.de cremant-depot.de . gold-tree.de
vinotopia.net eworld24.de . ! Iebe_nsmmel de
| . getraenkewelt-weiser.de : mytime.de
ﬁ?‘% research tools wallnerwein.at . weindiscount.de s shop.mitte-meer.de
e S cxite . winespirit.de spainflavor.de
weewine.de
wein.de
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In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

se, 3. Merlot, 4. Rotwein Frankreich, 5. Rotwein Italien, 6. Rotwein Chile,
0. Riesling, 11. WeiRwein Spanien, 12. Roséweil
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Weinhandel 2018.
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Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

_________________________________________________________________________________________________________

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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. Zuletzt erschienen zur Branche alkoholische Getréanke: || Seit 2005 forscht research tools
» Werbemarktanalyse Spirituosen 2017 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Werbemarktanalyse Bier 2017 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Bier 2016 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Spirituosen 2016 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Werbemarktanalyse Sekt und Wein 2016 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu :
. = Studie eVisibility Weinhandel 2016 unterschiedlichen Branchen erschienen.
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