l_________________ e = ——— — — — — — — — — — S e =

|+++ laprinta.de +++' +++ schneider. de e t‘w —Werbeartlkel de +++ Werbeart|kel discoun :

_\

T, — — — — — — — — — ——— ——

Studiensteckbrief

Studie eVisibility

Januar 2017

I |

I I

I |

I I

| |

[ =

;Werbegeschenke 2017 | S
- LL

i | | -

| erarbeitet von: | > <

| research tools, Esslingen am Neckar } -t S =

l : - —— i

I | ‘e S

| ' ©

eVisibility Werbegeschenke 2017

MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

%% researCh tOOIS ~ Studiensteckbrief Studie




Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

>

Die zehn eShops mit der grof3ten eVisibility sind durchgéangig allgemeine Fachanbieter.
Nur ein eShop aus den Top 10 zeigt Sichtbarkeit in allen vier Online-Kategorien.

Bei acht der zehn Top-eShops entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

18 Prozent aller ermittelten Onlineshops zeigen Prasenz Gber die Vergleichsportale.

Innerhalb der Social Media vereinen YouTube und Google+ mit einem Anteil von knapp 70 Prozent die
hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

Allgemeine und spezialisierte Fachshops stellen zusammen 85 Prozent der Gesamt-eVisibility.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 eShops flur Werbegeschenke
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange flr insgesamt 179 eShops

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 60 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

/Untersuchte eShops:

» bleistifte24.de
» brauer-werbung.de

» dein-pen.de
» dekoundgeschenke.ch

» flessa-werbeartikel.de
= flyeralarm.com

= saalfrank.de
» schaefer-shop.de
= schneider.de

- Y,
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Informationen zur Studie

Konzeption:

Produktkategorien &

(Organische Suchanzeigen
Suchmaschinen- (Paid Search)
» Give Aways ergebnisse)

= Prasente B2B

= Streuartikel

= Werbeartikel

= Werbeartikel Elektronik
= Werbeartikel Logo

= Werbeartikel Textilien

Social Media

Vergleichs- (Facebook,
» Werbegeschenk Kalender portale Google+, Twitter,

= Werbegeschenk Premium YouTube)
= Werbegeschenk
Schreibwaren

» Werbegeschenk Snacks

= Werbegeschenke
/ [ Ranking Positionierung j
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Informationen zur Studie

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter schalten Suchanzeigen in Suchmaschinen? |
» welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

. = welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien? .
= welchen Anteil an der gesamten eVisibility nehmen die einzelnen Kategorien ein? :
= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt flr die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Online-Shops im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden ;
die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und Social Media ausgewertet und zu
. einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im
 Januar 2017 erschienen.
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Management Summary

Forschungsdesign

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
= Suchtreffer

= Suchanzeigen

» Vergleichsportale
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eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen

» Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen

» Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen
eVisibility der Anbietergruppen

» Gesamtranking nach eShop-Typen

» Anteile der Top-Anbieter
eVisibility-Positionierung
Kontakt
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

Welche Schwerpunkte in den
Bereichen der eVisibility
dekoundgeschere.h AUELIBEEE setzen die Unternehmen?

Gesamtranking nach |

Ranking Suchtreffer (Top 10)

die-werbeartikler.de
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
dm-werbeartikel.de

eVisibility-Rankings Y
druckspezialist.eu 40  suchtreffer ]
eco-werbeartikel.de Ranking Suchtreffer (Top 30) 80 -
edv-werbeartikel.de
emmamerch.de RARG| eshop - 60
enjoygifts.eu 1 werbedrehpunkt.de 4
2 | werbedruck.ch 4 40
festartikel-nord.de 3 werbegeschenk.de z
fidel.de 4 | werbegeschenke.ch z 20 -
5 werbegeschenke.com z
6 werbegeschenke-versand24.de z 0.
7 werbemittel-1.de z
- Qe ae ae 9@ e W
— b 8 | werbemittel24.com 1 ‘veaﬁ\‘#\ Y\aqu‘“ “\5\\ 9‘°ea(\\‘(~e\ 7,\)9306“‘“&‘\*\ \av(\x\\"‘ e‘“eﬁ\\‘\ \Ne‘“\“\g \,‘\‘«\""o
f7Gs researc itteli 2 A\ . e —
Y R s v 190 werzemlt.t:hIn;p?nl.atd 1 \osa o Y&“de e ‘“aysﬁ“‘ med
werbe-mittel-katalog.de
1 werbemittel kaufengde y = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
:
! research tools St pvishilty J
Welche Anbieter werd en 1 B researd W01
1 eﬂasw\.gverslwen.bewenw

in Suchmaschinen on
TO ' . eI iStet? Werbegeschenke 2017
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Top 10 eVisibility-Unternehmen
in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-

’ Such-
treffer

anzeigen

Social

vesia | €Visibility

Vergleichs-
portale

Rang | eShop

1 werbeagentur-schneider.de 298| 145| 77,8| 37,7| 51,6| 25,0| 46,9 22,8 cEELLUCULILET
2 werbeartikel-discount.com 34,3| 17,5/ 65,3| 33,3| 50,2 256| 46,1| 23,% Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 werbeartikel-dresden.de S 2 2 S 2
4| werbeartikel-feiner.de eVisibility-Positionierung Such N Soehy st Socal | punkte
i Rang | eShop treffer anzeig ortale Media
5 werbeartikelfuxx.de gesamt
= . Pkt. |Rang| Pkt. |25 Pkt. |Rang| Pkt. |Rang
6 werbeartikelgrosshandel.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter AGiici —_—_ - v’:i- ] o L
7 werbeartikel-katalog.de usiness-werbeardke.ce i g ’ o ’ §
8 | werbeartikel-land.de adlepuemegescieaks.de o 2 | addies-werbegeschenke.de 150,8
9 werbeartikel-manufaktur.com 4 pos-werbemittel.de
S 3 adlerwerbegeschenke.de 144,6
10 | werbeartikel-max.de 2 O A Suchtreffe
11 | werbeartikel-pro.de suesse-werbung.de 4 | allbranded.de 16,4
12 | werbeartikel-sofort.de
- - 5 biasto-werbegeschenke.de 112,8
13 | werbeartikel-spiess.de 1 schaefer-shop.de
14 | werbeartikel-spion.de Social Media A 6 | concept-p.de 112,0
15 _|wermediskonts 2 7 contact-werbegeschenke.de 88,3
""""""""""""""""""""""""" 8 coole-werbegeschenke.de 83,0
research tools igopast.de o A
%&% o v o Vergleict 9 das-werbeartikel-portal.de 77,6
erdassen, verstehen, bewerten e ol de portale -
10 | dein-pen.de 74,5
= . ma
Y . Studie eVisibil
Welche Positionierung und B oy tools et 1
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche sind die Top-
Shops bei Differenzierung

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 4 o; = =g mgw s
50 AIVEEEU nach Handlerart?
Gesamtranking nach eShop-Ty
X
= 75 Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
2
s eVisib R
2 g
% Allgemeine Fachhidndler Spez’ .«rte Fachhéndler
% 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢
= representi.de bleistifte24.de
‘5 sf-werbeartikel.de gerulus.com
= ; . signal-reklame.de . jung-europe.de
% 25 flessawarheartkel.de I . trend-department.de myfitmix.de
E flyeralarm.com . werbeartikel-feiner.de werbeartikel-land.de
4
— - gba-stoeter.de
0 . geschenke.de
. = e geschenkefuerfreunde.de Erweiterte Fachhandler Universalhéndler
Kumulierter Anteil eShc ]
gf-werbeartikel.de . printshirt.at allyouneed.com
- flyeralarm.com amazon.de
h I g e . kultfaktor.de banggood.com
% research tools v hach.de . mediatrix--germany.de de.made-in-china.com
iy M | . werbeagentur-schneider.de . ebay.de

heko.cc

igopost.de
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 480 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Werbegeschenke 2017.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

UweMatzner | | Geschaftsfahrer ;

| .| Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

.1 Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
- E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net
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' Jiingste Studien eVisibility: - Seit 2005 forscht research tools

= Studie eVisibility Stfdwaren 2017 . marketing- und wettbewerbsorientiert

. = Studie eVisibility Heimtextilien 2017 und positioniert sich als

. = Studie eVisibility Kamine und Ofen 2016 .1 Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. . der vergangenen zwolf Monate sind ;

Studie eVisibility Lampen und euchten 2016

= Studie eVisibility Bier 2016 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu

. = Studie eVisibility Radio-/Navigationsgerate 2016 unterschiedlichen Branchen erschienen.
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