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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

U Unter den zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility finden sich funf Handler flr Sportbedarf und drei
Universalhandler.

U Kein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

U Bei vier der zehn Top-Anbieter entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

U 50 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Préasenz lber die Vergleichsportale.
U Innerhalb der Social Media vereint Facebook mit 60 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

U Sporthandler stellen 32 Prozent an der Gesamt-eVisibility, Fachhandler verfligen Gber einen Anteil von 22
Prozent. Hersteller- und Markenshops zeigen eine Sichtbarkeit von sechs Prozent.
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

. Suchtreffer T Wintersport .

https://de.research-tools.net/Suchtreffer ¥
Der Outdoor-Shop bergfreunde.de platziert sich
unter den Top 5-Anbietern nach Suchtreffern.

Suchanzeigen i Wintersport
research-tools.net/Suchanzeigen ¥

173Anbieter SRR E A Der Facrr]]handl_er hockeyzentrale.de punktet bei
fir Wintersportbedarf Sichtbarkeit den Suchanzeigen.

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Sportbedarf: 32%

Top-Anbieter: \ 50
amazon.de Fachhandler: 22%
Top-Vergleichsportal: 60% der eVisibility Universalhandler: 18%
ladenzeile.de entfallen auf Facebook

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Wintersport-Artikel [ 173 Anbieter mit
mit der hochsten eVisibility eVisibility:

Aé
A athleteshop.de

Gesamtrange fur insgesamt 173 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, A baur.de
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings A bergfreunde.de

. . . A bergfuchs.at
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich g

auf 70 PowerPoint-Seiten Aé
A rodeln.com
als PDF-Datei kurzfristig verfugbar A rollsport.de
A schlitten-teubner.de

die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral A shop.eissport.biz

A shop-hockey.de

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet, A skatedeluxe.com
umfassender Wettbewerbsuberblick Aé

eVisibility Wintersport 2017
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien &

A Bergsteigen:
Ausrustung Bergsteigen,
Bekleidung Bergsteigen

A Eislaufen: Schlittschuhe,
Eiskunstlauf Body
Rodeln: Rennrodel,
Protektoren Wintersport

A Ski: Ski-Set, Skistiefel

A Snowboard:
Snowboard, Snowboardhel

zugehorige Suchbegriffe

A Eishockey: Eishockeyschlager,
Eishockey Schutzausristung

n/

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking Positionierung J

Studiensteckbrief Studie
eVisibility Wintersport 2017
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Informationen zur Studie

________________________________________________________________________________________________________________________________________

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

A welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit tiber Paid Search?
- A welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?
- A welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?
A mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?
. A welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
. A in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?
A welche grolRen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?
A welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

i research tools ermittelt flr die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
. Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbleter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und !
Somal Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die
Studle wurde objektiv, unabhéngig und neutral erstellt und ist im Oktober 2017 erschienen.

________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien
zeigt sich Potenzial?

Ranking Suchtreffer (Top 10)

Shaplesporile eVisibility-Rankings
Gesamtranking nach Online-Kategorien
shop-hockey.de ”
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
skibuy.at T T .
eVisibility-Rankings pre
snow24.de Suchtreffer |
snowcountry.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 -
snow-how.de
. Rang | eShop P 60 -
snowinn.com
snowleaierde 1 guidos-sport-shop.de 4
2 | halona-shop.de 4 40 +
spomi.de 3 | hang-five.de 3
sport-1a.de 4 hm.com 2 20
I S hockey.eu 2
0 6 hockey.hps-sport-shop.de 2 0.
[ hockey4you.at 2 ode 40 - o ade a0
de cns el e eit def 1c0™ _ ot
8 | hockey-dealer.de 1 be\'g“e““ perafV be‘-g(uﬁz Spo\-\w \,gwe\'\‘ ergl\\‘e‘_boa“\‘ \tueb‘:%eq u\pmeﬂ o eps?O
ﬁ% research tools 9 | hockeyshop-augsburg.de 1 wa\‘s"’“a\ac\(d amo!
s veneren 10 | hockeyshop-forster.de 1 ) o D )
= Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
1 hockeyversand.de 1
12 | hockeyzentrale.de 1
-
sespaibahopde : research tools Stidie e\Visibily
= i 1 e S Wintersport 2017
Welche Anbieter domini o
Studie eVisibility

Wintersport 2017

in Vergleichsportalen?
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
eVisibility-rankings

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-

‘ Such-
treffer

anzeigen

Social
Media

Vergleichs-
portale

Rang | eShop

1 create-sports.com 298| 14,5| 77,8| 37,7| 51,6| 25,0 46,9| 22 8Nt llE UG LERRE TN ERCIEE D)
2 decathlon.de 34,3] 17.5] 653| 33,3| 50,2| 25,6| 46,1| 28,5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 deichmann.com 1
4| denk-outdoorde eVisibility-Positionierung S o 21| punkte
5 | dynamic-24.de Rang | eShop treffer gesamt
6 | ebayde 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter : i : x ’
7 eckball.de ) toms-sportshop.de n
- - alpinsportladen.de
8 | eishockey-onlineshop.de o 2 | trigema.de 150,8
9 eiskunstlaufkleid.de 4 kuebler-sport.de —
10 | eiskunstlauf-online.de 2 ' ' O ASuchtreffer 3 | trytheunfamiliar.de 1446
1 ekosport.de freeride-mountain.com 4 unterwegs.biz 116.4
12 | engelhorn.de did (o] 5 i o
13 | exxpozed.de 1 SXxposed:Ce e y
1; :ranlfzma.comta' - Social Media A 6 vaude.com 112,0
il i L) 7 venatic-hockey.de 88,3
VVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVV O A S 8 verticalextreme.de 83,0
icesport-shop.de
ﬁ% Lfmsn;?n::,!‘ tools Vergleich: 9 | westhockey.com 77,6
erfassen, verstehen, bewerten t-bladeAde portale
10 | wildwechsel-shop.de 74,5
Studie eVisibil
%ﬁ research tools irspon 2017
evlassen.gvuslchm. bewerten

Wie positionieren sich die Top 10
im Wettbewerbsumfeld? Sk
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

0 ger Anpieterg DPE - H .
ant Welche Websites haben in ihrer
Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve) An b | eter g ru p p e d | e N ase vorn ’)

100 1 o

=
i
£ D R 0
Ee]
@
?
9 55 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, a
B 321sport.de ECIETNESE
2 25 ) ]
5 3s-ski.de 'Em 4
/—.ﬂ aboutyou.de lm
0 actionsportuntimited.de FZER I
|
0 25 50 allyouneed.com [JENZIEE
i i |
Kumulierter Anteil eShc aliiES o 'ml a5 [0
|
alpinsportiaden.de P EMZ EG IR
|
research tools
| S
— ambalicom.de [JEINEST
eteshop.de FFLIELN

100

I nwe I C h en P ro d u kt k at e g or | en é%iﬂji:&érustung. 3. Schltschune, 4. Eskunstaut Bod. 5 Si-Set, 6 Siistefe,

tor 11. Ausriistung i

besteht Optimierungspotenzial? Sy
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