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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Unter den zehn Anbietern mit der grof3ten eVisibility finden sich zwei Hersteller- / Markenshops.
Kein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei acht der zehn Top-Anbieter entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

57 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 38 Prozent die héchsten eVisibility-Anteile auf sich.

Fachshops fiir Haushalt & Einrichtung stellen 30 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der
Hersteller- / Markenshops liegt bei 20 Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. Suchtreffer — Wohnaccessoires .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Markenshop: ikea.com

Suchanzeigen — Wohnaccessoires
(Anzeige]research-tools.net/Suchanzeigenw

2 14 Anbieter erzielen im Markt
Top-Markenshop: kare.de

fur Wohnaccessoires Sichtbarkeit

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

HH/Einrichtung: 30%
Top-Markenshop:

zurbrueggen.de Universalhandl.: 24%

Top-VergI_eichsportaI: 38% der eVisibility Markenshops: 20%
ladenzeile.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fiir Wohnaccessoires
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 214 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 71 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 214 Anbieter mit

eVisibility:

= arsvendo.de
= avena.de
» badspiegel.org

= jkarus.de

= jkea.com

» impressionen.de
= interluxe.de

= zawoh.de
» z-living.de

= zurbrueggen.de
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien /

Suchbegriffe

Bilderrahmen
Blumenvase
Buchstiitze
Dekoschale
Dekoschild
Duschvorhang
Kerzenstander
Kleiderhakenleiste

Regenschirmstander

Tablett
Wandspiegel
Waschekorb

/

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

________________________________________________________________________________________________________________________________________

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Uber Paid Search?

= welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

= welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

. Forschungsdesign:

research tools ermittelt flr die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
. Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die

. Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und !
Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im April 2018 erschienen. '

________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary

» Forschungsdesign

» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
= Suchtreffer

Suchanzeigen

Vergleichsportale

Social Media

Gesamtranking nach Online-Kategorien

= Gesamtranking Range 101ff

> eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen
= Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
= Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen
»= Top 5 Rankings nach Suchbegriffen

> eVisibility der Anbietergruppen
= Gesamtranking nach Anbieter-Typen
= Anteile der Top-Anbieter

» eVisibility-Positionierung

> Kontakt

.
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

ichliebedesign.de

id-kauf.de .
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
ikarus.de TR .
eeeeeses € Visibility-Rankings
ikea.com Suchtreffer 100
impressionen.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) .l
interluxe.de
Rang | eShop P ]
junige.de 60
kahla-porzellanshop.de L fong do 1
2 found4you.de 4 40
kaiserstuhlshop.de 3 frank-flechtwaren.de 3
— 4 galeria-kaufhof.de 2 20
5 garderoben24.de 2
0 6 geheimshop.de 2 g
7 georgjensen.com 2
8 | haefele de 1 oo e 95“0"'66“.5\\0"'6esa“°‘°°mm.\u\'\°\"de L0095 uer®® qer®® 589
% research tools | 9 | halbe-rahmen.de 1 “\e\\e‘\“ ¢e“°“\\“ @® “‘“e“qe‘ (@ @@ 100
e 10 | heimundbad.de 1 NCR @® @
1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
1
1
& Studie eVisibil
1 research tools Womnaccessores 3017
I MarketingmaBnahmen
Welche Anbieter dominieren —
b H S H f? Studie eVisibility
el u C an Zel g e n K Wohnaccessoires 2017
researCh tools Studiensteckbrief Studie
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
e eVisibility-xankings

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
treffer

Such-
anzeigen

Vergleichs-
portale

Rang | eShop

1 | baumann-creative.de 20.8| 14,5 77.8] 37,7| 51.6] 25,0] 46,9] 22 (A G L
2 | baurde 34,3] 17,5 653] 333| 50,2] 25,6] 46,1| 23 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 beckhuis.com
4| beliani.de . eVisibility-Positionierung Punkte
5 | besteck-kueche-wohnen.de Rang | sshop gesamt
6 bilder-bilderrahmen.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter
. schoener-wohnen.de
7 | bilderrahmen24.com junige.de
8 bilderrahmen-kaufen.de 2 shabbyflair.de 150,8
9 bild h -lefa.d 4 connox.de
reeranmen-eta & 3 | skandic.de 144.6
10 | bilderrahmen-passt.de 2 A— deO A Suchtreffe
11| bilderrahmenshop24.de e 4 | spiegel-deutschland.de 16,4
18 | bldgahmicnworkcd impressionenAdeo 5 spiegelwerk.eu 112,8
13 | bilderrahmen-zubehoer.de 1 4 i
14 | bonprix.de SocialMedia o 6 | stiwelt24.de 112,0
15 | brandsdfriends.de 2 7 | stylisch-einrichten.de 88,3
""""""""""""""""""""""" A 8 | tafeldeko.de 83,0
roombird.de
% ijﬁ;f,!' tools v o Vergleich 9 tischideen-und-ambiente.de 77,6
eifsson vrstehen,bewerten made.com portale
10 | torquato.de 74,5
DR B AR NSm.. .
Studie eVisibil
[ svmoch thalk WomamessronSorr
cissen versihen,beweren

Wie positionieren sich die Top 10
im Wettbewerbsumfeld? W
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 oo eVisibility der Anpietergruppen
i Gesamtranking nach eShop-Typen
x
= 75 Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
=) : R
e
] a
% Hersteller-/ Markenshops Fachhéndler
9 5o Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10,
2 alutech.de allposters.de
< . connox.de bilderrahmenwerk.de
E kela.de . georgjensen.com rahmen-shop,de
3 25 | junige.de shabbyflair.de
g kinderzimmer-haus.de . made.com wandspiegel.ch
<
u kochen-und-design.de
m—— 4
—
0 nij leha-webshop.de
0 25 50
leonardo.de Haushalt & Einrichtung Mode & Kleidung
Kumulierter Anteil eShc
lesara.de
. butlers.com bonprix.de
Igm-beschlag.de : . fong.de conleys.de
h tool | . loberon.de kastner-oehler.at
% :afﬂsn:ug::w 001$ v lifetimekidsrooms.de 99. moebel-kraftde lesara.de
erfassen, verstehen, bewerten _— 108. pharao24.de wenz.de
likeitb.com
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In welchen Produktkategorien BT T T
- Tablett, 12. Waschekorb

Studie eVisibility
Wohnaccessoires 2017

besteht Optimierungspotenzial?
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Wohnaccessoires 2018.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

_________________________________________________________________________________________________________

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

_________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________________

- Jungste Studien aus dem Bereich Haushalt & Garten: || Seit 2005 forscht research tools
» Werbemarktanalyse Innenausbau 2018 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Werbemarktanalyse Mobel 2018 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Elektrowerkzeug 2018 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Holz 2018 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Werbemarktanalyse Bodenreinigungsgerate 2017 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu :
. = Studie eVisibility Gartenmaschinen 2017 unterschiedlichen Branchen erschienen.
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