+++ Aspirin +++ Dolormin +++ Fentanyl 1 A Pharma +++ IBU-LYSIN ratiopharm +++ Neodolor +++ Neuralgi

l:++ Nurofen +++ PALEXIA +++ Restaxil +++ Thomapyrin +++ u. weit. 40 Anbiet. mit quantit. 5-Jahres-Trends

iy

Studiensteckbrief

Werbemarktanalyse
Analgetika 2018

I Trends — Benchmarks — Strategien

erarbeitet von:
I research tools, Esslingen am Neckar I powered by

Juni 2018 i ' — Vgl ON

©barang/123RF.COM

- -

%Wﬂ‘% researCh tOOIS Studiensteckbrief

\ Werbemarktanalyse Analgetika 2018
i MarketingmafBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten



Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Fur die mediale Kommunikation haben die beworbenen Analgetikamarken innerhalb eines Jahres
insgesamt knapp 74 Millionen Euro ausgegeben. Im Vergleich zum Vorjahr hat sich das Werbevolumen
kaum verandert.

Die hoéchsten absoluten Zuwachsraten sind bei Praparaten mit der Wirkstoffkombination
Acetylsalicylsaure, Paracetamol und Koffein zu erkennen. Hier zeigt das Werbevolumen eine Zunahme
von uber funf Millionen Euro.

Im Durchschnitt werben pro Monat 15 Analgetikamarken. Der Werbepeak liegt im November/Dezember.
Die Werbekonzentration der drei Topwerber summiert sich auf 67 Prozent.

TV ist das Top-Werbemedium mit einem Anteil von knapp 74 Prozent.

Neun Analgetikamarken werben mit einem Jahresvolumen von tber einer Million Euro. Vier davon haben
ihre Werbeaktivitaten im Vergleich zum Vorjahr ausgeweitet.

Erfolgsfaktoren im Bereich Awareness sind in der Branche die aktuell grof3ten Schwachpunkte unter den
qualitativen Werbeerfolgsfaktoren.
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Informationen zur Studie

Werbevolumen Analgetika

2016/2017:

14,4 vio €

2017/2018:
73,9 Mio €

Mediensplit

eNZ =Nz

Radio-Werber Nr. 1:

Quelle: Werbemarktanalyse Analgetika 2018 / research tools
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MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten

S

8 Produktmarkte

Top-Volumenmarkt:

Top-Abstiegsmarkt:

Werbekonzentration
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Werbetrends fir die 50 Analgetikamarken f Im Detail
mit den hdochsten Werbeausgaben analysierte Marken:
- o . . = Aspirin
detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Werber _
= Dolormin
» Fentanyl 1 A Pharma
in 8 Produktmarkten entsprechend den Wirkstoffkategorien = |BU-LYSIN
ratiopharm
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = Neodolor
auf 147 PowerPoint-Seiten = Neuralgin
= Nurofen
als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar = PALEXIA
» Restaxil
Die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = Thomapyrin
= + Spendings

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien fir 40 weitere Marken

ermdglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich j
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbemotivanalyse

Werbeausgabenanalyse

~ >

-

= Quantitative Entwicklungen
im Finf-Jahres-Vergleich

= Qualitative Tendenzen

= Analysen zu Marktvolumen
und Marktentwicklung

= Bedeutung von Medien und

Trends

Produktmarkten

>

>

/ Benchmarks

» Werbeausgaben- und
Werbedynamik-Rankings

» Ranking der 50 Top-Werber
nach Werbeausgaben im
Funf-Jahres-Vergleich

= Verteilung der Werbe-
ausgaben auf Medien und

Produktmarkte /

>

>

f Strategien

= Zeitliche Werbedruckver-
teilung von 10 Top-Marken

= Analyse Top-Werbemotive
(Ziel, USP, Tonalitat etc.)

= Werbeschwerpunkte in
Medien und Produktmarkten

» Qualitative und quantitative

Erfolgskriterien mit Rankingj

>

[ Werbeausgaben-Ranking

qualitative Werbeerfolgskriterien

Werbe-Positionierung J

research tools
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: Die Studie in Zahlen:

» welche allgemeinen Werbeausgabentrends sind zu beobachten? » Werbevolumen von 50 Marken
. = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Marken? : :  im 5-Jahres-Vergleich |
. = mit welchen Motiven werben die Unternehmen? » Werbespendings in

» welche Entwicklungen zeigen sich in den Produktmarkten? 1+ funf Produktmarkten

. = welche Werbestrategien nutzen zehn detailliert analysierten Marken? | | = Werbespendings fir

. = welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Anbieter? funf Mediengattungen ,
» mit welchen Slogans und/oder Motiven wird in der Werbung '+ = Qualitative Strategien & Motiv-
' argumentiert? ' 1 analyse von zehn Top-Marken
. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat, zeigen die Topmotive? » Positionierungsanalyse

= welche Starken / Schwachen zeigt die qualitative Motivanalyse auf? ' :  Werbestrategie fur

. = wie positionieren sich die Top-Marken im Werbemarkt? ! zehn Top-Anbieter
Forschungsdesign:

. Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet (Bannerwerbung), Print, Radio und TV sowie !
der Werbemotive fiir diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotive !
' beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank des unabhangigen |
' Medienbeobachters AdVision digital.
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary 5
» Forschungsdesign 10
» Trends 15

» Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt 18

Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeausgabenentwicklung nach Medien

= Quantitative Entwicklungen der Produktmaérkte im 5-Jahres-Vergleich 22

Werbeausgabenentwicklung nach Produktmérke, Produktmarkte im Mediensplit,
Werbeausgabenkonzentration in 2017/2018

= Qualitative Tendenzen 29
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2017/2018, aktuelle Trends 2017/2018 (
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Inhaltsverzeichnis

> Benchmarks

» Werbeausgaben-Rankings

Share of Advertising der Top 10 Marken, Ranking der Top 50 Marken nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10 Marken nach absoluter Werbedynamik

= Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-
Vergleich 44

Entwicklung der jahrlichen Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-Vergleich,
Entwicklung der monatlichen Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der letzten 60
Monate, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken auf die Monate im 5-Jahres-Vergleich,
Werbeverzicht in Monaten

= Verteilung der Werbeausgaben/-Motive in den letzten zw6lf Monaten 51

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken nach Produktgruppen in den letzten zwolf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10 Marken auf die 4
Mediengattungen in den letzten zw6lf Monaten (
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Inhaltsverzeichnis

» Strategien

Die folgenden Analysen werden fir jeden der Top 10 Marken durchgefuhrt: Werbeausgaben nach
Produkten und Mediengattungen, zeitliche Werbedruckverteilung nach Produkten in den letzten 24
Monaten, Analyse Top-Werbemotive, Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

= Aspirin 69
= Dolormin 75
» Fentanyl-1 A Pharma 83
» |IBU-LYSIN ratiopharm 90
= Neodolor 98
= Neuralgin 103
= Nurofen 108
= PALEXIA 115
» Restaxil 123
= Thomapyrin 131
» Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich 135 §
= Motiv-Highlights 116 e
Auswahl wichtiger oder herausragender Werbemotive g
» Kommunikationspositionierung 138 g
> Kontakt 146 & ‘é
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends
Quantitative Entwicklungen der Produktmérkte im 5-Jahres-Vergleich

Auf welchen Mediensplit setzen
die Analgetika-Anbieter?

Werbespendings aller Marken nach Produktméarkten im S-Jahres-Vergleich (Angaben in Tsd. €)

Trends

Qualitative Tendenzen

Aktuelle Trends 2017/2018

20.000 Trends

Quantitative Entwicklungen der Produktmérkte im 5-Jahres-Vergleich

Kategorie

Produktmarkte im Mediensplit2017/2018 (Angaben in %)

10.000 Meist beworbene
Wirkstoffkategarie Ibuprofen
ass [ENIECHIN

Meist geschaliete Medien® | Medium XY

4] Ibuprofen m. 5

g& =0 . .
IS o Mediengattungen mit den
o héchsten Werbeausgaben | " Kombi APK'! m 5|5 &0 3
i Fachzeitschriften Naproxen
1. Balken prc Anzahl Motive® Arzte (XXX)
5. Balken prc Opicide .
) ) o ; Schmerzverzerrti
CQuale: Analysen durch resaarch tools auf Basis Advision digial; 11 Designelemente” Gesichter Paracetamol mn 5 50 20
research tools
st S Kreativagenturen® Agentur XY sonstige | 10 |5 5 60 3
g g
Giste Ay e s o 2. Bt A i Triptane mm
peschalet warden, 2 Mediengatiung mil den meisten Motven inne
e research tools 0 20 40 60 80 100
. u Fachzeitschriften Arzte = Internet = Zeitschriften mRadio m TV = Tageszeitungen

Welche Dynamik ist in den
Produktmarkten erkennbar?

Ouale: Analysen durch resaarch tools auf Basis AdVision digial; 1 Komii ASS, Paracatamol, Koffen =

Warbamarkiznalysa
research tools ot
Markativnyna brabeen

erfasmen, versishes, beweries
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Share of Advertizing der Top 10 Marken von April 2017 bis Marz 2018

Thomapyrin

Dolormin

IBU-LYSIN
ratiopharm

Quale: Analysen durch resasrch tocls auf Basis Advision digtal

Eii research tools

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Ranking der Top 10 Marken nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angaben in T€)

Abstral

Benchmarks

Entwickiung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter

Welche medialen Peaks
ergeben sich im Jahresverlauf?

Hydremomphan _ Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der letzten 60 Monate (Top 1 - 5) (in€)

lou - 1 A Pharma [N

ieu-Lysine [

neuraigin [N

Oxycodon / Naloxon Krugmann [N
Oxyeodon comp - 1 A Pharma [N
Restaxil [N
Sumatriptan-Hormosan [N

Thomapyrin [l
0

Quale: Anatysen durch resaarch tools auf Basis AdVision digial, 1

i research tools

Welche Analgetika-Marken

1.000.000

ey
i

] 2 MW
A

Y

\ANL J
AV

zeigen die grof3te Dynamik?

(,)‘\pr. 13 Okt 13 Apr.14 Okt 14 Apr.15 Okt 15 Apr.16 Okt 16 Apr. 17
===llarke A ===llarke B ===l\larke C ==l arke D =i\ arke E
Qudler: Andysen durch resesrch fods auf Basis AdVision digtd
research tools ‘”;;;‘;a"‘”;;;‘

A
ﬁ Moot eratatmen
ertassen, veysicter, Dewerier
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilmarkten?

Marke A | Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

Strategien

Werbe. b KXXK.B40 £ .
h:r ! ﬂtl_l!!g':”:l'; (+X% 2u 16/17) Marke B | Analyse Top-Werbemotive
absolut in Rang X

Wirkt schnell, Slogan

Jauie Preise, gute
Alleinstellung Besserung™: Beratungs-
leitfaden
TV: hoch durch
Aufmerksamkeits- | Achterbahn-Situation; =
stirke Heft-Beilage: sehr e
redaktionell B
hoch durch corporate
Design - colour arangs, TV und
Konsistenz Anzeige: gleiche Models || MED [ArZt & Winschaft | SCH |4
und Motiv Achterbahn e XX.040 € 726 | Arte
Ouale: Anatysen durch resaarch tools auf Basis Adision digial
7R XX OXK201T - usp mehr Schm
ﬁ% research tools ' XX XK 2017 weniger Ob
Markativnyna brabeen
s, s, bevees ¥R | Produkinutzen TON | edel, nicht:

Quale: Analysen durch resasrch tocls auf Basis Advision digtal

Apr16 Jun Aug Okt Dez Feb Apr17 Jun Aug Okt Dez Feb
= lbuprofen mKombi APK' wmsonstige mASS w=Opioide = Naproxen mTriptane = Paracetamol

fii research tools

Bei welchen Erfolgsparametern

Quale: Analysen durch research tools auf Basis AdVision digsal ; 1 Kombi ASS, Paracetamol, Koffem 124 |
werden Schwachen deutlich? Y Seeueel tneis R
efassen wrsishes, beveries
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategi . .- . . .
erkenrariing. | Wie positionieren sich die

Bewertung der Kommunikationsstrategie im Vergleich M ar k e n I m Wett b eW er b S u m fel d ?

Awareness Durchga Strategien
Allein- |[Aufmerk- -| Markenranking

Marken -
stellung | samkeit

Markenranking (Angaben in % der maximal erreichbaren Punkte)

Aspirin el HHelolell je'e
Dolormin Tlelelleel I Jele pspiin Kommunikationspositionierung
Fentanyt-1 A' | OO0 | @UU | @OC) Dolormin _ Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter
BuLsie |00 |00 | @00 | centanyi - 1 4Pharma GG
Neodoor | @O0 O0® | @00 | | 5u-Lysin ratiopharm [ i~
Meuralgin elolell leelll Tele Neodolor [N Aspirin o
Murofen elel llelolell Tele Neuraigin [ Nurofeg
PALEXIA _ leellele. I1 18 nuroten (S o
Restaxil

Restaxil QOO0 | eUL) | @00 raLexa [ETY Neodolor Dolormin
Thomapyrin OO OO0 | @0 —s Werbedruck 4 © o
Clusle: Analysen dureh resarch tacks auf Basis Advision digial 5 T e i, TR N

raben e eseerh ol - Thomapyrin [IIECY Thom?pymu:g';’ﬁ%%%'ﬁo

0 2f Fentanyl 1A-Pharma A Durchgangigkeit
° o
Quale: Analysen ourch resaarch tacls auf Basis Advision digial PALEXIA
research tools o
IBU-LYSIN ratiopharm

Wo liegen im Wettbewerbsvergleich -
Starken und Schwéachen? | feosnduee ey
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 2.400 EUR zzgl. MwSt. die

Werbemarktanalyse Analgetika 2018.
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Geschaftsfluhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
' Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net
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. Zuletzt erschienen zur Branche Healthcare: . | Seit 2005 forscht research tools

. = Studie eVisibility Sanitatsbedarf 2018 . marketing- und wettbewerbsorientiert

. = Werbemarktanalyse Pharm. Muskel- und Gelenkprap. 2018 und positioniert sich als Marketingstudien-
' = Studie eVisibility Laborbedarf 2018 ; . Spezialist. Zur Branche Healthcare wurden
. = Marketing-Mix-Analyse Erkaltungsmittel 2018 . 1 seit 2016 Uber 20 Studien veroffentlicht. In !
. = Werbemarktanalyse Antiadiposita 2017 der Reihe ,Werbemarktanalysen® sind seit

= Studie eVisibility Mundhygiene 2017 .1 2016 uber 50 Marktstudien erschienen.
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