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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Fur die mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden Antiadiposita-Marken innerhalb eines
Jahres insgesamt etwa 119 Millionen Euro ausgegeben. Im Vergleich zum Vorjahr ist eine geringe
Abnahme zu erkennen.

Werbung flr stoffwechsel-aktivierende Praparate zeigt im Vorjahresvergleich die hdchste Steigerungs-
rate. Werbung flr Nahrungserganzungsmittel hat nur leicht zugelegt.

Im Durchschnitt werben pro Monat 18 Marken, die werbestarke Phase fallt in den Monat Januar.

Zeitschriften sind das Top-Werbemedium mit einem Anteil von 56 Prozent. Der Anteil an TV-Werbung hat
im Vergleich zum Vorjahr deutlich zugenommen.

Zehn Marken werben mit einem Volumen von mehr als einer Million Euro, sieben haben ihre
Werbeaktivitaten im Vergleich zum Vorjahr ausgeweitet.

Aufmerksamkeitsstarke ist in der Branche der aktuell grof3te Schwachpunkt unter den qualitativen
Werbeerfolgsfaktoren.
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Informationen zur Studie

Ausgewaéhlte Ergebnisse:

Werbevolumen Antiadiposita 7 Produktmarkte

Top-Volumenmarkt:

2015/2016: Top-Aufsteigermarkt:

121 Mio €

2016/2017:

119¢

Werbekonzentration

Mediensplit

TV-Werber Nr. 1:

©lcons8/www.icons8.com/IconsMind/www.iconsmind.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Werbetrends fiir die 50 Antiadiposita
mit den hochsten Werbeausgaben

detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Werber

in 7 Teilméarkten, darunter Formula-Diaten,
Nahrungserganzungsmittel, Stoffwechsel-aktivierende Praparate

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 145 PowerPoint-Seiten

als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar

Die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien
ermdglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich

ﬂm Detail analysierte
Antiadiposita-Marken:

= 11 Pflanzen-Kur
= Almased

= Balancia

= CAFEFORM

= Charlotte Eden
= DrSlym

= ebbes

= formoline

» Refigura

= Yokebe

» + Spendings
far 40 weitere
Antiadiposita-

Marken j
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbemotivanalyse

Werbeausgabenanalyse

~ >

-

Quantitative Entwicklungen
im Finf-Jahres-Vergleich

= Qualitative Tendenzen

= Analysen zu Marktvolumen
und Marktentwicklung

= Bedeutung von Medien und

Trends

Produktmarkten /

>

>

/ Benchmarks

» Werbeausgaben- und
Werbedynamik-Rankings

» Ranking der 50 Top-Werber
nach Werbeausgaben im
Funf-Jahres-Vergleich

= Verteilung der Werbe-

ausgaben auf Medien und
Produktmaérkte /

>

>

( Strategien

Zeitliche Werbedruckver-
teilung von 10 Top-Marken
Analyse Top-Werbemotive
(Ziel, USP, Tonalitat etc.)
Werbeschwerpunkte in
Medien und Produktmarkten

Qualitative und quantitative
Erfolgskriterien mit Ranking

>

[ Werbeausgaben-Ranking

qualitative Werbeerfolgskriterien

Werbe-Positionierung j

research tools
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

' Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: .+ Die Studie in Zahlen:

» welche allgemeinen Werbeausgabentrends sind zu beobachten? . = Werbevolumen von

. = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Marken? 50 Antiadiposita im

. = mit welchen Nutzenargumenten werden die Antiadiposita beworben? '+ Funf-Jahres-Vergleich

= welche Entwicklungen sind in verschiedenen Produktmarkten zu erkennen?: | = Werbespendings in .
. = welche Werbestrategien wenden die zehn detailliert analysierten Marken sieben Produktmarkten
. an? .+ = Werbespendings fur !
= welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Marken? . funf Mediengattungen
. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat, Zielgruppenansprache liegt den = Qualitative Strategien &
. Topmotiven zugrunde? '+ Motivanalyse von !
= welche Starken und Schwéachen der Top 10 Anbieter zeigt die qualitative | ©  zehn Top-Marken .
' Motivanalyse auf? = Positionierungsanalyse
' = wie positionieren sich die am starksten beworbenen Antiadiposita im '+ Werbestrategie fur !
' Werbemarkt? '+ zehn Top-Anbieter

' Forschungsdesign:

Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet (Bannerwerbung), Print, Radio und TV sowie
. der Werbemotive fur diese Mediengattungen. Werbespendingdaten und Werbemotive beziehen sich auf den
. deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank von AdVision digital.
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Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der letzten 60 Monate, Verteilung der Werbe-
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Produktmarkten und Mediengattungen, Zeitliche Werbedruckverteilung nach Produktmarkten in den
letzten 24 Monaten, Analyse der Top-Werbemotive, Quantitative und qualitative Erfolgskriterien
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends
Quantitative Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich

Auf welchen Mediensplit setzen
die Antiadiposita-Marken?

Werbespendings aller beworbenen Marken nach Produktmérkten im S-Jahres-Vergleich (in Tsd. €)

80.000 Trends

70.000 Qualitative Tendenzen

60,000 Aktuelle Trends 2016/2017 fur alle Top 10 Werbungtreibenden der Branche

50.000 Trends

40.000 Kategorie Top 1 Quantitative Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich

20,000 Entwicklung des Mediensplits aller Unternehmen im 5-Jahres-Vergleich (in %)
Medienkanale mit den

20.000 hchsten Werbeausgaben® Zeitschrifien

10.000 Werbemedium (Sender, Sept. 12 - Aug. *
Titel etc ) mit den hichsten | ProSieben

Oédf-.\ Werbeausgaben®

0
N
M‘B‘ Meﬁ‘% 5 Sept. “13 - Aug. *
% % e Medienkanale mit den ; )
@ﬁﬁ@ ‘m““"ﬁq meisten Mafiven® Zeftschrift (XXX}

1. Balken pro Pr
5. Balken pro Pr i
P Haufigste Designelementa E‘;E;ﬁ:?ﬁ:ﬂi Sept. 15 - Aug. -

Sept. 14 - Aug.

Ouale: Anatysen durch resaarch tools auf Basis Adision digial

research tools

Markativnyna brabeen
erfasuen, versishes, bewerisg

Kreativagenturen Agentur A Sept. "16 - Aug. '

Cuella: Anglyzan durch rasearch ools suf Bases AdVision digitel; *

Fii research tools

m Zeitschriften w Internet » Radio m Tageszeitungen mTV

Welche Dynamik ist in den e o ot e e

. . Warbamarkienalysa
Teilméarkten erkennbar? esearch tools ik
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Ranking der Top 10 Marken nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angaben in Tsd. €)

11 Pflanzen Kur
Balancia

Bromo 9
Charlotte Eden
Drslym

ebbes
formaline
Lipogran
Refigura

®lim

1] 5.000

Ouale: Anatysen durch resaarch tools auf Basis Adision digial

Fii research tools
Bl Matsinatrabaen
erfasmen, versishes, beweries

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Share of Advertising der Top 10 Werber von September 2016 bis August 2017

formoline
—

Sonstige

ebbes T

CAFEFOR!J/

Quate: Analysen durch resaarch tocls auf Basis AdVision digsal

.,5.., i@ research tools

Welche Antiadiposita-Marken

Benchmarks

Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter

Welche medialen Peaks
ergeben sich im Jahresverlauf?

Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der letzten 60 Monate (Top 1 - 5) (in€)

4.000.000

3.000.000

2.000.000

1.000.000

0

===CAFEFORM

=i |mased

JLUI
AR

Aug. 12 Feb. 13 Aug. 13 Feb 14 Aug. 14 Feb 15 Aug. 15 Feb 16 Aug. 16 Feb 17

===Refigura

==DrSlym  e==Charlotte Eden

Qualie: Analysen durch ressarch tools 3uf Basis AdVision dighal

zeigen die grof3te Dynamik?

ﬁ% research tools
Mo det g leatren
ertassen, versieter, Dewerter

Weremaneanalyse
Antiadiposka 2017
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilmarkten?

Marke B | Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

Strategien

AN AN €
::::mtil:g‘:;?r?’ (XX.2 % zu 1516} Marke A | Analyse Top-Werbemotive

Rang X

ohne Diat und durch der
Alleinstellung Verzehr eines beliebten
Genussmittels abnehme

Strategien

Marke C | Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 24 Monaten nach Produktkategorien (in Tsd. €)

5.000

relativ hoch durch
Aufmerksamkeits- | Vorher-Machher-Fotos,
stirke redakiioneder Stil aber
eher unaufiallig

tv Hiren und
verschisdens Anzeigen MED Sehen € XXX 855 € 3.000
Design - unterscheiden sich stark
Konsistenz in Layout und 2G :;nlshcnng :ﬁlen SCH |85
Aufmachung -
TOM | dynamisch 2% XK 201 2.000
Ouale: Analysen durch resaarch ools auf Basis AdVision digial ﬁ Produktnutzen IR OX. XX 201
research tools besonderes Kohlenhydrat halt Blut- 1.000
i imsd mar-ng S USP | zuckerspiegel Konstant, gibt Energie tn
— Reduktionsdiat

Huate: fnalysen durch resaarch facks auf Basis AdVision digial Sep.15 Dez 15 Mz 16 Jun. 16 Sep.16 Dez 16 Mrz.17  Jun. 17

Fif research tools

= Appetitzigler = Formula Diat u Kombinationsprodukt ~ wNahrungserganzung
. = Rangewerbun: = sonstiges u Stoffwechsel
Bei welchen Erfolgsparametern me e me s o a
werden Schwachen deutlich? [ st taele ety
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Wie positionieren sich die Top-
Marken im Wettbewerbsumfeld?

Kommunikationsstrategien der Top 10 Unternehmen

Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich

Werbedruck Awar Strategien
Spen- |Share of| Allein- = Kommunikationsstrategien der Top 10 Unternehmen
dings | Advert. stellung

11 Phlanzen K= | (@ | OO | @)

Marken

Anbieterranking (Angaben in % der maximal erreichbaren Punkie)

Almased LJeejjeie ]| lele goas o e Kommunikationspositionierung
Balancla elolell lelelll Tele <
CAFEFORM 08| 000 |80 Almased Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter
Balancia
Charlotte Eden | @O | OO @ | @O0 O Awareness
A
Drslym Qo0 | 900 | 800 P 11 Pflanzen-Kur g
ebbes olel llelsiall' Tale DrSlym formolione
fo i
rmoline @0 22; @00 P " ﬁo
Refigura ) @0 3 efigura
formoline Charlotte Eden DrSlym

Yokebe O0e | 000 | @00 Refigura Werbedruck 4 © o
Cuale: Analysen durch resaarch faols auf Basis Advision digtal 0 I e S ° """" ‘OAImased """"""""""""
TS research tools Yokebe yytzenvermittiung

M kst tiaban 0 25 S :

faszen, veriehes, beveries Balanciag A Durchgangigkeit
Quelle: Analysen Ourch fessarch tools 3uf Basis AdVision dighal ebbes
Eiie research tools o
o CAFEFORM
Wo liegen im Wettbewerbsvergleich -
Starken und Schwachen? B research tools e
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Geschaftsfluhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net
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. Zuletzt zur Branche Healthcare erschienen: - Seit 2005 forscht research tools :
. = Studie eVisibility Mundhygiene 2017 .1 marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Werbemarktanalyse Optik 2017 ! und positioniert sich als Marketing- !
» Marktthemenradar Medizintechnik 2017 . studien-Spezialist. In der Reihe :
. = Studie eVisibility Nahrungserganzungsmittel 2017 .1 ,Werbemarktanalysen' sind seit 2016
. = Werbemarktanalyse Dermatika 2017 i Uber 40 Marktstudien zu unterschied-
= Studie eVisibility Medizintechnik 2017 . lichen Branchen erschienen. !
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