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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Im Vergleich zum Vorjahr hat das Gesamtwerbevolumen fir Bier um finf Prozent zugenommen. Hochste
absolute Zuwachsraten verzeichnet deutschlandweit der Teilmarkt ,Pils".

Im Durchschnitt werben pro Monat 44 Biermarken. Die starkste Werbephase zeigt sich in den Monaten
April/Mai.

TV ist in mehreren der zwo6lf untersuchten Produktmarkte das Top-Medium. In den Teilmarkten ,dunkles
Bier/ Starkbier und ,Helles’ sind Zeitschriften das beliebteste Werbemedium.

Die Werbekonzentration ist betrachtlich. Auf die drei Topwerber entfallen 44 Prozent des Gesamtwerbe-
volumens.

Acht Marken werben mit einem Volumen von uber zehn Millionen Euro, sechs davon haben im Vergleich
zum Vorjahr inre Werbeaktivitaten ausgeweitet.

Etwa jeder zwolfte Werbeeuro fliel3t in die Imagewerbung.
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Informationen zur Studie

Ausgewaéhlte Ergebnisse:

Werbevolumen Bier 12 Produktmarkte
Top-Volumenmarkt:
246 wio €
Top-Aufsteigermarkt:
2016/2017:

258 wmio €

Werbekonzentration

Radeberger

Mediensplit

TV-Werber Nr. 1:
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Informationen zur Studie

Wichtigste USPs:

Werbetrends fur die 225 Biermarken ( Im Detail
mit den hdochsten Werbeausgaben analysierte Marken:

detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Werber

= Beck's
= Bitburger
in zwolf Teilmarkten, darunter elf im Detail wie z.B. alkoholfreies Bier, « Holsten
Biermixgetranke, dunkles Bier/Starkbier, Helles, Image, Pils, Weil3bier ]
= Jever
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = Konig Pilsener
auf 255 PowerPoint-Seiten = Krombacher
» Radeberger
als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar » Schéfferhofer
= Veltins

= \Warsteiner
» + Spendings
fur 215 weitere

Die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien Mark
ermdglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich arken j
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

[ Werbemotivanalyse Mediengattungen Produktmarkte Werbeausgabenanalyse j

~ > > >

/ Trends / Benchmarks ( Strategien

= Quantitative Entwicklungen » Ranking der 225 Top-Werber = Zeitliche Werbedruckver-
im Finf-Jahres-Vergleich nach Werbeausgaben im teilung von 10 Top-Marken

= Qualitative Tendenzen Flnf-Jahres-Vergleich = Analyse Top-Werbemotive

= Analysen zu Marktvolumen » Verteilung der Werbeaus- (Ziel, USP, Tonalitat etc.)
und Marktentwicklung gaben auf Medien und = Werbeschwerpunkte in

= Bedeutung von Medien und Produktmarkte Medien und Produktmarkten
Produktmarkten = Detailrankings und = Qualitative und quantitative

Entwicklungen in elf Erfolgskriterien mit Rankily
/ Produktmarkten /

> > >

[ Werbeausgaben-Ranking gualitative Werbeerfolgskriterien Werbe-Positionierung j
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Informationen zur Studie

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

» welche allgemeinen Werbeausgabetrends sind zu beobachten Cm
- = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Unternehmen? | |
- = mit welchen Motiven werben die Biermarken? L
» welche Entwicklungen weisen die verschiedenen Teilmarkte auf? Com
. = welche Werbestrategien wenden die zehn detailliert analysierten !

Unternehmen an?

= welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Marken? o
. = mit welchen Slogans oder Motiven wird in der Werbung argumentiert? ;-
. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat, Zielgruppenansprache liegt den Do

Topmotiven zugrunde?

= welche Starken und Schwachen der Top 10 Anbieter zeigt die qualitative .

Motivanalyse auf?

' = wie positionieren sich die Top-Anbieter im Werbemarkt?

______________________________________________________________________________________________________________________________________

| Die Studie in Zahlen:

Werbevolumen von

225 Biermarken im
Funf-Jahres-Vergleich
Werbespendings in

zwoOlf Produktmarkten
Werbespendings fur

fanf Mediengattungen
Qualitative Strategien &
Motivanalyse von !
zehn Top-Marken .
Positionierungsanalyse
Werbestrategie fiir !
zehn Top-Marken

' Forschungsdesign:

- Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet (Bannerwerbung), Print, Radio und TV sowie
. der Werbemotive fur diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotive:
' beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank von AdVision digital.

@ research tools
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Inhaltsverzeichnis
-

’

» Management Summary 5
» Forschungsdesign 10
» Trends 15

= Quantitative Entwicklungen des Gesamtmarktes im 5-Jahres-Vergleich 18

Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeverzicht in Monaten, Werbeausgabenent
wicklung nach Produktmérkten und Medien

= Qualitative Tendenzen
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2016/2017, aktuelle Trends 2016/2017

> Benchmarks 30

» Werbeausgaben-Rankings auf Branchenebene 34

Share of Advertising der Top 10 Marken, Ranking der Top 225 Marken nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10 Marken nach absoluter Werbedynamik

= Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-
Vergleich 64

Entwicklung der jahrlichen Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-Vergleich,
Entwicklung der monatlichen Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der letzten 60 Monate,
Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken auf die Monate im 5-Jahres-Vergleich

o LR
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Inhaltsverzeichnis

»

a LR

’

Diese Analysen werden fir jeden der folgenden Produktmérkte durchgefiihrt: Share of
Advertising 2016, Top 10-Werbeausgabenranking, Entwicklung Werbeausgaben der Top 10

Marken zum Vorjahr, Werbedynamik-Ranking Top 10 und Low 10, Entwicklung Werbeausgaben
der Top 10-Marken in den letzten 12 bzw. 60 Monaten, Mediensplit der Top 10-Marken

alkoholfreies Bier
Biermixgetranke
dunkles Bier/Starkbier
Helles

Image

Pils Norddeutschland
Pils NRW

Pils Ostdeutschland
Pils Studdeutschland
Range

Weil3bier
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Inhaltsverzeichnis
-

» Strategien
Die folgenden Analysen werden fir jeden der Top 10 Marken durchgefiihrt: Werbeausgaben nach
Produkten und Mediengattungen, zeitliche Werbedruckverteilung nach Produkten in den letzten 24
Monaten, Analyse Top-Werbemotive, Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

= Beck's 165
= Bitburger 174
= Holsten 181

= Jever 188
= Konig Pilsener 195
= Krombacher 204
= Radeberger 215
= Schofferhofer 222
= Veltins 228
= Warsteiner 234
= Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich
= Motiv-Highlights
Auswahl wichtiger oder herausragender Werbemotive
» Kommunikationspositionierung
» Kontakt
E
o T AER
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends

Quantitative Entwicklungen des Gesamtmarktes im 5-Jahres-Vergleich

Auf welchen Mediensplit
setzen die Marken in den
einzelnen Produktmarkten?

Werbespendings aller Marken produktmarktibergreifend im 5-Jahres-Vergleich (Angaben in Tsd. €)

Trends

Qualitative Tendenzen

60.000

Trends
Quantitative Entwicklungen des Gesamtmarktes im 5-Jahres-Vergleich

Produktmérkte im Mediensplit 2016/2017 (Angaben in %)

Aktuelle Trends 2016/2017
40.000
Kategorie
20,000
Meist beworbens
Produkte Pils NRW
alkoholfreies Bier E
I Meist geschaltste v Biermixgetranke Ex 10 25
n_-_z-

0 Medienkanale

dunkles Bier/Starkbier
e
tg.e‘*% .51. Y“ewa ““:3{;3 Meist genutzte T Helles
#o‘c\d& %-\g \@?‘ 3& | Werbemedium Image
o™ o Malzbier
1. Balken pr | Anzahl Motive TV (X300 Pils Norddeutschland
5. Balken pr Pils NRW
Quale; Anatysen durch resaerch tocks auf Basis Advision digtal Designelemente Party-Feieriaune Pils Ostdeutschiand 50 |
research tools ¥ Pils Sddeutschiand [T 10 O T B -

Range |- O O N T T
WeiRbier T I N S S I T N

Ouale: Analysen durch resaarch tools auf Basis AdVision digial i 0 40 B0 80 100

Markitinayaa e bty
afassen, versizhen, bewerisn

Kreativagenturen Kreativageniur A

f2re research tools

e winternet » Radio TV m Zaitschriften u Zeitungen

Wel C h e Dy n am i k i St i n d e n Quale: Anatysen durch resasrch tools auf Basis AdVision digtal =l

Warbamarktenalysa
research tools Smarkten

Markitinayaa e bty
afassen, versizhen, bewerisn

Teilmarkten erkennbar?

research tools Studiensteckbri(_-:*f
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks

alkoholfreies Bier

Welche medialen Peaks zeigen
sich im Jahresverlauf in den
einzelnen Produktmarkten?

dunkles Bier/Starkbior | Share of Advertising der Top 10 Marken nach Werbevolumen im Zeitraum

16117
Benchmarks
Pils Norddeutschland

alkoholfreies Bier | Ranking der Top 10 Marken nach abscluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich
(in €)

Benchmarks
dunkles Bier/Starkbier

Distelh&user

Erdinger

Feldschibsschen

Heineken
Jever Sonstige____ Pilz Morddeutschland | Entwicklung der Werbeausgaben der Top Ma s dem Zeitraum “16/17 in
den vergangenen 12 Monaten (in €)
Krombacher 4.000.000
Libzer Krombacher
Manchshof
3.000.000
Oettinger
Warsteiner 9
Feldschlésschen_~" 2.000.000
0 A
Quale: Anatysen durch resagrch toods auf Basis ArVision digtal
. 1.000.000
research tools v Lotteraner_~~
Marhtivnyaa aban
h—— Hacker-Psct
. Q
Quele: Analysen durch research tools auf Basis AdVision digal Jun 16 Okt 16 Dez 16 Feb 17 Apr 17
.’.f}'-._'..
R ’eseard.' tools —eVer =Holsten =—feck's Flensburger ==l ilbzer
. ===Hemelinger w—Fatsherm ===Dithmarscher  s==Rostocker
Wel C h e M ar ken Zel g e n Quale: Analysen durch resaarch tocls auf Basis Advision digial
. e . P \Warbsamarkt
die grof3te Dynamik? g research tools e
H iapaaleabann
erfansen, versishen, bewerisn
Studiensteckbrief
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Pils Ostdeutschland

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilmarkten?

Pils Ostdeutschland | Mediensplitder Top 10 Marken nach Werbevolumen im Zeitraum “16/'17 {in %)

Redeberger Strategien
Berliner Pllsner Marke A | Quantitative und qualitative Erfolgskriterien
Ur-Krostitzer :
Q
Freiberger u  Strategien
Heineken Werbeausgaben AX.490.240 IE . Marke B | Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 24 Monaten nach Produktgruppen (in Tsd. €)
absolutin 1617 | | XX.7% 2u"15/16)
Meissner Rang X
9.000
Kastritzer
Aleinstellung mit dem
Landskron Alleinstellung Matto XXX XO00K
MOHHAXRS 6.000 |
Braustolz
0% 20% Aufmerksamkeits- ::;';m::fﬂé'::%%&
winternet = Radio starke Spats mit JHXOXXXXX
Quale: Anatysen durch resagrch toods auf Basis ArVision digtal 3.000
3 V . produktibergreifend X
: :f:.f.f.r..c..l.' o E“'g."t' verschiedene Bildmo-
oz, yersidhes, beverion onsistenz tive, Plakate anders
sl Analysen GUrEh Esanrah tooks auf Basts Advision digdal Jun15 Aug Okt Dez Feb Apr Jun16 Aug Okt Dez Feb  Apr
research tools = alkoholfreies Bier « Biemmixgetranke u dunkles Bier/Starkbier = Helles
=|mage = Pils NRW = Range = Weilbier
Bei welchen Erfolgsparametern o i B e B A -
werden Schwéachen deutlich? iR research tools e
H Mahat rrynateataer

ofasuen, versisher, boweries

researCh tools Studiensteckbrief
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Kommunikationsstrategien der Top 10 Unternehmen

Welche Positionierung nenmen
die Werbungtreibenden im

Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich

Werbedruck Aware H .
| eretuek Awen Strategien Wettbewerbsumfeld ein?
Marken P-.-!rl are o ein Marhg,rﬂanhing
dings Advert. stellung
Beck's oo lle el oo Markenranking (Angaben in % der maximal erreichbaren Punkte)
Bitburger @00 |C0e |eCO ek Kommunikationspositionierung
ack's
Halsten sloall lelell Tele
giburger [N  Positionierung/Ahnlichkeit der Mark
Jever O D. O OO .DO Urge' 0sl1 lomerungl niichke r Brecokl; ° A
Holsten |
Konig Pisener | @00 | OO® | @00 oen ~ Werbedruck
Jever |G
Krombacher Q00 |00 | eCO :
konig Pisener [N é Bitburge

Radeberger el lleloiell Te's ; i O
ehofferhofe Neellee Il oo Krombacher _‘ :

= T B

Radeberger [INNNES] 5 S':‘:z'f"* O oKonig Piisener
Vet elsiell oo '
= = _ee Schotterhoter INED] A Awareness

Warsteiner olel | lele) veltns RS i O Krombacher
Cuale: &natysen durch resaanch tools auf Basis Adision digial Warsteiner m Durchgéngigkeit A Nutzenvermittlung
30 research tools - - A : © Radeberger

e 0 25 . Schéfferhofer -

O Warsteiner 5 o ©:Vetins

Ouale: Anatysen durch resaarch tools auf Basis Adision digial

P25 research tools

Wo liegen im Wettbewerbsvergleich

242§
Starken und Schwachen? [ Juosece tae e
Studiensteckbrief
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Bestellformular
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FAX: +49 (0)711 - 55090384
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

L

. Geschaftsfluhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmafinahmen erfassen — verstehen — bewerten

. Zuletzt erschienene Studie zur Getrankebranche: .| Seit 2005 forscht research tools

= Werbemarktanalyse Kaffee 2016 .. marketing- und wettbewerbsorientiert

. = Studie eVisibility Bier 2016 ! und positioniert sich als Marketing-

- = Studie eVisibility Tee 2016 . studien-Spezialist. In der Reihe .
» Studie eVisibiility Spirituosen 2016 ; \Werbemarktanalysen‘ sind seit 2016 |

» Werbemarktanalyse Sekt und Wein 2016

. Uber 30 Marktstudien zu unterschied-

= Studie eVisibility Weinhandel 2016 . lichen Branchen erschienen.

E:

research tools
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