 — | | | | | I | | | | | |
+++ Bosch +++ Dyson +++ iRobot +++ Karcher +++ Leifheit +++ Miele +++ Rowenta +++ Severin +++ Viled

|:++ Vorwerk Kobold +++ Bosch +++ Dyson +++ u. weitere 50 Anbieter mit quantitativen 5-Jahres-Trends ++
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Fur mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden Marken fiir Bodenreinigungsgeréate innerhalb
eines Jahres insgesamt 60 Millionen Euro ausgegeben. Im Vergleich zum Vorjahr hat sich das
Werbevolumen fast verdoppelt.

Die Teilméarkte beutellose Staubsauger, Handstaubsauger und Staubsaugerroboter erreichen jeweils ein
Werbevolumen im zweistelligen Millionenbereich.

Im Durchschnitt werben pro Monat zwolf Marken fir Bodenreinigungsgerate. Der Werbepeak fallt auf die
Monate November/Dezember.

TV ist das Top-Werbemedium mit einem Anteil von 63 Prozent. Seit zwei Jahren ist der Anteil der
Internetwerbung deutlich angestiegen.

Acht Bodenreinigungsgeratemarken werben mit einem Volumen von mehr als einer Million Euro, sechs
davon haben ihre Werbeaktivitaten im Vergleich zum Vorjahr ausgeweitet.

Alleinstellung ist in der Branche der aktuell grof3te Schwachpunkt unter den qualitativen
Werbeerfolgsfaktoren.
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Informationen zur Studie

Ausgewaéhlte Ergebnisse:

Werbevolumen 7 Produktmarkte
Bodenreinigungsgerate
Top-Volumenmarkt:

33 Mio €
Top-Aufsteigermarkt:
2016/2017:

60 wmioe

Werbekonzentration

VOrwerk Konolao

Mediensplit

Internetwerber Nr. 1:

Bodenreinigungsgeréte 2017
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Werbetrends fur die 32 Marken von Bodenreinigungsgeréaten ( Im Detail
mit den hdochsten Werbeausgaben analysierte Marken:

detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Werber

» Bosch
. o = Dyson
in 7 Teilmarkten, darunter beutellose Staubsauger, - iRobot
Handstaubsauger, Staubsaugerroboter IR0ODO

= Karcher

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich » Leifheit

auf 128 PowerPoint-Seiten = Miele
= Rowenta

als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verflgbar = Severin

» Vileda

= \Vorwerk Kobold
» + Spendings
fur 22 weitere

Die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien
ermdglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich Marken j
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbemotivanalyse

Werbeausgabenanalyse

~ >

-

Quantitative Entwicklungen
im Finf-Jahres-Vergleich

Qualitative Tendenzen

Analysen zu Marktvolumen
und Marktentwicklung

Bedeutung von Medien und

Trends

Produktmarkten /

>

>

/ Benchmarks

» Werbeausgaben- und
Werbedynamik-Rankings

» Ranking der 32 Top-Werber
nach Werbeausgaben im
Funf-Jahres-Vergleich

= Verteilung der Werbe-

ausgaben auf Medien und
Produktmaérkte /

>

>

( Strategien

Zeitliche Werbedruckver-
teilung von 10 Top-Marken
Analyse Top-Werbemotive
(Ziel, USP, Tonalitat etc.)
Werbeschwerpunkte in
Medien und Produktmarkten

Qualitative und quantitative
Erfolgskriterien mit Ranking

>

[ Werbeausgaben-Ranking

gualitative Werbeerfolgskriterien

Werbe-Positionierung j
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

' Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: .+ Die Studie in Zahlen:

» welche allgemeinen Werbeausgabentrends sind zu beobachten? . = Werbevolumen von

. = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Marken? . 32 Marken im

- = mit welchen Motiven werben die Unternehmen? '+ Funf-Jahres-Vergleich

= welche Entwicklungen sind in verschiedenen Produktmarkten zu erkennen?: | = Werbespendings in :
. = welche Werbestrategien wenden die zehn detailliert analysierten sieben Produktmarkten
' Unternehmen an? .+ = Werbespendings fur !
= welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Marken? . funf Mediengattungen
. = mit welchen Slogans und/oder Motiven wird in der Werbung argumentiert? = Qualitative Strategien &
. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat, Zielgruppenansprache liegt den '+ Motivanalyse von !
Topmotiven zugrunde? .+ zehn Top-Marken :
. = welche Starken und Schwéachen der Top 10 Anbieter zeigt die qualitative = Positionierungsanalyse
' Motivanalyse auf? '+ Werbestrategie fur !
= wie positionieren sich die Top-Marken im Werbemarkt? '+ zehn Top-Anbieter

' Forschungsdesign:

- Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet (Bannerwerbung), Print, Radio und TV sowie
. der Werbemotive fur diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotive:
' beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank von AdVision digital.

6
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» Trends

= Quantitative Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich

Entwicklung Anzahl Werbungtreibende, Werbeausgabenentwicklung insgesamt,
Werbeausgabenentwicklung nach Medien

= Qualitative Tendenzen
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2016/2017, aktuelle Trends 2016/2017

> Benchmarks

» Werbeausgaben-Rankings

Share of Advertising der Top 10 Marken, Ranking der Marken nach Werbevolumen, Ranking der
Top 60 Marken nach absoluter Werbedynamik

» Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-
Vergleich

Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im Finf-Jahresvergleich, Entwicklung der
Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der letzten 60 Monate, Verteilung der Werbe-
ausgaben der Top 10 Marken auf die Monate im Funf-Jahresvergleich

» Verteilung der Werbeausgaben in den letzten zwolf Monaten

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken nach Produktgruppen in den letzten zwolf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken auf die Mediengattungen in den
letzten zwolf Monaten

g
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Inhaltsverzeichnis

» Strategien 51

Die folgenden Analysen werden fiir jeden der Top 10 Marken durchgefiihrt: Werbeausgaben nach
Produkten und Mediengattungen, zeitliche Werbedruckverteilung nach Produkten in den letzten 24
Monaten, Analyse Top-Werbemotive, Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

= Bosch S7

= Dyson 63

= iRobot 70

= Karcher 75

= Leifheit 81

= Miele 85

= Rowenta 92

= Severin 97

* Vileda 102

= Vorwerk Kobold 107

= Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich 114
= Motiv-Highlights 116 E
Auswahl wichtiger oder herausragender Werbemotive %
» Kommunikationspositionierung 119 %
> Kontakt 127 g

g
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends
Quantitative Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich

Auf welchen Mediensplit
setzen die Unternehmen?

Werbespendings aller Marken produktmarktibergreifend im S5-Jahres-Vergleich (Angaben in Tsd. €)

Trends

30,000
Qualitative Tendenzen
Aktuelle Trends 2016/2017
20.000
Trends
Kategorie Top 1 Quantitative Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich
Entwicklung des Mediensplits aller Marken im 5-Jahres-Vergleich (Angaben in %)
10,000 Meist beworbene H taubsauqer
II Produkte andstaubsaug
Meist geschaltete Sep. 12 - Aug.
0 _ Medienkanale Intermet & ¢
& e
o™ Meist genutzte Sep. 13- Aug.'
o 2 5@,'04‘ 2 | | Werhesmedhm Medium A ep. g.
69@ amsa Bﬂédé
F bﬁ‘ﬁ ) 4 ,
1. Balken pro Mz Anzahl Mofive Internet (XXX} Sep.'14 - Aug.
5. Balken pro Me
Quale: Analysen durch resasrch tacks auf Basis Advision digeal; *: | Designelemente Tiere (Hund, Katze Sep.'"15- Aug. '"16 50 10 10
' Bode
O
I ]
Cuale: Analysen durch resaarch focls auf Basis AfVision digal 1] 20 40 B0 an 100
research tool
5 research tools B = Internet = Radio =TV = Zeitschrifien = Zeitungen
Wel C h e Dy n am I k I St I n d en Clsale: Analysen durch resaarch tocls auf Basis Adyision digial =
e Warbamarkt
Produktmarkten erkennbar? fesearch tools S 21
erfassen, versishern, bewerian
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Welche medialen Peaks
ergeben sich im Jahresverlauf?

Ranking der Top 10 Marken nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angaben in T€)

_ Benchmarks
Bosch Werbeausgaben-Rankings
Dyson _ Share of Advertising der Top 10 Marken von September 2016 bis August2017
Hammelmann _ Benchmarks
Leimeit [ Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken
Miele _ Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der letzten 60 Monate (Top 6 - 10)
nirsk | Sonetie
2.000.000
Rovents |
severin [N Severin
1.600.000
Vieds |
vorwerk Kobold [N
0 3 1.000.000 -
Leifheit
Cuale: &natysen durch resaanch tools auf Basis Adision digial
research tools B 500.000 -
S e b iRobot
Quale: Analysen durch research tools auf Basis AdVision digal ]
S research tools Sep Dez Mrz Jun Sep Dez Mrz Jun Sep Dez Mrz Jun Sep Dez Mrz Jun Sep Dez Mrz Jun
2 Bodi 12 13 14 15 16
w—llicle m— Archer = cifheit w—iRobot =——Severin
WeIChe BOdenreInIgungsmarken Cuale: Analysen durch resaarch focls auf Basis AfVision digal 3
I i A i research tool Warbamarkianolysa
zeigen die grof3te Dynamik? J research tools e 27
exfagsen, wersishen, bewerisn
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilmarkten?

Marke A | Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

Strategien
X XAK 368 €

:L::I;Ttlil:?:;glni’ (+ XX.1% zu “15/16) Marke B | Staubsaugerroboter Analyse Top-Werbemotive

Rang X

kelne Marke C | Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 24 Monaten nach Produktgruppen (in Tsd. €)
Alleinstellung Aleinstellungsmerkmale

herausgearbeitet 2.000

. tierisch, freudig,

:t';?::rk“m“'m' hurmorvolle, sachliche 1.500

TW-Spots

MED | Fox Serie, TLC |UF [ Doku, Film, €

Design— im Zeitverlauf vier = 1.000
Komare verschiedene TV-Spots, SCH | 931 (=) |22-24 Unhr

sonst Variationen € X XXX.604 € 1 | tagich

XX.XX.2016 — i
Quale: Analysen Burch research tocis auf Basis Advision digal ZR %% xx 2016 ZG | Familien 500

AG | keine Angabe USP | better togethe
¥A& | Produktrelevanz | TON | humorvoll, tie

research tools

Mot b
erfassen, wersizhen, bewerisn

Y
Hode

0 2 P . o] e .
Sep 15 No Jan Mrz Mai Jul  Sep16 Nov Jan Mrz Mai Jul

Quele: Analysen durch research tools auf Basis AdVision digsal

s research tools Bad = andere Bodenreinigungsgerate « beutellose Staubsauger = Bodenstaubsauger
- v i = Dampfsauger = Handstaubsauger = sonstiges
. » Staubsaugerroboter
Bei welchen Erfolgsparametern e R i -
- H Warbamarktanalyse
werden Schwachen deutlich? | g e
efassen, versisher, beweries
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Markenranking

Wie positionieren sich die
Marken im Wettbewerbsumfeld?

Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich

Werbadruck Awar Strategien
Spen- |Share of| Allein- Markenranking

Marken

dnos S Aarn lstellung Markenranking (Angaben in % der maximal erreichbaren Punkte)

Bosch OO O00 el

Dyson LJeieljels] }| oo Bosch Kommunikationspositionierung

iRobot elolell lelelll Tele

Dyson [N  rositionierung/Ahnlichkeit der Marken
Karcher COe| 000 eCO IRobot o A
I
Leifheit " Telo|lelel 11 Tele carcher [ Bosch = Werbedruck
Migle elolell lelsll leole) .
Leimeit |G o
Rowenta OO. Q0 80 Migle _ Dyson
Severin L lelejlelel 11 190 Rowenta [N IRobot, o oleiteit
] . Karche
Vileda elslell lelell el Severin m § oL AAwaronoss
Vorwerk Kobo. | OO@ | UO0 | @00 vieda [ES O Miele
uwwmr’m e resaarch facks auf Basis AdVision digial Vorwerk m Durchgangigkeit A Nutzenvermittlung
Fi5 research tools 0 25 A ; o
Mahatingaa Yaban : owenta
tassen, versishen, bewerss Severin
° Vorwerk : o Vileda
Clsale: Analysen durch resaarch tocls auf Basis Adyision digial
i research tools Bt

Wo liegen im Wettbewerbsvergleich -
Starken und Schwachen? | e srserenp e 217
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Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Geschaftsfluhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net
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Jiingste Studien aus dem Bereich Haushaltsgerate: . Seit 2005 forscht research tools

. = Studie eVisibility Haushaltsgrol3gerate 2017 .. marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Kiichen und Kiichengerate 2017 ! und positioniert sich als Marketing-

= Studie eVisibility Grill und Grillzubehor 2017 . studien-Spezialist. In der Reihe

. = Werbemarktanalyse Haushaltsgrof3gerate 2016 . ,Werbemarktanalysen' sind seit 2016
. = Studie eVisibility Haushaltskleingerate 2016 ! Uber 40 Marktstudien zu unterschied-
» E-Shop-Analyse Haushaltsgrof3gerate 2016 . lichen Branchen erschienen. !
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