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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Fur mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden Dermatika-Marken innerhalb von zwolf
Monaten mehr als 92 Millionen Euro ausgegeben. Im Vergleich zum Vorjahr sind die Ausgaben um mehr
als 40 Prozent gestiegen.

Die Zahl werbender Marken oszillierte in den vergangenen funf Jahren zwischen acht und 31. Innerhalb
eines Jahres warben zuletzt im Durchschnitt pro Monat 22 Marken.

Der Teilmarkt Emollientia hat im Vergleich zum Vorjahreszeitraum sein Werbevolumen um mehr als
15 Millionen Euro gesteigert. Der Produktmarkt Nagelpilz bleibt dennoch volumenstéarkster Teilmarkt.

Werbung wird Gberwiegend in TV und Zeitschriften geschaltet. Nur wenige Teilmarkte werben in
Zeitungen oder uber Internetbanner.

16 Marken werben mit einem Jahresvolumen von uber einer Million Euro. Fast alle haben ihre
Werbeausgaben im Vergleich zum Vorjahr aufgestockt.

Es herrscht eine hohe Konzentration im Werbemarkt fir Dermatika: knapp die Hélfte der gesamten
Werbeausgaben entfallt auf die drei Topwerber.

MarketingmafBnahmen

Studiensteckbrief
% researCh tOOIS Werbemarktanalyse Dermatika 2017

erfassen, verstehen, bewerten



Informationen zur Studie

Wichtigste USPs:

Werbetrends fiir die 50 Top-werbungtreibenden Marken ( Im Detail
mit den hdochsten Werbeausgaben analysierte Marken:

detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Werber
= Bepanthen

_ _ = Canesten
in zwolf Teilméarkten, darunter - Cicloboli
Corticosteroide, Emollientia, Nagelpilz, Wundheilmittel Iclopoll
» Deruba
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = Eucerin
auf 119 PowerPoint-Seiten = FeniHydrocort
= Hametum
als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verflgbar = Linola
= Loceryl
Die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral " Sililevo
» + Spendings fur

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien 40 weitere Marken

ermdglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich j
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

[ Werbemotivanalyse

Werbeausgabenanalyse

~ >

-

Quantitative Entwicklungen
im Finf-Jahres-Vergleich

Qualitative Tendenzen

Analysen zu Marktvolumen
und Marktentwicklung

Bedeutung von Medien und

Trends

Produktmarkten /

>

>

/ Benchmarks

» Werbeausgaben- und
Werbedynamik-Rankings

» Ranking der 50 Top-Werber
nach Werbeausgaben im
Funf-Jahres-Vergleich

= Verteilung der Werbe-

ausgaben auf Medien und
Produktmaérkte /

>

~ >

( Strategien

= Zeitliche Werbedruck-
verteilung von 10 Top-Anbiet.

= Analyse Top-Werbemotive
(Ziel, USP, Tonalitat etc.)

= Werbeschwerpunkte in
Medien und Produktmarkten

= Qualitative und quantitative
Erfolgskriterien mit Ranking

>

[ Werbeausgaben-Ranking

qualitative Werbeerfolgskriterien

Werbe-Positionierung j
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MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

E:

Studiensteckbrief
Werbemarktanalyse Dermatika 2017



Informationen zur Studie

' Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: Die Studie in Zahlen:

» welche allgemeinen Werbeausgabetrends sind zu beobachten . = Werbevolumen von

. = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Marken? . 50 Marken im

- = mit welchen Motiven werben die Dermatikamarken? '+ Funf-Jahres-Vergleich

= welche Entwicklungen sind in verschiedenen Produktmarkten zu erkennen?: | = Werbespendings in

. = welche Werbestrategien wenden die zehn detailliert analysierten Marken zwolf Produktmarkten

. an? .+ = Werbespendings fur

= welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Marken? . funf Mediengattungen
. = mit welchen Slogans oder Motiven wird in der Werbung argumentiert? = Qualitative Strategien &
. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat, Zielgruppenansprache liegt den '+ Motivanalyse von !
Topmotiven zugrunde? .+ zehn Top-Marken .
. = welche Starken und Schwachen der Top 10 Marken zeigt die qualitative = Positionierungsanalyse
' Motivanalyse auf? '+ Werbestrategie fur !
' = wie positionieren sich die Top-Marken im Werbemarkt? .+ zehn Top-Marken

______________________________________________________________________________________________________________________________________

' Forschungsdesign:

' Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet (Bannerwerbung), Print, Radio und TV sowie

. der Werbemotive fur diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotivei
' beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank von AdVision digital.
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» Trends

» Quantitative Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich
Entwicklung Anzahl Werbungtreibende, Werbeausgabenentwicklung insgesamt,
Werbeausgabenentwicklung nach Medien

= Qualitative Tendenzen
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2016/2017, aktuelle Trends 2016/2017

> Benchmarks

» Werbeausgaben-Rankings

Share of Advertising der Top 10 Marken, Ranking der Marken nach Werbevolumen, Ranking der
Top 50 Marken nach absoluter Werbedynamik

» Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-
Vergleich

Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im Funf-Jahresvergleich, Entwicklung der
Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der letzten 60 Monate, Verteilung der Werbe-
ausgaben der Top 10 Marken auf die Monate im Funf-Jahresvergleich

= Verteilung der Werbeausgaben in den letzten zwolf Monaten

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken nach Produktgruppen in den letzten zwolf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken auf die Mediengattungen in den

letzten zwolf Monaten
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends
Quantitative Entwicklungen im S-Jahres-Vergleich

Auf welchen Mediensplit
setzen die Marken der
einzelnen Produktmarkte?

Werbespendings aller Marken produktmarktiibergreifend im 5-Jahres-Vergleich (in Tsd. €)

Trends

Qualitative Tendenzen

Aktuelle Trends 2016/2017

Trends
Kategorie Top 1 Quantitative Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich

Entwicklung des Mediensplits aller Marken im 5-Jahres-Vergleich (in %)

Meist beworbens

24,000
. J “‘l ‘| . j . -~
Meist geschatet 12 - Feb.
| I Wl e s e pEEEEE———

ﬁdda?"" Meist genutzte Medium X Mrz. 113 - Feb. 14 n_

?p‘?dp w@\gﬂ pﬁﬁ' 1. Balken pi | Anzahl Motive Zeitschriften (XXX} Mrz. 14 - Feb, '15

5. Balken p
Cuabe: Analysen durch resaanch tonls auf Basis Advision digial Designelemente Kérperpartien/Haut Mrz. 15 - Feh. 16 ““
research tools
ity Kreativagenturen Agentur X Mrz. 16 - Feb, 17
| |
1] 20 40 60 a0 100

Ouale: Anatysen durch resaarch tools auf Basis Adision digial

2re research tools we

s untermet = Radio =TV m Zeitschrifien = Zeitungen
Wel C h e Dy n am I k I St I n d e n Quale: Anatysen turch resagrch tools auf Basis Adision digal =
Teilmarkten erkennbar? research tools i
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Welche medialen Peaks
zeigen sich im Jahresverlauf?

Ranking der Top 10 Marken nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angaben in T€)

. % Benchmarks
Ciclopoli Werbeausgaben-Rankings

Deruba _ Share of Advertising der Top 10 Marken von Marz 2016 bis Februar 2017

Enawarts |G Benchmarks
Eucerin _ Sonstige Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken
FeniHydrocort _ SIIIIevo\ Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der letzten 60 Monate (Top 6 — 10)
Hemetur | © 500,000
Heel NI |
& A
Herpotem | Linola____ |
Locery! [NEG_—_— 1.000.000
Renitan [N
0 2.000. FeniHydrocort_—
Quale: Analysen durch resasrch tooks auf Basis AdVision digial 500000 -
research tools
iy Hametum_~~
De
Quete: Analysen durch resaarch tools auf Basis AdVision digtal 0 -
= ! Mrz Jun Sep Dez Mrz Jun Sep Dez Mrz Jun Sep Dez Mrz Jun Sep Dez Mrz Jun Sep Dez
i3 research tools 12 13 14 16
m—sHametum w—=Deruba - in0lE —FenIHydm-cnrt w—Sililevo
Wel C h e Marken Zel g en Quale: Analysen durch resaarch tools auf Basis Advision digial Ea
M i M ? Warbamarkianalysa
e grofdte Dynamik” B 21
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilmarkten?

Marke X | Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

Strategien

X¥.230.550 €
{+ X% zu “15r16) Marke Y | Wundheilmittel Analyse Top-Werbemotive
Rang X

Aleinstellung beim XX-
Alleinstellung test, Kurztherapie, XX%
2ufriedens Kunden

Werbeausgaben
absolutin 1617

Strategien

Marke Z | Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 24 Monaten nach Produktgruppen (In Tsd. €)

1.500

moderne, musikalische

:tlgfrr::rksamkalts— TV-Spots sowie
Animationsspots
1.000
Design - zwel verschiedene TV- Apomer
g Spots produkigruppen- MED ohon SCH |8
Konsistenz ibergreifend anders Umschau A/B
€ XX7.360 € ZG | Patienten mit!
Ouale: Anatysen durch resaarch tools auf Basis Adision digial 500
7R X5.XX.201X - USP Die pflanzliche
i research tools X1.XX.2017 Therapie
Markativnyna brabeen
s, rlebe, bevees ¥A | Markenrelevanz | TON | schiicht
Quate: Analysen durch research tools auf Basis AdVision digal, 1 0

Mrz 15 Mai Jul Sep Nov Jan Mrz16 Mai Jul Sep Nov Jan
» andere Pilzmittel ~ Corticosteroide = Emollientia, Hautschutz, Neurodermitis w Nagelpilz = Wundheilmittel

Bei welchen Erfolgsparametern e
werden Schwéachen deutlich? [ oot inets Wbt

efasun, wysisber, boveries
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

I-(Satmrnilt?kgg::strategien der Top 10 Unternehmen Wel C h e PO S I tl O n I er u n g n eh m en
die Werbungtreibenden im
Wettbhewerbsumfeld ein?

Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich

Werbedruck Aware Strategien
Spen- |Share of| Allein- |/ Markenranking

Marken dings Bdvert. stellung

Bepanthen oe! IIeelell To'e Markenranking (Angaben in % der maximal erreichbaren Punkte)
Canesten eCC |00 | @00 Seoanth Kommunikationspositionierung
epanthen
Ciclopol elolell lelsll Tele i
o 5058 000 | 800 Cenesten [N  Positionierung/Ahnlichkeit der Marken
ruba
Cicopo! |
Eucerin _ Jelejlelel I Tele) Derub O, Bepinthen
eruba |
FeniHydrocort | QOO | @00 | @00 Eucer :
ucerin | :
Hametum olel |jelciel] lele . |
o 00008 800 Fem:ydm:mrt I A Worbedruck Slevo © Canesten
ametum | ‘
st o2l oo Lcts ]
Stee |08 EL | 900 locey) NPT | e
0 Anatysen durch resaarch tools auf Basis Adision digial Sililevo m ° Deruba% ° ANulzenvermmlung
A ;ﬁ:;;;;l:ﬂ:fﬂls ﬁ Eucerin Durchgéangigkeit
— W r? O Hametum
Quale: Analysen durch resaarch tools auf Basis Advision digial ik i
B research tools O Linola
. . . A A O Loceny
Wo liegen im Wettbewerbsvergleich e r -
Starken und Schwéachen? | i G 07
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

. Geschaftsfluhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net
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Jiingste Studien aus der Branche Healthcare: . Seit 2005 forscht research tools

. = Studie eVisibility Medizintechnik 2017 .. marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Marketing-Mix-Analyse Vitaminpraparate OTC 2017 ! und positioniert sich als Marketing-

» Marktthemenradar Arzneimittel-Hersteller OTC 2016 . studien-Spezialist. In der Reihe .
' = Marketing-Mix-Analy. Medik. Herz, Kreisl.& GefaBe OTC 2016 | | ,Werbemarktanalysen’sind seit 2016
. = Werbemarktanalyse Schlaf- und Beruhigungsmittel 2016 ! 30 Marktstudien zu unterschiedlichen
= Marketing-Mix-Analyse Horgerate 2016 . Branchen erschienen. !
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