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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Fur mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden Direktversicherer innerhalb von zwdlf Monaten
etwa 78 Millionen Euro ausgegeben.

Im Durchschnitt werben pro Monat 13 Direktversicherer. Fast alle Versicherungen legen hin und wieder
Werbepausen ein.

Im Vorjahresvergleich hat sich das Werbevolumen flir Lebensversicherungen nahezu verdoppelt.

Die Konzentration der Werbeausgaben auf die Versicherungsunternehmen ist bei den Direktversicherern
betrachtlich.

TV-Werbung verflgt tiber hohe Anteile in der Produktmaérkten Kfz und Leben. Uber alle Produktgruppen
hinweg entfallen hohe Budgetanteile auf Internetbannerwerbung.

Zehn Direktversicherungen werben mit einem Jahresvolumen von Uber einer Million Euro. Acht der zehn
Versicherer haben ihre Werbeausgaben im Vergleich zum Vorjahreszeitraum aufgestockt.
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Management Summary

Ausgewahlte Ergebnisse:

Werbevolumen
Direktversicherungen

U 0.
72 \VITeR 3
2016/2017:

78 Mio €

Mediensplit

TV-Werber Nr. 1:

12 Produktmarkte

Top-Volumenmarkt:

Top-Aufsteigermarkt:

Werbekonzentration

<=

CosmosDirekt
Ergo Direkt
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Informationen zur Studie

Wichtigste USPs:

Werbetrends fur die 25 Marken
mit den hochsten Werbeausgaben

detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Werber

in zwolf Teilméarkten, darunter
Imagewerbung, Kfz-, Kranken- und Lebensversicherung

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 132 PowerPoint-Seiten

als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar

Die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien
ermdglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich

f Im Detail

analysierte Marken:

= AllSecur
= CosmosDirekt
= DA Direkt

= DFV Deutsche
Familienvers.

= direct line

= Ergo Direkt

= Europa

= Hannoversche

= HUK24

= SwissLife

= + Spendings fur
15 weitere
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

[ Werbemotivanalyse

Werbeausgabenanalyse

~ >

-

Quantitative Entwicklungen
im Finf-Jahres-Vergleich

Qualitative Tendenzen

Analysen zu Marktvolumen
und Marktentwicklung

Bedeutung von Medien und

Trends

Produktmarkten /

>

>

/ Benchmarks

» Werbeausgaben- und
Werbedynamik-Rankings

» Ranking der 25 Top-Werber
nach Werbeausgaben im
Funf-Jahres-Vergleich

= Verteilung der Werbe-

ausgaben auf Medien und
Produktmaérkte /

>

~ >

( Strategien

Zeitliche Werbedruckver-
teilung von 10 Top-Anbietern
Analyse Top-Werbemotive
(Ziel, USP, Tonalitat etc.)
Werbeschwerpunkte in
Medien und Produktmarkten

Qualitative und quantitative
Erfolgskriterien mit Ranking

>

[ Werbeausgaben-Ranking

qualitative Werbeerfolgskriterien

Werbe-Positionierung j

research tools

MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

E:

Studiensteckbrief
Werbemarktanalyse Direktversicherungen 2017



Informationen zur Studie

' Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: Die Studie in Zahlen:

» welche allgemeinen Werbeausgabetrends sind zu beobachten . . = Werbevolumen von 25
. = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Unternehmen? Direktversicherungen im
. = mit welchen Motiven werben die Direktversicherungen? . funf-Jahres-Vergleich
= welche Entwicklungen sind in verschiedenen Produktmarkten zu erkennen?: | = Werbespendings in

. = welche Werbestrategien wenden die zehn detailliert analysierten zwolf Produktmarkten

' Unternehmen an? .+ = Werbespendings fur

= welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Versicherungen? . funf Mediengattungen
. = mit welchen Slogans oder Motiven wird in der Werbung argumentiert? = Qualitative Strategien &
. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat, Zielgruppenansprache liegt den '+ Motivanalyse von !
Topmotiven zugrunde? .+ zehn Top-Marken .
. = welche Starken und Schwéachen der Top 10 Versicherungen zeigt die = Positionierungsanalyse
' qualitative Motivanalyse auf? '+ Werbestrategie fur !
' = wie positionieren sich die Top-Versicherungen im Werbemarkt? '+ zehn Top-Anbieter

______________________________________________________________________________________________________________________________________

' Forschungsdesign:

' Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet (Bannerwerbung), Print, Radio und TV sowie

. der Werbemotive fur diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotivei
' beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank von AdVision digital.
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends
Quantitative Entwicklungen im S-Jahres-Vergleich

Auf welchen Mediensplit
setzen die Anbieter der
einzelnen Produktmarkte?

Werbespendings aller Marken produktmarktiibergreifend im 5-Jahres-Vergleich (Angaben in Tsd. €)

Trends

Qualitative Tendenzen

Aktuelle Trends 2016/2017

Trends
Quantitative Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich

Kategorie

Produktmarkte im Mediensplit 2016/2017 (Angaben in %)
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Welche medialen Peaks
zeigen sich im Jahresverlauf?

Ranking der Top 10 Marken nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angaben in T€)

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Ansecur [N share of Advertising der Top 10 Marken von April 2016 bis Mérz 2017

concordia. |G Benchmarks

cosmesDirekt [ Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken

Advigon

direct iine [ Sonstige Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der letzten 60 Monate (Top 6 - 10)
Ergo Direkt [N 4,500,000
Europa [N SwissLife_
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Q 1.000.0
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilmarkten?

Anbieter XY | Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

Strategien

Werb be X484612 €
@ aal.‘lsg.pi F" (+21,0% 2u “15M18) Anbister XY| Krankheit Analyse Top-Werbemotive
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ang X
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien
Kommunikationsstrategien der Top 10 Unternehmen

Welche Positionierung nenmen
die Werbungtreibenden im
Wettbewerbsumfeld ein?

Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich

Werbedruck Awart

Spen- |Share of| Allein-
dings | Advert. | stellung

Strategien

Marken Markenranking
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SwissLife (ol | 000 Werbedruck rext :
Ergo Dirext [INNETY o
Quale: Analysen durch resaarch tooks auf Basis Advision digtal o e | T Forisal tr et e
CosmosDirekt [IIIEE] - O DFV
o 25 Ergo Direkt Durchgéangigkeit g °
Europa @ A { Hannoversche
Clsale: Analysen durch resaanch tocls auf Basis Advision digial ik Pe) : (o]
o research tools i Swiss Life
A
. . . | Awareness
Wo liegen im Wettbewerbsvergleich : -
Starken und Schwéachen? [ Lot tnuie Orseane 17
Studiensteckbrief
researCh tOOIS Werbemarktanalyse Direktversicherungen 2017
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten



Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 2.400 EUR zzgl. MwSt. die

Werbemarktanalyse Direktversicherungen 2017.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

Studiensteckbrief
@? researCh tOOIS Werbemarktanalyse Direktversicherungen 2017


mailto:uwe.matzner@research-tools.net
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Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

. Geschaftsfluhrer
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. Zuletzt erschienene Versicherungsstudien: .| Seit 2005 forscht research tools .
. = Studie eVisibility Versicherungen 2017 .. marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Werbemarktanalyse Gesetzliche Krankenversicherung 2016 und positioniert sich als Marketing-

= Marketing-Mix-Analyse Pflegezusatzversicherung 2016 . studien-Spezialist. In der Reihe .
= Werbemarktanalyse Kfz-Versicherung 2016 . ,Werbemarktanalysen' sind seit 2016
. = Studie eVisibility Versicherungen 2016 ! Uber 30 Marktstudien zu unterschied-
= Marketing-Mix-Analyse Hausratversicherung 2016 . lichen Branchen erschienen. !
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