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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

@ Welche der 50 Marken sind die werbeintensivsten und -dynamischsten?

@ Welche Werbetrends sind in der Branche zu beobachten?

\
—
0=

Uber welche Medien kommuniziert die Branche, welches Werbemedium hat im
Zeitvergleich an Bedeutung gewonnen?

@ Wie verteilen die Top-Marken ihre Spendings innerhalb von 60 Monaten?

Welchen Werbedruck entfalten die Top-Marken, in welchen Mediengattungen
werben sie?

Welche Werbemotive sind in den Mediengattungen wichtig, wie viele

verschiedene Motive setzen die Top-Marken ein?

Wie positionieren sich die Top-Marken saisonal und im Mediensplit?
research tools
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Werbevolumen Fette und Ole Werbungtreibende
pro Monat im @

Mai 25-April 26
562%

2021/2022 2022/2023 2023/2024 2024/2025 2025/2026

im Produktmarkt

Butter

& H e

Mediensplit

O g

Ammerlander
Internet-Werber Nr. 1: Arla
Kerrygold

! ©lcons8/www.icons8.com/IconsMind/www.iconsmind.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

50 Fette- und Ole-Marken mit den héchsten Spendings

Werbeausgaben fur funf Jahre in der quantitativen Analyse

in 6 Produktmarkten, darunter Butter, Margarine, Pflanzen-/Speisedle

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 82 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien
ermoglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich

-

Im Detail
analysierte Marken:

Ammerlander

Arla

Becel

Byodo

Kerrygold

Meggle

Rama

Rapso
Teutoburger Olmiihle
Weihenstephan

+ Spendings fur
40 weitere Marken
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbeausgaben

Mediensplit

Werbemotive

Werbetiming j

-

/ Trends

= Werbevolumen im
Funf-dahres-Vergleich

» Anzahl werbender Marken

= Mediensplit

= Ausgewahlte Werbemotive je
Mediengattung

» Bedeutung der Produktmarkte

-

-

/ Benchmarks

» Ranking der 50 Top-Marken nach
Werbeausgaben

» Werbeausgaben fur 50 Marken im
Fanf-Jahres-Vergleich

= Verteilung der Werbeausgaben und

-motive auf Medien

>

~_>

( Strategien

» Zeitliche Werbedruckverteilung von
10 Top-Marken

» Werbeschwerpunkte nach
Mediengattung fur 10 Top-Marken

= Share of Advertising im Jahresverlauf

fur 10 Top-Marken

[ Werbetrends

Werbeausgaben-Ranking

Werbepositionierung J

% research tools
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: I

50 6 6 10

! Fette- und Ole-Marken Produktmarkte Mediengattungen Top-Marken in einer
! Kommunikationspositionierung
| auf Basis Jahreszeiten und
Mediensplit !

. Forschungsdesign: |
Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Fernsehen, Internet (Internetbanner und YouTube-Werbevideos), Radio, Out-of-Home,
. Zeitschriften und Zeitungen. Werbespendingdaten und Werbemotive beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der !

Werbedatenbank des unabhangigen Medienbeobachters AdVision digital. '

1
1
I
R 1
——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» Trends

» Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt
Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeausgabenentwicklung nach Medien

» Quantitative Entwicklungen der Produktmarkte im 5-Jahres-Vergleich
Werbeausgabenentwicklung nach Produktmarkte, Produktmarkte im Mediensplit, Werbe-
ausgabenkonzentration in 2025/2026

= Ausgewahlte Motive und Nutzenargumente
Typische Motive, verwendete Nutzenargumente differenziert nach verschiedenen Medien

» Benchmarks

» Werbeausgaben-Rankings
Share of Advertising der Top 10-Marken, Ranking der Top 50-Marken nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10 Marken nach absoluter Werbedynamik

» Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-
Vergleich

Entwicklung der jahrlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-Vergleich,
Entwicklung der monatlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im Verlauf der letzten 60
Monate, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken auf die Monate im 5-Jahres-Vergleich
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Inhaltsverzeichnis

= Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken

in den letzten zwolf Monaten 52
Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken in den letzten zwolf Monaten, Verteilung der
Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken auf die Produktmarkte und

Mediengattungen in den letzten zwdlf Monaten

» Strategien 55
Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 12 Monaten nach Mediengattungen fiir die Top 10-
Marken mit den hochsten Werbeausgaben, Share of Advertising der Top 10-Marken im Jahresverlauf

» Kommunikationspositionierung 77
Kommunikationspositionierung der 10 Top-Marken auf Basis Mediensplit und Jahreszeiten im
5-Jahres-Durchschnitt

> Kontakt 81
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends
Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Auf welchen Mediensplit
setzen die Marken?

Entwicklung der Werbespendings produktmarktibergreifend (Angaben in T€) und Anzahl der Werbungtreibenden

Werbespendings Anzahl Werbu S =15 (s [
90.000 Quantitative Entwicklungen der Produktmérkte im 5-Jahres-Vergleich

Produktmarkte im Mediensplit 2025/2026 (Angaben in %)
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Welche medialen Peaks
zeigen sich im Jahresverlauf?
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Welche Marken zeigen
die groRte Dynamik?

Ranking der Top 50-Marken nach Werbevolumen (Rangfolge auf Basis jungster 12-Monats-Zeitraum)

Ausgaben in € Benchmarks
Marken Mai 21 — Mai '22 — ‘ Mai '23 — Mai 24 — Mai "25 — Werbeausgaben-Rankings

Rang

Apr, "22 Apr. 23 Apr. 24 Apr. "25 Apr. "26

1 | Al Nord 5,000,000 _ 1634.000 15,136,077 {!::;aﬂ:;g der Top 10-Marken nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angaben in TE als Differenz von, Jahr zum
12 | Aldi Sad 2.400.800 Benchmark . i : :
wﬁ,ef,sgab.,"’,',.gafkmgs aigi Norarsud |
13 | Becel 6.000.000 A Sud
sud [
14 | Berchtesgadener Land 15 300,500 Share of Advertising der Top 10-Marken von Mai 2025 bis Ay
ammeriander [
15 | Byodo 9,000,000 1 J
Kaufland _
16 | Eat Club 3.260.800 58%
17 | Lidt 3.900.600 ‘
18 | Rama 5.000.000
19 | Rapso 2,400,800
20 | Teutoburger Gimuhle 3.260.800
% research too
Markabagrafinivies >
g Ao indac... 0 6.000 12,000 18.000
[ 7}
Warbamarkianalysa
Aldi Nord/Siid % research tools Fene e O 3058
12,4% ertsger v, bewerzn
Welche Marken fiihren '
das Ausgabenranking an? | [cscarh tooks P o on e
L] Marksssgrubndvres
erbmsen, varsiehen, Sewerten
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken in den letzten zwolf Monaten

Welche Dynamik zeigt sich
im Zeitablauf in den Medien?

Verteilung der Werbemotive der Top 10-Marken auf die Mediengattungen in den letzten zwdlf Monaten (Angaben als Anzahl
unterschiediicher Motive)

Aldi Nord/Sod I T

Strategien

= Kino Marke A

Ammeriander mn ol Marke A | Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 12 Monaten nach Mediengattungen (Angaben In T€
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 2.200 EUR zzgl. MwSt. die Werbemarktanalyse Fette und Ole 2026.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fiir diese Studie ist:

Uwe Matzner i Geschaftsfuhrer : Seit 2005 forscht research tools i

; , . Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM . marketing- und wettbewerbsorientiert !

: | ' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ; - und positioniert sich als |
.| E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net .| Marketingstudien Spezialist mit dem

| | ! Schwerpunkt Eigenstudien. .
' research tools . !

. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar | ' In der Reihe ,Werbemarktanalysen’

. www.research-tools.net - sind allein seit 2022 tiber 90

L .| Marktstudien zu unterschiedlichen

' research tools, MarketingmaBnahmen erfassen — verstehen — bewerten Branchen erschienen. !

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Weitere relevante Studien zur FMCG-Branche: '
= Studie Tiernahrungs-Zielgruppe Hundefutter 2026

» Studie Kl-Performance Kaffee und Kaffeemaschinen 2026
Studie Social Media-Performance Mineralwasser 2026
Werbemarktanalyse Sekt 2026

Werbemarktanalyse Spirituosen 2025 .
Werbemarktanalyse Milch- und Milchersatzprodukte 2025

Branche FMCG: Seit 2023 mehr als 30 Studien veroffentlicht.
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