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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

@ Welche der 270 Marken sind die werbeintensivsten und -dynamischsten?

@ Welche Werbetrends sind in der Branche zu beobachten?

ill/

Uber welche Medien kommuniziert die Branche, welches Werbemedium hat im
Zeitvergleich an Bedeutung gewonnen?

@ Wie verteilen die Top-Marken ihre Spendings innerhalb von 60 Monaten?
Welchen Werbedruck entfalten die Top-Marken, in welchen Mediengattungen
werben sie?

Welche Werbemotive sind in den Mediengattungen wichtig, wie viele

verschiedene Motive setzen die Top-Marken ein?

Wie positionieren sich die Top-Marken saisonal und im Mediensplit?

researc h too I S Studiensteckbrief Werbemarktanalyse
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Werbevolumen Finanzierung Werbungtreibende
pro Monat im @

Juni 25-Mai 26
208 Mio. € davon 103
61%

2021/2022 2022/2023 2023/2024 2024/2025 2025/2026
Im Produktmarkt

Ratenkredit

& & e

Mediensplit

Y G

auxmoney
Internet-Werber Nr. 1: easyCredit
Targobank

! ©lcons8/www.icons8.com/lconsMind/www.iconsmind.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

270 Finanzierungs-Marken mit den héchsten Spendings / Im Detail
analysierte Marken:
.
Werbeausgaben fur funf Jahre in der quantitativen Analyse » Audi/-bank
et” = auxmoney
in 6 Produktmarkten, darunter Baufinanzierung, Kfz-Finanzierung, Ratenkredit = easyCredit
» Ford/-bank
— « LBS
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 107 PowerPoint-Seiten = LeaseForce
o » Schwabisch Hall
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfiigbar = Targobank
p * TEBA

» Toyota/-bank
» + Spendings fur

e 260 weitere Marken
Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien /

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

ermdglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich

Finanzierung 2026
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbeausgaben

Mediensplit Werbemotive

Werbetiming J

~_

/ Trends

= Werbevolumen im
Funf-Jahres-Vergleich

» Anzahl werbender Marken

» Mediensplit

= Ausgewdéhlte Werbemotive je
Mediengattung

» Bedeutung der Produktmarkte

-

~_>

/ Benchmarks

» Ranking der 270 Top-Marken nach
Werbeausgaben

» Werbeausgaben fiir 270 Marken im
Funf-Jahres-Vergleich

= Verteilung der Werbeausgaben und

-motive auf Medien

-

~_>

/ Strategien

= Zeitliche Werbedruckverteilung von
10 Top-Marken

» Werbeschwerpunkte nach
Mediengattung fur 10 Top-Marken

» Share of Advertising im Jahresverlauf

fur 10 Top-Marken

[ Werbetrends

Werbeausgaben-Ranking

Werbepositionierung j

%’é research tools
i MarketingmaBnahmen
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: !

270 6 6 10

: Finanzierungs-Marken Produktmaérkte Mediengattungen Top-Marken in einer

! Kommunikationspositionierung |
| auf Basis Jahreszeiten und i
Mediensplit |

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Forschungsdesign: i

. Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Fernsehen, Internet (Internetbanner und YouTube-Werbevideos), Radio, Out-of-Home,
. Zeitschriften und Zeitungen. Werbespendingdaten und Werbemotive beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der !
' Werbedatenbank des unabhingigen Medienbeobachters AdVision digital. !

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Studiensteckbrief Werbemarktanalyse
researCh tOOIS Finanzierung 2026
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» Trends

= Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt
Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeausgabenentwicklung nach Medien

» Quantitative Entwicklungen der Produktmarkte im 5-Jahres-Vergleich 20
Werbeausgabenentwicklung nach Produktméarkte, Produktmarkte im Mediensplit, Werbe-
ausgabenkonzentration in 2025/2026

= Ausgewahlte Motive und Nutzenargumente D7
Typische Motive, verwendete Nutzenargumente differenziert nach verschiedenen Medien

» Benchmarks 35

= Werbeausgaben-Rankings 36

Share of Advertising der Top 10-Marken, Ranking der Top 270-Marken nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10 Marken nach absoluter Werbedynamik

» Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-
Vergleich 69

Entwicklung der jahrlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-Vergleich,
Entwicklung der monatlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im Verlauf der letzten 60
Monate, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken auf die Monate im 5-Jahres-Vergleich

w
=
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Inhaltsverzeichnis

'

= Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken

in den letzten zwolf Monaten 77
Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken in den letzten zwolf Monaten, Verteilung der
Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken auf die Produktmérkte und

Mediengattungen in den letzten zw6lf Monaten

» Strategien 80
Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 12 Monaten nach Mediengattungen fir die Top 10-
Marken mit den héchsten Werbeausgaben, Share of Advertising der Top 10-Marken im Jahresverlauf

» Kommunikationspositionierung 102
Kommunikationspositionierung der 10 Top-Marken auf Basis Mediensplit und Jahreszeiten im
5-Jahres-Durchschnitt

exels.com

» Kontakt 106
i ‘
X - .
N4 Studiensteckbrief Werbemarktanalyse
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends

Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Auf welchen Mediensplit
setzen die Marken?

Entwicklung der Werbespendings produktmarktiibergreifend (Angaben in T€) und Anzahl der Werbungtreibenden

Werbespendings AnzahlWerb Trends
£0.000 Quantitative Entwicklungen der Produktmarkte im 5-Jahres-Vergleich

Produktmérkte im Mediensplit 2025/2026 (Angaben in %)

Trends ]
Ausgewahlite Motive und Nutzenargumente Baufinanzierung “n u Internet

m out-of-home
Firmenkunden s Radlo
TV
Kfz-Finanziemung
= Zeitschriften
Leasing = Zeitungen

- e

research tools
I Markeiagrufruirees

erkessan, versiehen, bewerien

0 20 40 80 a0 100
[
ﬁa research tools ﬁ?&?ﬁ%’n’
Marbebsgrufinidrees
arisen, warshehen, BeaeTten

Welche medialen Peaks
zeigen sich im Jahresverlauf?

Warbamarktanalysa
Fmanzierung 2026
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Welche Marken zeigen
die grofdte Dynamik?

Ranking der Top 500-Marken nach Werbevolumen (Rangfolge auf Basis jiingster 12-Monats-Zeitraum)

Ausgaben in € . BEnChmarks

Jun,'23 — Jun, 24 — Jun. 25 — Werbeausgaben-Rankings
Mai ‘24 Mai '25 Mai "26

Marken

nKing der lop rken nach absoluter Wer nam m Voarjahresvergleic ng; nin ITerenz von rZum
11 | Deutsche Bank 5,000,000 1.634.000 15136 077 Ranking der Top 10-Mark h absoluter Werbedynamik im Vorjah leich (Angaben in TE als Diffe Jah
outsC Ao oo A Vorjahr)

12 | Deutsche Leasing 2.400.800 Benchmarks _ ' ' '

Werbeausgaben-Rankings audi-pank [
13 | ING 6.000.000
aucmoney |
14 | Leapmotor 15,300,500 Share of Advertising der Top 10-Marken von Juni 2025 bis M
Deutsche Leasing [,
15 | Mazda 9,000.000 1 Le
LBS easycredit [

16 | Mercedes-Benz/-bank 3.260.800 5,8%

17 | Postbank 2 900,600 ces e

18 | Santander Bank 5.000.000 Forgoors: Leapmotor [N

18 | Sparkasse Hamburg 2.400.800 LeaseForce |GG

20 | VW/-bank 3.260.800 easyCredit__ sparkasse Hamburg |

7,5%
ree |
Ei Toyotarvent |
I auxmoney
7.8% 0 6.000 12,000 18.000
|
il |ty i
Welche Marken fuhren '
das Ausgabenranking an? | s tooks Py 68
. Markessgrufindrees
ertusen, varstehen, Sewarten
researCh tools Studiensteckbrief Werbemarktanalyse
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks

Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken in den letzten zw&lf Monaten

Welche Dynamik zeigt sich
im Zeitablauf in den Medien?

Verteilung der Werbemotive der Top 10-Marken auf die Mediengattungen in den letzten zwolf Monaten (Angaben als Anzahl
unterschiedicher Maofive)

Audi-pank ]

e s | x|
easyCredit “
Fordibank [EEHIE Kommunikationspositionierung
LBS “ Kommunikationspositionierung der Top 10-Marken auf Basi
LeaseForce I s
Schwabisch Hall a0 |

Teaa T

, Strategien
= Kino Marke A

Marke A | Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 12 Monaten nach Mediengattungen (Angaben In T€

= gut-of

1.500

500
Toyotai-bank I easyCredit auxmoney
] 50 LBS o & nternet
Targobank 0 . . —
g :f""-ifa“!' tools Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez Jan 26 Feb Mrz Apr Mai
siassen, e, beactn Schwabisch Hal Q) mintemet = out-ofhome =Radio =TV = Zeitschriften = Zeitungen
TE
0}
ﬁ‘?&é research tools e e

Rarbessgrubnsvees
ertusen, varstehen, bewesten

Wie positionieren sich die T A Zichifien
Marken im Wettbewerbsumfeld? p——
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 2.200 EUR zzgl. MwSt. die Werbemarktanalyse Finanzierung 2026.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

__________________________________________________________________________________________________________________

Uwe Matzner Geschaftsflhrer : - Seit 2005 arbeitete research tools fur
' . Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM i ' mehr als 100 verschiedene Banken. In !
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 . der Bankenbranche hat research tools
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net : . im Laufe der Jahre mehr als 170

Studien veroffentlicht. .
' research tools . ,
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar ' In der Reihe ,Werbemarktanalysen'
- www.research-tools.net ; . sind allein seit 2022 Gber 90

| ' Marktstudien zu unterschiedlichen ,
Branchen erschienen. !

. research tools, MarketingmafRnahmen erfassen — verstehen — bewerten

- Zuletzt zur Bankenbranche erschienen: !
= Studie eVisibility Banken 2026

» Werbemarktanalyse Banken 2026

Studie Bankzielgruppe Selbststandige 2026
Studie Unternehmensprofile Banken 2026 :
Studie Operatives Produktmarketing Banken 2026 !
Werbemarktanalyse Wertpapiere 2026

Bankenbranche: seit 2020 mehr als 70 Studien verdffentlicht.

______________________________________________________________________________________
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