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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Die werbetreibenden Unternehmen der Fleischbranche haben fir mediale Kommunikation innerhalb eines
Jahres uiber 50 Millionen Euro ausgegeben. Uber die vergangenen fiinf Jahre zeigt sich das
Gesamtvolumen stabil.

Der Teilmarkt ,vegetarischer Fleischersatz' ist nach einem starken Zuwachs mit einem Anteil von Uber
31 Prozent aktuell der werbestarkste.

TV ist das Hauptmedium der Branche mit einem Anteil von 74 Prozent. Der Anteil an Radiowerbung ist
seit Jahren rucklaufig und liegt derzeit bei acht Prozent.

Die Hélfte der zehn Topwerber hat das Werbevolumen gesteigert. Sieben Unternehmen werben medial
mit jeweils Uber einer Million Euro.

Die Werbemotive zeigen Gite- und Qualitatssiegel und stellen den Gesundheitsnutzen heraus. Einer
Mehrzahl der werbestarken Anbieter gelingt eine plausible Nutzenvermittiung sowie eine hohe
Wiedererkennbarkeit.
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Informationen zur Studie

Wichtige USPs:

Werbetrends fir die 50 Fleischmarken
mit den héchsten Werbeausgaben

‘ detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Marken

in elf Produktmarkten

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 132 PowerPoint-Seiten

als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar

‘ die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien
ermdoglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich

ﬂm Detail analysierte
Marken:

= Bifi

= Ferdi Fuchs

= Herta

= Meica

= Michalski

= Reinert

» Rugenwalder Muhle
= Wiesenhof

= Wiltmann

= Wurst-Basar

= + Spendings von
40 weiteren Marken

MarketingmafBnahmen
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Informationen zur Studie

[ Werbemotivanalyse

Werbeausgabenanalyse j

>

-

Quantitative Entwicklungen
im Finf-Jahres-Vergleich

Qualitative Tendenzen

Analysen zu Marktvolumen
und Marktentwicklung

Bedeutung von Medien und

Trends

Produktmarkten j

>

R

/ Benchmarks

» Werbeausgaben- und
Werbedynamik-Rankings

» Ranking der Top-Werber
nach Werbeausgaben im
Funf-Jahres-Vergleich

= Verteilung der Werbe-

>

-

ausgaben auf Medien und
Produktmarkt /

>

Strategien

Zeitliche Werbedruck-
verteilung von 10 Top-Anbiet.
Analyse Top-Werbemotive
(zZiel, USP, Tonalitat etc.)
Werbeschwerpunkte in
Medien und Produktmarkten

Qualitative und quantitative
Erfolgskriterien mit Rankiny

>

[ Werbeausgaben-Ranking

gualitative Werbeerfolgskriterien

Werbe-Positionierung j
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Informationen zur Studie

' Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: .| Die Studie in Zahlen:
. = welche allgemeinen Werbeausgabetrends sind zu beobachten? ' = Werbevolumender |
. = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Marken? i . Top Marken im Fiinf-

» mit welchen Motiven werben die Unternehmen? ! Jahres-Vergleich

. = welche Entwicklungen sind in verschiedenen Produktmarkten zu erkennen? | | = Werbespendings in

. = welche Werbestrategien wenden die zehn detailliert analysierten | elf Produktméarken i
' Unternehmen fur ihre Marken an? . = Werbespendings flr
' = welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Marken? i . funf Mediengattungen 5
» mit welchen Slogans oder Motiven wird in der Werbung argumentiert? ! = Qualitative Strategien
. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat, Zielgruppenansprache liegt den .| & Motivanalyse von

' Topmotiven zugrunde? | zehnwerbestarken !
. = welche Starken und Schwachen der Top 10 Anbieter zeigt die qualitative . Marken
' Motivanalyse auf? ' = Positionierungs- 5
= wie positionieren sich die Top-Marken im Werbemarkt? ! analyse Werbe- :
| | strategie fur zehn

' Die 132 Seiten umfassende Studie kostet 2.400 EUR zzgl. Mehrwertsteuer. . Top-Marken |

_______________________________________________________________________________________________________________________________

. Forschungsdesign: :
- Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet (Bannerwerbung), Print, Radio und TV sowie !
. der Werbemotive fiir diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotive !
beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank von AdVision digital.

Studiensteckbrief
%7% :Iektse?';]Ch tOOIS Werbemarktanalyse Fleischwaren 2016
arketingmalbnanmen
erfassen, verstehen, bewerten



Inhaltsverzeichnis

» Management Summary 4
» Forschungsdesign 8
» Trends 13
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Entwicklung Anzahl Werbungtreibende, Werbeausgabenentwicklung insgesamt,
Werbeausgabenentwicklung nach Medien

= Qualitative Tendenzen 25
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2015/2016, aktuelle Trends 2015/2016

> Benchmarks 30

» Werbeausgaben-Rankings 34

Share of Advertising der Top 10 Marken, Ranking der Marken nach Werbevolumen, Ranking der Top
50 Marken nach absoluter Werbedynamik

= Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-
Vergleich 43

Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im Finf-Jahresvergleich, Entwicklung der
Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der letzten 60 Monate, Verteilung der Werbeausgaben
der Top 10 Marken auf die Monate im Fiinf-Jahresvergleich
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Monaten, Analyse Top-Werbemotive, Quantitative und qualitative Erfolgskriterien
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends
Quantitative Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich

Werbespendings aller Marken produktmarktiibergreifend im 5-Jahres-Vergleich (in Tsd. €)

'\0

Auf welchen Mediensplit
setzen die Anbieter?

Trends

Qualitative Tendenzen

15.000 Aktuelle Trends 2015/2016

Trends
Quantitative Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich

10.000 Kategorie

Entwicklung des Mediensplits aller Marken im 5-Jahres-Vergleich (in %)
Meist beworbene vegetarischer

Produkte Fleischersatz

Medienkanale

Meist genutzte . P .

ey

5. Balken pro

Quelle: Analysen durch research tools auf Basis AdVision digital . Wurst/Fleisch mit .

Designelemente Qualitats- u. Gutesie( Aug."14 - Jul."15
research tools !
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Quelle: Analysen durch research tools auf Basis AdVision digital

100

We
Fle

research tools

Welche Dynamik ist in den
Teilmarkten erkennbar?

u|nternet ® Radio TV u Zeitschriften u Zeitungen

Quelle: Analysen durch research tools auf Basis AdVision digital
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Ranking der Top 10 Marken nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angaben in T€)

Welche medialen Peaks
offenbaren sich im Jahresverlauf?

Benchmarks

Belgian Meat Office Werbeausgaben-Rankings

Ferdi Fuchs Share of Advertising der Top 10 Marken von August 2015 bis Juli 2016

HANDL TYROL
n Benchmarks
Herta Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken
Reinert Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der letzten 60 Monate (Top 1 -5)
Rigenwalder Mihle
4.500.000
Toénnies
Veggie Life
vinzenzmurr
3.000.000 -
Wiltmann
0 K. Hinsemann_— :
Quelle: Analysen durch research tools auf Basis AdVision digital 1.500.000
research tool !
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
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0
Quelle: Analysen durch research tools auf Basis AdVision digital Aug Dez Apr Aug Dez Apr Aug Dez Apr Aug Dez Apr Aug Dez Apr
research tools we 1 12 3 5
===Rgenwalder Muhle ==Herta ===)\leica ==Rjfi =m\\iesenhof
Wel C h e M a‘r k e n Zel g e n d I e Quelle: Analysen durch research tools auf Basis AdVision digital
grofRte Werbedynamik?  research tools neenmrumye
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Anbieter X| Wirstchen Top-Werbemotive

Strategien

. k& ¥ = Kommunikationsstrategien der Top 10 Marken
A A

@ Gg_stur;t gurch de{g}ug.

Quani

heristo

XX.029.286 €
Werbeausgaben | [vnv "o 1475
absolutin ‘“15/16
Rang X
S ol
MED familie&co SCH 19 Produkt d. Jahres, sonst
€ XX.089 € 7G| Ettern Alleinstellung keine Alleinstellungs-
merkmale herausgearb.
7R 06.XX.2016 - USP gestarkt durct
15.XX.2016 Tag ) .
: Aufmerksamkeits- freud!ge, aufheﬂ_ernde,
% Produktrelevanz | TON | freudig - sachl " sachliche, sportliche TV-
stérke : A
Spots im Griinen
Quelle: Analysen durch research tools ay Basis AdVision digital
research tools \ . TV-Spots variieren,
|| Design— L .
MarketingmaBnahmen d medienibergreifend nur
erassen, verstehen, bewerten Konsistenz -
Verpackung ahnlich

Quelle: Analysen durch research tools auf Basis AdVision digital

research tools e

Bei welchen Erfolgsparametern

Strategien
Kommunikationsstrategien der Top 10 Marken

Anbieter Y | Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilméarkten?

Strategien

Kommunikationsstrategien der Top 10 Marken

Marke Z | Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 24 Monaten nach Produktgruppen (in Tsd. €)

1.500

1.000

500

0 i |

Aug 14 Okt Dez Feb Apr Jun Aug 15 Okt Dez Feb Apr Jun
= allgemein ' Aufschnitt = Bio u Gefligel = Konserven
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien
Kommunikationsstrategien der Top 10 Marken

Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich

Welche Positionierung nehmen
die Werbungtreibenden im
Wettbewerbsumfeld ein?

Werbedruck Awar| G rateg ien

Marken Spen- |Share of | Allein- [ Kommunikationsstrategien der Top 10 Marken

dings Voice |stellung
Bif 08 [00e [00e Markenranking (Angaben in % der maximal erreichbaren Punkte)
FerdiFuchs  |OO0 OO0 OO0 o Kommunikationspositionierung
Herta @CO | 000 @O0 i
K.Hinsemann |OO@® | OO® | OO® Ferdi Fuchs
- Herta
Meica OOC OO0 |C0O K Hinsemann Awareness
Michalski @O0 | 000 @O0 ' Viei Bifi &
Reinert 508 008 [00e o °
Michalski Ferdi Fuchs
Rugenwalder |OOQO [ OOQO | OO0 S
Reinert o
Wiesenhof Clelell Ielell lele) R » Herta
tgenwalder .
Wiltmann elel lleel Ilele! | K. Hinsemann Meica o
Wiesenhof Werbedruck 4 )
Quelle: Analysen durch research tools auf Basis, isiondigital | e eeeeaieaieaaaaaaodeaaaao Regert ..........................................
Wiltmann AQ Michalski
:Sﬂsi?'ﬂ' tools K . Nutzenvermittiung
efizsen, ersches, st 0 2 A Durchgingigkeit
o o
Quelle: Analysen durch research tools auf Basis AdVision digital Rugenwalder : Wiesenhof
research tools o
' Wiltmann
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Uwe Matzner .| Geschaftsfihrer |

' .| Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

~ ! Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net

research tools: Marketingmalinahmen erfassen — verstehen — bewerten

' Zuletzt zur Lebensmittelbranche erschienen: .1 Seit 2005 arbeitete research tools
. = Werbemarktanalyse Lieferservice Lebensmittel 2016 . fur zahlreiche Unternehmen aus

» Studie eVisibility Spirituosen 2016 | unterschiedlichen Branchen wie

. = Werbemarktanalyse Sekt und Wein 2016 ' Banken, Versicherungen, Tele-

. = E-Shop-Analyse Lebensmittel 2014 .| kommunikation. In der Studienreihe
. = Werbemarktanalyse SiiRwaren 2014 . Werbemarktanalysen sind seit 2012

37 Marktstudien erschienen.

1
1
1
PP

- = Btudie Social Media Schokolade 2011 |
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Ausgewahlte analysierte Aspekte
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