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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

Fur die mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden Anbieter von Foto- und Videokameras
innerhalb eines Jahres insgesamt rund 22 Millionen Euro ausgegeben.

Der Teilmarkt Digital-Fotokameras weist das gréf3te Werbevolumen auf.

Allein im Teilmarkt Kleinbild-/Spiegelreflexkameras hat die mediale Kommunikation im Vergleich zum
Vorjahr zugenommen.

Im Durchschnitt werben 33 Marken pro Monat flr ihre Produkte.

Die Werbekonzentration der drei Topwerber summiert sich auf 62 Prozent.
TV ist das Top-Medium mit einem Anteil von 38 Prozent.

Vier Anbieter werben mit einem Volumen von mehr als einer Millionen Euro.

Bei den qualitativen Werbeerfolgsfaktoren sind ,Alleinstellung’ und ,Designkonsistenz’ unter den
Topwerbern aktuell die gré3ten Schwachpunkte.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Werbevolumen Foto-/Videokameras 6 Produktmarkte

Top-Volumenmarkt:

2016/2017:
49 vio € Top-Aufsteigermarkt:

2017/2018:

22 mio €

Mediensplit Werbekonzentration
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Werbetrends fiur die 80 Anbieter von Foto-/Videokameras
mit den hochsten Werbeausgaben

detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Werber

in sechs Teilmarkten, darunter
Digital-Fotokameras, Imagewerbung, Videokameras, Zubehor

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 149 PowerPoint-Seiten

als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar

Die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien
ermdglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich

( Im Detalil

analysierte Marken:

= Calumet
Photographic

= Canon

= Fujifilm

= GoPro

= Nikon

= Panasonic

» Rollei

= Sigma

= Sony

= Tamron

» + Spendings fur

70 weitere Markenj

MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

Studiensteckbrief
% researCh t°°|s Werbemarktanalyse Foto und Video 2018



Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbemotivanalyse Werbeausgabenanalyse j

~ > > >

/ Trends / Benchmarks f Strategien

= Quantitative Entwicklungen » Werbeausgaben- und = Zeitliche Werbedruckver-
im Finf-Jahres-Vergleich Werbedynamik-Rankings teilung von 10 Top-Marken

= Qualitative Tendenzen = Ranking der 80 Top-Werber = Analyse Top-Werbemotive

= Analysen zu Marktvolumen nach Werbeausgaben im (Ziel, USP, Tonalitat etc.)
und Marktentwicklung Flnf-Jahres-Vergleich = Werbeschwerpunkte in

= Bedeutung von Medien und = Verteilung der Werbe- Medien und Produktmarkten
Produktmérkten ausgaben auf Medien und = Qualitative und quantitative

/ Produktmarkte / Erfolgskriterien mit Rankingj

~ > ~ > <>

[ Werbeausgaben-Ranking qualitative Werbeerfolgskriterien Werbe-Positionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

__________________________________________________________________________________________

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

. = welche allgemeinen Werbeausgabentrends sind zu beobachten?

' = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Marken?
- = mit welchen Motiven werben die Unternehmen?

. = welche Entwicklungen sind in den Produktmarkten zu erkennen? |
= welche Werbestrategien nutzen zehn detailliert analysierte Marken?
. = welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Marken? '
. = mit welchen Slogans und/oder Motiven wird in der Werbung

. argumentiert?

. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat etc. zeigen die Topmotive?

= wie positionieren sich die Top-Marken im Werbemarkt?

__________________________________________________________________________________________

' Forschungsdesign:

' Die Studie in Zahlen:

= Werbevolumen 80 Marken

im Funf-Jahres-Vergleich

» Werbespendings in

sechs Produktmarkten

= Werbespendings fur

funf Mediengattungen

| = Qualitative Strategien & Motiv-

analyse von zehn Top-Marken

= Positionierungsanalyse
. = welche Starken / Schwachen zeigt die qualitative Motivanalyse auf? i

Werbestrategie flr
zehn Top-Marken

_____________________________________________

. Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet (Bannerwerbung), Print, Radio und TV sowie
der Werbemotive flr diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotivei
' beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank des unabhangigen '

' Medienbeobachters AdVision digital.
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
> Trends

» Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeausgabenentwicklung nach Medien

Quantitative Entwicklungen der Produktmarkte im 5-Jahres-Vergleich

Werbeausgabenentwicklung nach Produktmarke, Produktmérkte im Mediensplit,
Werbeausgabenkonzentration in 2017/2018

Quantitative Entwicklungen der Anbietergruppen im 5-Jahres-
Vergleich

Werbeausgabenentwicklung nach Anbietergruppen, Anbietergruppen im Mediensplit,
Werbekonzentration 2017/2018

= Qualitative Tendenzen
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2017/2018, aktuelle Trends 2017/2018
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Inhaltsverzeichnis

> Benchmarks

» Werbeausgaben-Rankings

Share of Advertising der Top 10 Marken, Ranking der Top 80 Marken nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10 Marken nach absoluter Werbedynamik

Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-
Vergleich

Entwicklung der jahrlichen Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-Vergleich,
Entwicklung der monatlichen Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der letzten 60
Monate, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken auf die Monate im 5-Jahres-Vergleich,
Werbeverzicht in Monaten

Verteilung der Werbeausgaben/-Motive in den letzten zwolf Monaten 64

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken nach Produktgruppen in den letzten zwolf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10 Marken auf die
Mediengattungen in den letzten zwélf Monaten
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Inhaltsverzeichnis

» Strategien

Die folgenden Analysen werden fir jeden der Top 10 Marken durchgefuhrt: Werbeausgaben nach
Produkten und Mediengattungen, zeitliche Werbedruckverteilung nach Produkten in den letzten 24
Monaten, Analyse Top-Werbemotive, Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

Calumet Photographic
Canon
Fujifilm
GoPro

Nikon

Panasonic
Rollei
Sigma
Sony
Tamron
Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich
Motiv-Highlights
Auswahl wichtiger oder herausragender Werbemotive
» Kommunikationspositionierung
» Kontakt

Studiensteckbrief
Werbemarktanalyse Foto und Video 2018

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

©rdonar/123RF.COM




Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends

Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Auf welchen Mediensplit
setzen die Unternehmen?

Entwicklung der Werbespendings produktmarktiibergreifend (Angaben in Tsd. €) und Anzahl der
Werbungtreibenden

Werbespendings Trends
15.000 Quantitative Entwicklungen der Produktmérkie im S-Jahres-Vergleich
Werbespendings aller Marken produktmarkiiibergreifendim S-Jahres-Vergleich (Angabenin Ted. €)
&0.000.000 Trends
10,000 - Quantitative Entwicklungen der Produkimérkie im S-Jahres-Vergleich
Produlktmirite im Mediensplit 2017/2018 (Angaben in %)
40.000.000
5.000 - Digital-Fotckameras
20.000.000
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

] h k .
Phertoategabon Rankings Welche Marken zeigen

Ranking der Top 80 Marken nach Werbevolumen (letzter 12-Monats-Zeitraum) d I e g ro Bte Dy nam I k?

Benchmarks
Marken Werbeausgaben-Rankings

Share of Advertising der Top 10 Marken von Oktober 2017 bis September 2018

Olympus 289110 4
12 | MPB 1593170 | 1.3 Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings
13 | Manfrotta 0 Tamron_
Ranking der Top 10 Marken nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angaben in T€)
14 | Foto Haas 2720393 K
15 | Novoflex 495078 z I . 7
caume:
16 | AF. Marcotec 0
Foto Hees |
17 | FOTO-PARTNER R TB46.136 | 51
Forien
18 | 105 Imaging 59.705
vee
19 | WS-Spalluto 0 1
Novorex |
20 | Red 8.000
oympus
Cuale: Analysen durch resaarch tocls auf Basis Advision digeal; 1 F
research tools i Panasonic [N
Mt uyaea b
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el Arakrman duch esearch bools auf Base Advision digial Tamron -
335 research tools Toneart [
0 100 200 300
Wel C h e Marken fu h ren Quale: Anatysen durch resagrch toods auf Basis ArVision digtal =
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien
Marke A

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilmarkten?

Marke A | GQuantitative und qualitative Efalgskiiterien

aua Strategien
Marke B
w0t e zu "TEMT, o
Antell an d. ges. Branche
(Rang xx)

Werbeausgaben

Marke B | Digital-Fotokameras Analyse Top-Werbemotive
absolutin 17118 NP R

L e O
Allwansteliung mit derm :
Allzinstellung Motto oo
im Produkt xo
freudige Mabive,
:;ﬂ:mmmm' sportliche Bldmotive
corporate colour
Design - mediendbergreifend ZR | xx18xx.18 @ | 0912Un
Konsistenz anders, Im Zeltvedsul . =
unterssivediche Metive L] | festtiglich AG | AgenturA
MED! Sat1,kabeleins | UF | Serie, Film, !
Guells: Arabgran duch eseach taols auf Basis Advision digial € o1 € SCH | xox
% :?ﬂsii'ih tools Weramarkian & Produktrelevanz | ZG | Fotografiere
S USP | Mittendrin beije.! | TON | tierisch, moc
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Bei welchen Erfolgsparametern
werden Schwéachen deutlich?
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Markenraniing Wie positionieren sich die
SewertungcerKommunikstionsstrategien m Vergleich Marken im Wettbewerbsumfeld?

AWareness D Stl’.ﬂtﬂ gIE n
Marken Allein= |Aufmerk- D Mﬂrkﬂnmn“ng
stellung | samkeit | ko

Markenranking {Angabenin % der maxmal emeichbaren Punkie)
Calumet Phatogra. | (000 | 00
Canon eCO ([CCe | @ Catumet Photogra. Kommunikationspositionierung
Fuijisilm L Ieleppelalall |
Canan [N PositicnierungAhnlichkeit der Marken
p— s_siies ML ropte
e Jeelies M orro INTT] ot hotograpnic
Fanasaonic - Iaiefl lelell | Mkﬂl‘lm =]
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Seme oo Moo Ul role: L]
Sony _sefie ol some IEET) |
Tamron L Jslejjeie J) ) sony [EETY .......................................................
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Geschaftsfluhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmafinahmen erfassen — verstehen — bewerten
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Bisher zur Fotobranche erschienen: 5 Seit 2005 forscht research tools

. = Studie eVisibility Fotobedarf 2017 . marketing- und wettbewerbsorientiert

» E-Shop-Analyse Fotobedarf 2016 . und positioniert sich als Marketingstudien-

. = Studie eVisibility Fotografiebedarf 2015 5 Spezialist. In der Reihe ,Werbemarktanalysen’
. = Studie Vergleichsportal-Marketing Fotografie 2015 . sind seit 2016 Uber 60 Marktstudien zu

= Studie Fotomarkt-Zielgruppe Junge Erwachsene 2014 . unterschiedlichen Branchen erschienen.
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