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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

Fur die mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden Anbieter von Gartenmaschinen und
-werkzeugen innerhalb eines Jahres insgesamt tiber 25 Millionen Euro ausgegeben.

Im volumenstarksten Teilmarkt ,Gartenmaschinen’ sind die Werbeausgaben im Vorjahresvergleich um
mehr als 20 Prozent gestiegen.

Der Anteil der medialen Kommunikation im Produktmarkt Gartenwerkzeuge ist im Vergleich zum Vorjahr
deutlich zurtickgegangen und liegt aktuell bei unter einer Million Euro.

Im Durchschnitt werben 27 Anbieter pro Monat fur ihre Produkte.
Die Werbekonzentration der drei Topwerber summiert sich auf 64 Prozent.
TV ist das Top-Werbemedium mit einem Anteil von 76 Prozent.

Funf Anbieter werben mit einem Volumen von mehr als einer Millionen Euro, vier davon haben ihre
Werbeaktivitaten im Vergleich zum Vorjahr ausgeweitet.

Der Erfolgsfaktor ,Alleinstellung‘ ist in der Branche der aktuell groRte Schwachpunkt unter den
qualitativen Werbeerfolgsfaktoren.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Werbevolumen
Gartenmaschinen & -werkzeuge

2016/2017:

21 Mio €

2017/2018:

26 Mio €

Mediensplit

PG BB

Zeitschriftenwerber Nr. 1:

%’% research tools
MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten
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7 Produktmarkte

Top-Volumenmarkt:

Top-Aufsteigermarkt:

Werbekonzentration
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Werbetrends fur die 70 Anbieter von Gartenmaschinen und -werkzeuge ( Im Detail
mit den hdchsten Werbeausgaben analysierte Marken:

detaillierte qualitative und quantitative Analyse fir 10 Top-Werber = Bosch

= Gardena
= Gloria
= Husqgvarna

in sieben Teilmarkten, darunter Gartenmaschinen,
Gartenwerkzeuge, Hochdruckreiniger, Rasenméher

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = Kubota
auf 145 PowerPoint-Seiten = Stavermann
= Stiga
als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar = Stihl
= Viking
= WORX

Die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral
= + Spendings

fur 60 weitere

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien Mark
ermdglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich arken j
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbemotivanalyse Werbeausgabenanalyse j

~ > > >

/ Trends / Benchmarks f Strategien

= Quantitative Entwicklungen » Werbeausgaben- und = Zeitliche Werbedruckver-
im Finf-Jahres-Vergleich Werbedynamik-Rankings teilung von 10 Top-Marken

= Qualitative Tendenzen = Ranking der 70 Top-Werber = Analyse Top-Werbemotive

= Analysen zu Marktvolumen nach Werbeausgaben im (Ziel, USP, Tonalitat etc.)
und Marktentwicklung Flnf-Jahres-Vergleich = Werbeschwerpunkte in

= Bedeutung von Medien und = Verteilung der Werbe- Medien und Produktmarkten
Produktmérkten ausgaben auf Medien und = Qualitative und quantitative

/ Produktmarkte / Erfolgskriterien mit Rankingj

~ > ~ > <>

[ Werbeausgaben-Ranking qualitative Werbeerfolgskriterien Werbe-Positionierung J

Gartenmaschinen und -werkzeuge 2018
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

__________________________________________________________________________________________

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

. = welche allgemeinen Werbeausgabentrends sind zu beobachten?

' = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Marken?
- = mit welchen Motiven werben die Unternehmen?

. = welche Entwicklungen sind in Produktmarkten zu erkennen? |
= welche Werbestrategien nutzen zehn detailliert analysierte Marken?
. = welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Marken? '
. = mit welchen Slogans und/oder Motiven wird in der Werbung

. argumentiert?

. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat etc. zeigen die Topmotive?

= wie positionieren sich die Top-Marken im Werbemarkt?

__________________________________________________________________________________________

' Forschungsdesign:

' Die Studie in Zahlen:

= Werbevolumen von 70 Marken |

im Funf-Jahres-Vergleich

» Werbespendings in

sieben Produktmarkten

= Werbespendings fur

funf Mediengattungen

| = Qualitative Strategien & Motiv-

analyse von zehn Top-Marken

= Positionierungsanalyse
. = welche Starken / Schwachen zeigt die qualitative Motivanalyse auf? i

Werbestrategie flr
zehn Top-Marken

_____________________________________________

. Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet (Bannerwerbung), Print, Radio und TV sowie
der Werbemotive flr diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotivei
' beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank des unabhangigen '

' Medienbeobachters AdVision digital.

ﬁ researc h too I S Studiensteckbrief Werbemarktanalyse
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» Trends

» Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeausgabenentwicklung nach Medien

» Quantitative Entwicklungen der Produktmaérkte im 5-Jahres-Vergleich 22

Werbeausgabenentwicklung nach Produktmérke, Produktmarkte im Mediensplit,
Werbeausgabenkonzentration in 2017/2018

= Quantitative Entwicklungen der Anbietergruppen im 5-Jahres- 28
Vergleich

Werbeausgabenentwicklung nach Anbietergruppen, Anbietergruppen im Mediensplitt,
Werbekonzentration 2017/2018

= Qualitative Tendenzen 34
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2017/2018, aktuelle Trends 2017/2018

_
researc h too | 3 Studiensteckbrief Werbemarktanalyse

Gartenmaschinen und -werkzeuge 2018

©Alina Demidenko/123RF.COM

‘7.3
W

MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten



Inhaltsverzeichnis

> Benchmarks

» Werbeausgaben-Rankings

Share of Advertising der Top 10 Marken, Ranking der Top 70 Marken nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10 Marken nach absoluter Werbedynamik

= Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-
Vergleich 53

Entwicklung der jahrlichen Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-Vergleich,
Entwicklung der monatlichen Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der letzten 60
Monate, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken auf die Monate im 5-Jahres-Vergleich,
Werbeverzicht in Monaten

= Verteilung der Werbeausgaben/-Motive in den letzten zwolf Monaten 60

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken nach Produktgruppen in den letzten zwolf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10 Marken auf die

Mediengattungen in den letzten zwolf Monaten

é\‘g@ researc h too | S Studiensteckbrief Werbemarktanalyse
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Inhaltsverzeichnis

» Strategien

Die folgenden Analysen werden fiir jeden der Top 10 Marken durchgefuihrt: Werbeausgaben nach
Produkten und Mediengattungen, zeitliche Werbedruckverteilung nach Produkten in den letzten 24
Monaten, Analyse Top-Werbemotive, Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

» Bosch
» Gardena
= Gloria
= Husgvarna
» Kubota
= Stavermann
= Stiga
= Stihl
= Viking
= WORX
= Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich
= Motiv-Highlights
Auswahl wichtiger oder herausragender Werbemotive
» Kommunikationspositionierung
» Kontakt
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends
Quantitative Entwicklungen der Produlktmarkte im S-Jahres-Vergleich

Werbespendings aller Marken produktmarkiiibergreifendim S-Jahres-Vergleich (Angabenin Ted. €)

Auf welchen Mediensplit
setzen die Unternehmen?

Trends
Qualitative Tendenzen

75,000

Aktuelle Trends 201772018
50.000 Trends
Hategorie op1 Quantitative Entwicklungen der Produktmérkie im S-Jahres-Vergleich

Produkimirkte im Mediensplit 201 7/2018 (Angaben in %)

25000 Eﬁuﬁ:lmm Gartenmaschinen
Meist geschattote etecn Garenmascrin=n [T R BTN
1] M iwnkanale
Gartenwerkzeuge “
Meist genutzte
M W Waerberredim Medium A Hochdruckreiniger

1. Balken pro Markg | Anzahl Motive Intemet (xo) Image
5. Balken pro Marke

Range
Cuelle: Arabyren duch research tools auf Basi Advison digial Casignelements Garten, Rasen
research tools o Rasenmahes
e v Kreativagenuren Agentir A

sonstige

Cayedlr: Aroabrean durch research bools auf Basies AdVision digial

research tools

i Warbama sintemet sRecke =TV =Zeltschrifen = Zsitungen

Welche Dynamik ist in den S ———
Produktmarkten erkennbar? TS euls WS St 208

ey, ro ke, e
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Welche medialen Peaks
ergeben sich im Jahresverlauf?

Ranking der Top 10 Marken nach absaluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angabenin T €)

Benchmarks

Fighars Werbeausgaben-Rankings

Gioia [N share of Advertising der Top 10 Marken von Juni 2017 bis Mai 2018

Hu ]
e Benchmarks
karcher [N Entwickiung der Werbeausgaben der Top 10 Marken
Solabicl [ - Entwickiung der Werbeausgaben der Top 10 Markenim Verlaurf der letzten 60 Monate (Top1 - 5)

son viking___

10,000,000

vikng [
Weit-Garten stinl_——
7.500.000
worx [
e
Yardforce [ Stiga—
o ag 5.000.000

Stavermann

el Arakean durch research tools aof Base Sdvimon digial

research tools o Kircher 2.500.000
Mt e
S Husqu'nrm.-" ‘_
Guella: Arakyman duch eseaich tools auf Basis Adisian digial 0~ —
Jun Sep Dez Mz Jun Sep Dez Mz Jun Sep Dez Mz Jun Sep Dez Mz Jun Sep Dez Mz
il research tools — 13 14 18 1 17
: - s=Husqvarna —=={3ardena it e=—Fdrcher —\WORK
Welche Marken zeigen S -
1 " H Studienteckril
die grof3te Dynamik? esearch tools ST s 0

ey, ro ke, e
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Marke A

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilméarkten?

Marke A | GQuantitative und qualitative Efalgskiiterien

auws Strategien

no E zu "1EMT, e
Antell an d. ges. Branch
{Riang xx)

— Strategien
BT o :

Allwansteliung mit derm

Werbeausgaben

Marke B | Rasenmiher Analyse Top-Werbemotive
absolutin"1THE

Alleinstellung Motto ,on m '
im Produkt xox - _IL‘-"‘— 3,000
harmanische,

:;“I_::mmmm' beruhigende Mative,
corporate colour

Design - e e ZR | xx18xx18 @O |20-22un

Konsistsnz ers, im Zelbvedsul
unierschardiche Motive Bl xcxx Pause AG | AgenturA

MED! Nachrichten - TV | UF | Doku, Film, §
Guells: Anakgman duch esearch bools auf Base Advision digial € xor € SCH | xox
% :i“i'f_h tools Wartsmai W% | Produkirelevanz | ZG | Rasenliebha
-.-Lrvmq::l:'nllr-ﬂ'b

USP | It'syournature | TON = modem, sacl

Quelle: Arabrzan durch iesearch tools auf Bases AdVison digtal

Warbamar Juni16 Aug Okt Dez Feb Apr  Jun17 Aug Okt Dez Feb Apr
= Gartenmaschinen - Gartenwerkzeuge » Hochdruckreimiger w Image wRange = Rasenmaher » sonstige

B research tools

Bei welchen Erfolgsparametern

Quelle: Analyzan durch iesearch tools auf Bases AdVison digtal =
werden Schwachen deutlich? [ (et tonh T e o
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategi . .- . ; .
b Wie positionieren sich die

Bewertung der Kommunikationsstrategie im Vergleich M ar k e n I m Wett b eW er b S u m fel d ?

Awaraness D Stl’ﬂtﬂgien
Allein- |Aufmerk-| Des| Markenranking

Marken .
stellung | samkeit | kon

Markenranking (Angabenin % der ma:xmal emeichbaren Punkte)

Bosch QO® | OCO | @l
Gardena eellee I 4 . Kommunikationspositionierung
Gloria QOO0 | 80U | @&C Gercerna [  Positionierung/Ahnilichkeit der Marken
Husqvama QOO8 | OGO | @
Gloria I
Kubota 900 | OO® | @ Husaverne [N Bosch
Stavermann OO0 | 80O | @ Kubots I o
Stiga OO | 000 | @ stavermann [N
stil L Jelejjjeoiel BN ¢ siga [
iking OO0 | @O0 | @ sin [ i
WORX O0e | OO0 | @ vikes [T _ .......................................................
Clsale: Analysen durch resaanch tocls auf Basis Advision digial WORX Awareness A i
i research tools 0 Hutzenvemmitiung  igha,
re— Gadena © O gSthl Viking
Gharla i e
l:u Arakyean durch research taols auf Basis Advision digital w?jﬂx Werbedruck
e research tools —_— s e stmmn
. . = ola
Wo liegen im Wettbewerbsvergleich o Durehoingget -
s .s Sk Sudimrvs e kv

Starken und Schwéachen? | meate tools Wt G 201
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Geschaftsfluhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
' Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net
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____________________________________________________________________________________________________________________________________

. Zuletzt zur Gartenbranche erschienen: ' 1 Seit 2005 forscht research tools

» Studie eVisibility Elektrowerkzeug 2018 marketing- und wettbewerbsorientiert

. = Studie eVisibility Grills und Grillzubehér 2017 ' und positioniert sich als Marketing-

. = Studie eVisibility Gartenmaschinen 2017 .1 studien-Spezialist. In der Reihe

' = Studie eVisibility Gartenbedarf 2016 . Werbemarktanalysen' sind seit 2016

. = Werbemarktanalyse Haushalt & Garten 2015 .1 Uber 40 Marktstudien zu

= E-Shop-Analyse Pflanzen und Garten 2014 .1 unterschiedlichen Branchen erschienen.
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