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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

@ Welche der 50 Marken sind die werbeintensivsten und -dynamischsten?

@ Welche Werbetrends sind in der Branche zu beobachten?

ill/

Uber welche Medien kommuniziert die Branche, welches Werbemedium hat im
Zeitvergleich an Bedeutung gewonnen?

@ Wie verteilen die Top-Marken ihre Spendings innerhalb von 60 Monaten?
Welchen Werbedruck entfalten die Top-Marken, in welchen Mediengattungen
werben sie?

Welche Werbemotive sind in den Mediengattungen wichtig, wie viele

verschiedene Motive setzen die Top-Marken ein?

Wie positionieren sich die Top-Marken saisonal und im Mediensplit?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Werbevolumen Gesetzliche Werbungtreibende
Krankenversicherung pro Monat im &

Nov. 23-Okt. 24
75 Mio. € davon ol
36%

_ 2019/2020 2020/2021 2021/2022 2022/2023 2023/2024
im Produktmarkt

Serviceleistungen
Mediensplit

g 8B ® O e
- AOK Bundesverband
Internet-Werber Nr. 1: Barmer
Techniker Krankenkasse

! ©lcons8/www.icons8.com/lconsMind/www.iconsmind.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

50 Gesetzliche Krankenversicherungs-Marken mit den héchsten Spendings

Werbeausgaben fur funf Jahre in der quantitativen Analyse

In 7 Produktmarkten, darunter Bonusprogramme, Serviceleistungen

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 114 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien
ermaoglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich

/ Im Detalil

analysierte Marken:

= AOK Baden-Wirttemberg
= AOK Bayern

= AOK Bundesverband

= AOK Plus

= AOK Rheinland/Hamburg
= AOK Sachsen-Anhalt

= Barmer

= DAK Gesundheit

» |[KK classic

= Techniker Krankenkasse

40 weitere Marken

» + Spendings fur
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbeausgaben

Mediensplit

Werbemotive

Werbetiming }

-

/ Trends

= Werbevolumen im
Funf-Jahres-Vergleich

» Anzahl werbender Marken

» Mediensplit

= Ausgewdéhlte Werbemotive je
Mediengattung

» Bedeutung der Produktmarkte,

Anbietergruppen /

-

-

/ Benchmarks

» Ranking der 50 Top-Marken nach
Werbeausgaben

» Werbeausgaben fir 50 Marken im
Funf-Jahres-Vergleich

= Verteilung der Werbeausgaben und

-motive auf Medien

>

~_>

( Strategien

= Zeitliche Werbedruckverteilung von
10 Top-Marken

» Werbeschwerpunkte nach
Mediengattung fur 10 Top-Marken

» Share of Advertising im Jahresverlauf

fur 10 Top-Marken

[ Werbetrends

Werbeausgaben-Ranking

Werbepositionierung J

5 research tools
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: |

50 7 6 10

i Gesetzliche Produktmarkte Mediengattungen Top-Marken in einer !
! Krankenversicherungs- Kommunikationspositionierung |
Marken auf Basis Jahreszeiten und |
| Mediensplit |

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Forschungsdesign: :

- Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Fernsehen, Internet (Internetbanner und YouTube-Werbevideos), Radio, Out-of-Home,
. Zeitschriften und Zeitungen. Werbespendingdaten und Werbemotive beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der !
' Werbedatenbank des unabhangigen Medienbeobachters AdVision digital. !

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————
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Inhaltsverzeichnis

‘v

» Management Summary 4
» Forschungsdesign 9
» Trends 14

» Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt 15
Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeausgabenentwicklung nach Medien

= Quantitative Entwicklungen der Produktmarkte im 5-Jahres-Vergleich
Werbeausgabenentwicklung nach Produktmarkte, Produktmérkte im Mediensplit, Werbe-
ausgabenkonzentration in 2023/2024

» Quantitative Entwicklungen der Anbietergruppen im 5-Jahres-
Vergleich

Werbeausgabenentwicklung nach Anbietergruppen, Anbietergruppen im Mediensplit, Werbe-
ausgabenkonzentration in 2023/2024

= Ausgewahlte Motive und Nutzenargumente
Typische Motive, verwendete Nutzenargumente differenziert nach verschiedenen Medien

» Benchmarks

= Werbeausgaben-Rankings
Share of Advertising der Top 10-Marken, Ranking der Top 50-Marken nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10 Marken nach absoluter Werbedynamik

= Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-
Vergleich

Entwicklung der jahrlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-Vergleich,
Entwicklung der monatlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im Verlauf der letzten 60
Monate, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken auf die Monate im 5-Jahres-Vergleich

L —_—
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Inhaltsverzeichnis

= Verteilung der Werbeausgaben und Werbemaotive der Top 10-Marken

in den letzten zwolf Monaten 64

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken nach Produktmarkte in den letzten zwolf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken auf die
Mediengattungen in den letzten zwolf Monaten

» Strategien 67

Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 12 Monaten nach Mediengattungen fur die 10-Marken
mit den héchsten Werbeausgaben, Share of Advertising der Top 10-Marken im Jahresverlauf

» Kommunikationspositionierung 109
Kommunikationspositionierung der 10 Top-Marken auf Basis Mediensplit und Jahreszeiten im

5-Jahres-Durchschnitt
= IS

» Kontakt
Studiensteckbrief Werbemarktanalyse
Gesetzliche Krankenversicherung 2024
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends
Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Entwicklung der Werbespendings anbietergruppenubergreifend (Angaben in T€) und Anzahl der Werbungtreibenden

Auf welchen Mediensplit
setzen die Marken?

Trends
;J;&gepandingo Ausgewahlte Motive und Nutzenargumente
Typische TV Motivbeispiele und Nutzenargumente 2023/2024
60.000 Trends
Quantitative Entwicklungen der Produktmérkte im 5-Jahres-Vergleich
Produktmarkte im Mediensplit 2023/2024 (Angaben in %)
30.000 |
0 B + — . = Radio
AEEEREENEEN ¥ =an_ -
= = ]
rivate Zusatzleistungen “
P g | “I = Zeitschriften
rocuce. | ..o
i research tools — Senviceleistungen .
20 il
|
& research tools
%«% rsgttms Gasetzl nicht kategorisiert han 60 15 |
. 0 20 40 60 80 100
Welche medialen Peaks -
I i i ? i research tools &smicnﬁ?ﬁnﬂﬂﬁmn 2024
zeigen sich im Jahresverlauf e
" :'ltlme:iwmmlbeﬁm
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Ranking der Top 50-Marken nach Werbevolumen (Rangfolge auf Basis jungster 12-Monats-Zeitraum)

Welche Marken zeigen
die grofdte Dynamik?

Benchmarks

Marken Nov. 19 — N Werbeausgaben-Rankings
Okt. '20

Share of Advertising der Top 10-Marken von November 2023 bis Oktober 2024

11 | ACK Bremen/Bremerhaven 5.000.000
12 | AOK Mordwest 2.400.800 AOK “""""5'“6":& Benchmarks
AOK Plus i . k
13 | AOK Rheinland-Pfalz/Saarl. 6.000.000 5.8% Werbeausgaben-Rankings
14 | AOK Sachsen-Anhalt 15 300,500 R.ar_llting der Top 10-Marken nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angaben in TE als Differenz von akiuelem Jahr zum
Warjahr)
- ) - ] AOK NordOst _
15 | BKK Gildemeister Seidensti. 9.000.000 1 7.3% T ; - -
' AOK Baden-Worttemberg .
16 | Heimat Krankenkasse 3.260.800
aok sayern |-
17 | hkk Handelskrankenkasse 3.900.600 AOK Bundesverband___
7.5% AOK Bundesverband .
18 | IKK - Die Innovationskranke. 2100800
Aok nordost |-
19 | IKK Sudwest 9.400.750 1
AOK B ]
20 | ReV BKK 8,730,800 e Bamer
Continentare e« [
s oax Gesunanet. [
AOK Baden-Wiirttemberg
124% Heimat Krankenkesse |
rev eicc

research tools cesen | Techniker Krankenkasse [N

Matbrisgrufiirens

erbsen, versichen, bewsrion

W I h M k f N h 0 5.000 12.000 18.000
elche Marken fihren -
das Aus g abenrankin g an? research tools Gasazions, Kramkamerecheneg 2024
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken in den letzten zwéIf Monaten

Verteilung der Werbemotive der Top 10-Marken auf die Mediengattungen in den letzten zwalf Monaten (Angaben als Anzahl
unterschiediicher Motive)

Welche Dynamik zeigt sich
Im Zeitablauf in den Medien?

AOK Baden-Wurttemberg Kommunikationspositionierung

ACK Bundesverband “
pox Nowost [EEEL I
AOK Plus 5
AOK Rheinland/Hamburg D

Kommunikationspositionierung der Top 10-Marken auf Basis Mediensplitim 5-Jahres-Durchschnitt

Strategien
Marke A

Marke A | Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 12 Monaten nach Mediengattungen (Angaben In T€)

1.500
Bamer a0 | AOK Baden-Wurttemberg
DAK Gesundhel E— 00 4w
AOK Plus
K s 1T ———
" !
Techniker Krankenkasse I
DAK-Gesundheit o
(] 50
Techniker Krankenka:
500
i research tools _—

e
artxsen, versiehen, beweten

Gasetzi rgov 23 Dez Jan 24 Feb rz Apr Mai Jn Jul Aug S Okt
. .. . . . winternet w=out-of-home w=Radio «TV = Zeitschriften = Zeitungen
Wie positionieren sich die -
Marken im Wettbewerbsumfeld? i Pt e
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 2.800 EUR zzgl. MwSt. die Werbemarktanalyse Gesetzliche Krankenversicherung 2024.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfuhrer i - Seit 2005 forscht research tools

. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM ' marketing- und wettbewerbsorientiert
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ; . und positioniert sich als Spezialist fiir
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net i ' Marketinganalyse, -controlling und ;
.| -monitoring. |
' research tools i | i
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar ' In der Reihe ,Werbemarktanalysen'’ |
- www.research-tools.net . ! sind seit 2022 (iber 50 Marktstudien zu |
| .| unterschiedlichen Branchen ;
research tools, MarketingmaBnahmen erfassen — verstehen — bewerten erschienen. i

_________________________________________________________________________________________________________________________________________

' Weitere relevante Studien zur Branche: .
. = Studie Kundenpfade Versicherungen 2024 |
= Studie Versicherungs-Zielgruppe Wohngebaudeversicherung 2024
Studie Versicherungs-Zielgruppe Hausratversicherung 2024 :
. = Studie eVisibility Versicherungen 2024
' = Werbemarktanalyse Versicherungen .
. = Studie Unternehmensprofile Versicherungen 2024

Versmherungsbranche seit 2020 mehr als 60 Studien verdffentlicht ;

______________________________________________________________________________________
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