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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

Fur die mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden Anbieter von Glicksspielen innerhalb
eines Jahres uber 400 Millionen Euro ausgegeben.

Der volumenstarkste Teilmarkt Online-Casino verzeichnet weiteres Wachstum.
Das grof3te prozentuale Wachstum zeigt sich im Produktmarkt Klassenlotterien.
Im Durchschnitt werben 64 Marken pro Monat flr ihre Produkte.
TV ist das Top-Werbemedium mit einem Anteil von 80 Prozent.

Zwolf Anbieter werben mit einem Volumen von mehr als zehn Millionen Euro, acht davon haben ihre
Werbeaktivitaten im Vergleich zum Vorjahr ausgeweitet.

Newcomer im Werbemarkt ist BildungsChancen, die neu gegriindete Lotterie flr Bildungsférderung.

Bei den qualitativen Werbeerfolgsfaktoren sind ,Alleinstellung’ und ,Designkonsistenz’ unter den
Topwerbern aktuell die gré3ten Schwachpunkte.

MarketingmafBnahmen
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Werbevolumen Glicksspiel 9 Produktmarkte

Top-Volumenmarkt:
2017/2018:

352 Mio

Top-Aufsteigermarkt:

2018/2019

401 mioe

Mediensplit Werbekonzentration
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Werbetrends fiir die 100 Anbieter von Gllicksspielen ( Im Detail
mit den hdochsten Werbeausgaben analysierte Marken:

detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Werber « Aktion Mensch

= bwin
= Dt. Fernsehlotterie
= Dt. Postcode Lotterie

in neun Teilmarkten, darunter
Deutscher Lottoblock, Online-Casino, Sportwetten

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = DruckGluck
auf 153 PowerPoint-Seiten = Lotto
= PokerStars
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar = Tipico
= Unibet

= \Wunderino
» + Spendings fur
90 weitere Marken

Die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien
ermdglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich j

MarketingmafBnahmen
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbemotivanalyse Werbeausgabenanalyse j

~ > > >

/ Trends / Benchmarks f Strategien

= Quantitative Entwicklungen » Werbeausgaben- und = Zeitliche Werbedruckver-
im Funf-Jahres-Vergleich Werbedynamik-Rankings teilung von 10 Top-Marken

= Qualitative Tendenzen = Ranking der 100 Top-Werber = Analyse Top-Werbemotive

= Analysen zu Marktvolumen nach Werbeausgaben im (Ziel, USP, Tonalitat etc.)
und Marktentwicklung Flnf-Jahres-Vergleich = Werbeschwerpunkte in

= Bedeutung von Medien und » Verteilung der Werbe- Medien und Produktmarkten
Produktmérkten ausgaben auf Medien und = Qualitative und quantitative

/ Produktmarkte / Erfolgskriterien mit Rankingj

~ > ~ > <>

[ Werbeausgaben-Ranking qualitative Werbeerfolgskriterien Werbe-Positionierung J

MarketingmafBnahmen
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:
» welche allgemeinen Werbeausgabentrends sind zu beobachten?

. = mit welchen Motiven werben die Unternehmen?

- = welche Entwicklungen sind in den Produktmérkten zu erkennen?
. = welche Werbestrategien nutzen zehn detailliert analysierte Marken?
. = welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Marken? '
» mit welchen Slogans und/oder Motiven wird in der Werbung

' argumentiert?

. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat etc. zeigen die Topmotive?

. = wie positionieren sich die Top-Marken im Werbemarkt?

' Forschungsdesign:

. | Die Studie in Zahlen:

* Werbevolumen von 100 Markeni
- = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Marken? | | !

im Funf-Jahres-Vergleich

. | = Werbespendings in

neun Produktmarkten

» Werbespendings ftr

finf Mediengattungen

! » Qualitative Strategien & Motiv-

analyse von zehn Top-Marken

= Positionierungsanalyse
. = welche Starken / Schwéchen zeigt die qualitative Motivanalyse auf? ;

Werbestrategie flr
zehn Top-Marken

______________________________________________

. Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet (Bannerwerbung), Print, Radio und TV sowie
der Werbemotive flr diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotivei
' beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank des unabhangigen '

' Medienbeobachters AdVision digital.
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Inhaltsverzeichnis

-~

» Management Summary
» Forschungsdesign
» Trends

» Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt 19

Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeausgabenentwicklung nach Medien

» Quantitative Entwicklungen der Produktmarkte im 5-Jahres-Vergleich 23

Werbeausgabenentwicklung nach Produktmérke, Produktmarkte im Mediensplit,
Werbeausgabenkonzentration in 2018/2019

= Quantitative Entwicklungen der Anbietergruppen im 5-Jahres- 30
Vergleich

Werbeausgabenentwicklung nach Anbietergruppen, Anbietergruppen im Mediensplit,
Werbekonzentration 2018/2019

= Qualitative Tendenzen 36
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2018/2019, aktuelle Trends 2018/2019

‘
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Inhaltsverzeichnis

> Benchmarks

» Werbeausgaben-Rankings

Share of Advertising der Top 10 Marken, Ranking der Top 100 Marken nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10 Marken nach absoluter Werbedynamik

» Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-
Vergleich

Entwicklung der jahrlichen Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-Vergleich,
Entwicklung der monatlichen Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der letzten 60
Monate, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken auf die Monate im 5-Jahres-Vergleich,
Werbeverzicht in Monaten

» Verteilung der Werbeausgaben/-Motive in den letzten zw6lf Monaten 69

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken nach Produktgruppen in den letzten zwolf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10 Marken auf die
Mediengattungen in den letzten zw6lf Monaten ‘

‘
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Inhaltsverzeichnis

» Strategien

Die folgenden Analysen werden fir jeden der Top 10 Marken durchgefuihrt: Werbeausgaben nach
Produkten und Mediengattungen, zeitliche Werbedruckverteilung nach Produkten in den letzten 24
Monaten, Analyse Top-Werbemotive, Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

= Aktion Mensch

= bwin

» Deutsche Fernsehlotterie

= Deutsche Postcode Lotterie
= DrickGlick

= Lotto
» PokerStars
= Tipico
= Unibet 125 §
= Wunderino 130 . T
» Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich 135 §
= Motiv-Highlights 141 5
Auswahl wichtiger oder herausragender Werbemotive 8
» Kommunikationspositionierung 144 %
» Kontakt 152 ‘ g

" ‘
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends
Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Auf welchen Mediensplit
setzen die Unternehmen?

Entwicklung der Werbespendings produkimarktilbergreifend (4ngabenin Tsd. €) und Anzahl der

Werbungtreibenden
Werbespendings Trends
a.000 Quantitative Entwicklungen der Produltmarkte im S$-Jahres-Vergleich
Werbespendings aller Marken produkimarktiibergreifendim 5-Jahres-Vergleich [&ngabenin Ted. €)
£0.000.000 Trends
6,000 4 Quantitative Entwicklungen der Produlktmérkte im S-Jahres-Vergleich
Produkimdrkte im Mediensplit 20182019 [Angaben in %)
40,000,000
3000 - Ct. Lottoblock
Farmsehlctterien i
Klassenlotterien
20.000.000
L — . Kooparationen .
Jun Sep Dez Mrz Jun Sep Dez Mz Ju
14 18 1€ Online-Casina
—ffmrbaspandi . ;
nos II Sonstige Lotterien
Cayedbe: Arabrean duch research bools auf Basis AdVision digial D Spidaubu t
rescarch tools - ,m_ Seialbanken
elinn, roiches, et 1.,(-'&
$ Balken pro Marke: Jun 14 = l'.i

research bools auf Basis Advision digial

h tools —

= [mtermetbanner = Rada o TV & Zeitschriften = Zeitungen

Welche Dynamik ist in den

Guells: Anakgman duch esearch bools auf Base Advision digial

research tools Studisnstes; g
[r—— Wirbemarion dysie GlickssgRl 2113

wlitash, ki, e

Produktmarkten erkennbar?

Studiensteckbrief
i researCh tOOIS Werbemarktanalyse Glucksspiel 2019
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks

Werbaausgsien-Rankings Welche Marken zeigen
Ranking der Top 100 Marken nach Werbevolumen [letzter 12-Monats-Zsitrawm) d | e g rd Bte Dyn am | k')

Ausgaben in€ BEI‘IGhmarkS

7 | Marken [ dun. 14— [ Jun.15 [ Jun.16- | Jun.17- | Jun."18 Werbealrsgaben-Rankings
Mal 15 Sei] | RO e Mal“19 Ranking der Top 10 Marken nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergle

gabenin T €)

11 | 888 1,000,000 | 900.000 |  800.000 £00.000
12 | betuway ) Benchmarks e
Werbeausgaben-Rankings Aktion Mansch
13 | BildungsChancen E00.000
g Share of Advertising der Top 10 Marken von Juni 2 Bildung=Chancen [II—
e s oo orsckciuck
1 | LotioHamowrg e00.000 Sonstige Dt Postcode Lottere [I—
. . Wunderi
e i i " Loto Hontwrs |
17 | NKL 400,000
PokerStars [N
18 | SKL 500000 Tipico____
sk
18 | Sunmaker 200.000
PokerStars__——— sunmaker |GG
20 | Unibet 100.000
Unicet [N
Cuelle: Amakgean duch research bools auf Basis Advision d g;mfl:cﬂ::lg_
ul Wunden
research tool ! nderino
S ek e : 0 300,000 800,000 200,000
Lotta_—
Cuells: Arakgean duch meseach bools auf Base Advision digial ol
DrickGIlgk research tools ety S s 2013
Dt Postcode e, e, e
. Lotterie i [ T
Welche Marken fuhren das |
&}
Ausgabenranking an? i B st
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Marke A

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilmarkten?

Marke A | GQuantitative und qualitative Efalgskiiterien

Strategien
Marke B
not e zu "TTM8, wo%
Antell an d. ges. Branch
{Rang xx)

Werbeausgaben

Marke B | Analyse T rbemotive
absolutin "18/19 Marke B| yse Top-Werbemo

Strategien
I MarkeC
Allmanstelhung mit derm
Allginstellung Motts | ooe”
im Produkt xaox &000
Aufmerksambeits- | e8¢ TV-Spots,
stirke ‘estimonials
corporate colour
6000
Design - mediendbergraifend ZR | xx18-xx18 @ | 22-24un
Konsistenz anders, im Zeitverdaul =
unterschiediiche Motive Bl o Pause AG | AgenturA
MED! RTL, VOX UF | Dok, Serie,
Cayedbe: Arabrean duch research bools auf Basis AdVision digial € o1 € SCH | xox 3,000
% :?ﬂsii'ih tools Wi ¥E | Markenrelevanz | ZG | Lottospieler
B——— USP | Jede Zahl Gesch.| TON | bewegend
Quelle: Analyzan durch research tools auf Bases AdVison digtal 0
‘%t‘ research tools o Jun 17 Aug Okt Dez Feb Apr  Jun 18 Aug Okt Daz Feb Apr
® 1. Lottoblock © Femsehlottenen = Kooperationen ® Online~Casino ® Sonstige Lotterien = Sportwetten

Bei welchen Erfolgsparametern

Guells: Anakgman duch esearch bools auf Base Advision digial =

werden Schwachen deutlich? i ocorch tooks R
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Analysebeispiele (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Markenraniing Wie positionieren sich die
Bewertung der Kommunikationsstrategienim Vergleich Marken im Wettbewerbsumfeld?

AWareness o Strate QIE n
Marken | Allein- |Aufmerk- De  Markenranking
steliung | samkeit | ko

Markenranking {Angaben als Summe der Prozentwerte® in allen acht Werbeerfolgsfaktoran)

Aktion Mensch OO0 | OO | -
bwin 00 | 00e | e Akbon Mensch Kommunikationspositionierung
I::: ;::ﬁ: ;gg ggf : bwin [N - ositionierunglihniichkeit der Marken
bt. Fernsetictere [[NNEEGEGENE
DriickGlick [ Telagielel 3N | D1, Postcode Lot. [INEIT Aktion Mansch
Latto 800 | 800 |- Duﬂ@ﬁﬂm [»]
PokerStars 000 |O0e | @ Lotio [T
Tipico alel Blelel AF | F‘ul:ar&nrs_m
Unibiet @0C (OO0 | Tiico [EEET 5
Wundering 800 Dle|e Unibet EFTY O
Cauelle: Areabyman durch research baole: auf Basis Advision digital [ 100! :
:f,i":ff_h tools —— Hndenne o liw'llElI‘:‘IEJrt.z.‘:::‘'nlrv:'lll‘lI'l'l‘.lIJI'I# PokerStars, Tipico
s, kb, e brwin o ﬁ © Unibet

Dt. Farnsehkatiense

Cuells: Arabgran duch eseach baos aof Basis Advision digial * ¢ o \: hed X
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Geschaftsfluhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net
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Zuletzt zur Glucksspielbranche erschienen: . Seit 2005 forscht research tools

. = Marketing Mix Analysis Virtual Sports Betting 2019 .. marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie Sponsoring Gliicksspiel 2018 ! und positioniert sich als Marketing-

= Studie eVisibility Glucksspiel 2017 . studien-Spezialist. In der Reihe

. = Studie Kundenpfade Glicksspiel 2017 . ,Werbemarktanalysen' sind seit 2016
. = Werbemarktanalyse Glicksspiel 2017 ! knapp 80 Marktstudien zu unter-

» Studie Glucksspielmarkt-Zielgruppe Sportwetten 2017 . schiedlichen Branchen erschienen.
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