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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

Fur die mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden Anbieter von Glicksspielen innerhalb eines Jahres rund 414 Millionen Euro
ausgegeben.

Der Teilmarkt Online-Casino ist der volumenstarkste und weist einen Anteil von 32 Prozent vom Gesamtvolumen auf.

Im Durchschnitt werben 95 Marken pro Monat fur ihre Produkte.

TV ist aktuell das Top-Werbemedium mit einem Anteil von 73 Prozent. Internet-Werber Nr. 1 ist Lotto Bayern.

41 Anbieter werben mit einem Volumen von mehr als einer Million Euro innerhalb des jlingsten Zwolf-Monats-Zeitraums.
Unter den Top 20-Marken finden sich dreli, die im jingsten Zwolf-Monats-Zeitraum erstmals werben.

Bei den qualitativen Werbeerfolgsfaktoren ist ,Alleinstellung’ unter den zehn Topwerbern aktuell der grof3te Schwachpunkt.

Aktion Mensch positioniert sich in Bezug auf die saisonale Verteilung der Werbespendings deutlich abseits der tGbrigen Top 10-Marken.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Werbevolumen Glicksspiel Werbungtrelbende

pro Monat im @

August 22-Juli 2023
414 Mio. € davon
32%

18/19 19/20 20/21 21/22 22/23

im Produktmarkt
Online-Casino

) =

Mediensplit

Internet-Werber Nr. 1:

Aktion Mensch
Deutsche Postcode Lotterie
Slotmagie

! © lcons8/www.icons8.com/lconsMind/www.iconsmind.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Werbetrends fiir die 130 Anbieter von Gllicksspielen / Im Detail
mit den hdochsten Werbeausgaben analysierte Marken:

detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Werber _
= Aktion Mensch

in neun Teilmarkten, darunter Deutscher Lottoblock, Fernsehlotterien, " bwin _
Klassenlotterien, Online-Casino, Spielbanken, Sportwetten = Dt. Fernsehlotterie
et” » Dt. Postcode Lotterie
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = DriickGliick
auf 155 PowerPoint-Seiten

= Jackpot Piraten

— = | otto24
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar « Slotmagie
ed” » Tipico
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = Wunderino
’ » + Spendings fur

120 weitere Marken

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien
ermdoglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbeausgaben

Mediensplit

Werbemotive

Werbetiming

~_

/ Trends

= Quantitative Entwicklungen im
Funf-Jahres-Vergleich

= Qualitative Tendenzen

= Analysen zu Marktvolumen und
Marktentwicklung

= Bedeutung von Medien und
Produktmarkten

/

>

~_>

/ Benchmarks

» Werbeausgaben- und
Werbedynamik-Rankings

» Ranking der 130 Top-Werber nach
Werbeausgaben im Flunf-Jahres-
Vergleich

= Verteilung der Werbeausgaben auf
Anbietergruppen, Medien und

Produktmarkte /

R

~_>

( Strategien

= Zeitliche Werbedruckverteilung von
10 Top-Marken

= Analyse Top-Werbemotive
(Ziel, USP, Tonalitat etc.)

= Werbeschwerpunkte in Medien und
Produktmaérkten

» Qualitative und quantitative

Erfolgskriterien mit Ranking /

>

[ Werbeausgaben-Ranking

gualitative Werbeerfolgskriterien

Werbepositionierung
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: .1 Die Studie in Zahlen: i
= welche allgemeinen Werbeausgabentrends sind zu beobachten? = Werbevolumen von 130 Marken im !
. = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Marken? | Funf-Jahres-Vergleich |
. = mit welchen Motiven werben die Unternehmen? = Werbespendings in neun Produktmarkten
. = welche Entwicklungen sind in den Produktmarkten zu erkennen? 1 = Werbespendings fiir zwei Anbietergruppen
- = welche Werbestrategien nutzen zehn detailliert analysierte Marken? = Werbespendings fiir sechs Medien- !
»= mit welchen Slogans und/oder Motiven wird in der Werbung argumentiert? .| gattungen |
. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat etc. zeigen die Topmotive? .| = Qualitative Strategien & Motivanalyse |
. = welche Starken / Schwéchen zeigt die qualitative Motivanalyse auf? von zehn Top-Marken ;
- = welchen Werbedruck entfalten die Top 10-Marken, wie positionieren sie sich im . = Positionierungsanalyse Werbestrategie i
. Werbemarkt? .+ flr zehn Top-Marken

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Forschungsdesign:

Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Fernsehen, Internet (Internetbanner und YouTube-Werbevideos), Out-of-Home, Radio, ,
Zeitschriften und Zeitungen. Werbespendingdaten und Werbemotive beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedaten- |
' bank des unabhéangigen Medienbeobachters AdVision digital. |

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————
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Inhaltsverzeichnis

-

» Management Summary 5
» Forschungsdesign 10
» Trends 15

» Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt 16

Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeausgabenentwicklung nach Medien

= Quantitative Entwicklungen der Produktmarkte im 5-Jahres-Vergleich
Werbeausgabenentwicklung nach Produktmarke, Produktmarkte im Mediensplit, Werbeausgabenkonzentration in 2022/2023

= Quantitative Entwicklungen der Anbietergruppen im 5-Jahres-Vergleich
Werbeausgabenentwicklung nach Anbietergruppen, Anbietergruppen im Mediensplit, Werbekonzentration 2022/2023

= Ausgewahlte Motive und Nutzenargumente
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2022/2023, aktuelle Trends 2022/2023

THE . T
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Inhaltsverzeichnis

-
.

> Benchmarks

» Werbeausgaben-Rankings 48
Share of Advertising der Top 10 Marken, Ranking der Top 130-Marken nach Werbevolumen, Ranking der Top 10/Low 10-Marken
nach absoluter Werbedynamik

= Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-Vergleich

Entwicklung der jahrlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-Vergleich, Entwicklung der monatlichen Werbeausgaben
der Top 10-Marken im Verlauf der letzten 60 Monate, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken auf die Monate im 5-Jahres-
Vergleich, Werbeverzicht in Monaten

= Verteilung der Werbeausgaben/-Motive in den letzten zw6lf Monaten

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken nach Produktgruppen in den letzten zwdolf Monaten, Verteilung der Werbeausgaben
und Werbemotive der Top 10-Marken auf die Mediengattungen in den letzten zwolf Monaten

THE . T

Studiensteckbrief
Werbemarktanalyse Gliicksspiel 2023

©Pavel Danilyuk/pexels.com




Inhaltsverzeichnis

» Strategien 78

Die folgenden Analysen werden fir jeden der Top 10-Marken durchgefiihrt: Werbeausgaben nach Produkten und Mediengattungen,
zeitliche Werbedruckverteilung nach Produkten in den letzten 24 Monaten, Analyse Top-Werbemotive, Quantitative und qualitative
Erfolgskriterien

= Aktion Mensch
= bwin
= Deutsche Postcode Lotterie
= Deutsche Fernsehlotterie
= DrickGlick
= Jackpot Piraten
= |otto24
» Slotmagie
= Tipico
= \Wunderino
= Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich
= Motiv-Highlights
Auswahl wichtiger oder herausragender Werbemotive

» Kommunikationspositionierung

Kommunikationspositionierung der 10 Top-Marken auf Basis Mediensplit und Jahreszeiten im 5-Jahres-Durchschnitt,
Kommunikationspositionierung von zehn Top-Marken auf Basis der Performance in den Werbeerfolgsdimensionen

> Kontakt
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends

Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Auf welchen Mediensplit
setzen die Unternehmen?

Entwicklung der Werbespendings produktmarktiibergreifend (Angaben in T€) und Anzahl der Werbungtreibenden

Werbespendings Benchmarks
80.000 Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10-Marken
Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-\Vergleich (Top 1-5 leiztes Jahr, Angaben in TE)
60,000 §0.000 Trends
i Quantitative Entwicklungen der Produktmérkte im S-Jahres-Vergleich
Produktmarkte im Mediensplit 202212023 (Angaben in %)
30.000 - ] 60,000
Di. Lottoblock = Internet
Fernsehlotteren
= put-of-Home
L. £ W & L &£ o % 8 S & E ¢ 30.000 Klassenlotlerien
— o [ &- 3 3 5] @ N &‘ 3 = |
A D ——
< w w = Radio
Onine-Casing h“
0
Sonstige Lotterien =TV
research tools
ﬁ% Harbeiagrabniries Spielautomaten a Zeitschriften
Spielbanken
= Zeitungen
fiia research tools Sportwetten e
1 - ruidrees
W | h D k . . d T 0 20 40 60 80 100
y Nl
Produktmarkten erkennbar? E (oscarch tools "SR
H Harkes sgmafinvees
erbsen, versichen, bewsrion
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks

Welche Marken zeigen
die grofdte Dynamik?

Werbeausgaben-Rankings

Ranking der Top 130-Marken nach Werbevelumen (Rangfelge auf Basis jungster 12-Monats-Zeitraum

Benchmarks
Marken Aug. "8 — Aur  Werbeausgaben-Rankings
Jul."19 Jul

Share of Advertising der Top 10-Marken von August 2022 bis Juli 2023
11 | bet36s 5.000.000
12 | Bing Bong 2.400.800 ‘ e Benchmarks
1 Werbeausgaben-Rankings
13 | bwin 6.000.000
14 | FABER Lotto-Service 15,300,500 | 5::;1:;9 der Top 10-Marken nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angaben in TE als Differenz von akiuelem Jahr zum
il i o Ao Mensch |
16 | Interwetten 3.260.800 .
Bing Bong _
17 | Lotto 3.900.600 ,
Sonstige__ Dt Posteode Lotterie [
18 | Lofto Bayern 2.100.800 38, 7%
ey
19 | Meo.bet 9.400.750 1
Jackpot Piraten |[——
20 | SKL Stddeutsche Klassen|, 8730800 !
Loro2¢ [
neovet [
Wundor siomagie [
2,T%
Tipico Games |
wic: [
W I h M k f . h 0 6.000 12,000 18,000
7}
das Ausgabenranking an? § research tools e
" Marbafisgrufindies
erbasen, werstehen, bewerten
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien
Marke A

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilmarkten?

Marke A | Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

Strategien

Marke B
W Mio. € +28 4% zu 21122,
12,4% Antell an d. ges. Branche Marke B | Analyse Top-Werbemotive
(Rang 1)

keine Allzinstellungsmerkmale

Werbeausgaben
absolutin ‘2223

Strategien
Marke C

Marke C | Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 24 Monaten nach Produktgruppen (Angaben in T€)
Alleinstellung

herausgearbeitet
g 4.500
P freudig-sachliche, rasante, TW- - - —
Aufmerksamkeitsstirke Spots N 7 3
L 3.000
medientbergreifend und im ZR | 00000-X XX XX (_L\; xx-xx Uhr

Design - Konsistenz

Zeitverlauf Variationen [E] | mehrere Pausen |AG | keine Angabe
| MED| Dmax, Welt.TeleS | UF | Doku, Serie.Soa
e |oxe SCH | xxx 1.500
ﬁﬁ research tools Im Produktrelevanz | ZG | Loskaufer
Marbringrufindrees '
erbezen, wariehen, bewerien

| USP | gleich anmeiden | TON | freudig, aufforde:

)
£ research tools Aug2! Okt Dez Feb22  Apr Jun Aug Okt ez Fib23  AgP Jun

. = Dt. Lottoblock Fernsehlotterien = Kooperationen = Online-Casino = Sonstige Lotterien = Sportwetten
Bei welchen Erfolgsparametern

werden Schwachen deutlich? [ rescarch tools ——
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Analysebeispiele (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Markenranking

Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich

Awareness
Allgin-

stellung

Strategien

Marken

Markenranking

Markenranking (4ngaben als Summe der Prozentwerte® in allen acht Werbeerfolgsfakioren)

Wie positionieren sich die
Marken im Wettbewerbsumfeld?

Aktion Mensch e 0] @
bwin @CC | OO0 | @ Aktion Mensch Kommunikationspositionierung
DL Femseriotere s Lol | @ owin. |
- Kommunikationspositionierung der Top 10-Marken auf Basis Mediensplit im 5-Jahres-Durchschnitt
Dt. Postcode Lotterie ®_0 olel ® Dt Femsehiotierie 249
DriickGlick " Tele el | L
Ot Postcode Lotterie [N
Jackpot Piraten | lele OO OJ
orockGiock |EG—E i Qut-ofhepe
Lotto24 @0 e0 @ : Wunderino
Somage @00 | @00 | @ Jackpot Pt — O Loto 24 O 4 intorner
m— o 000 o Loto2¢ [ DWukg:'anob‘gbt bosteode Lotterie 5
TuC Ci '
Wunderino ole] 00 ® swmege [ L] J“WF"FW"‘W
Tipico m Tipico o ‘Zsitungsn
BT research tools wunderino |
etz seeen e 0 Aktion Mensch A Radio
* siaha vorergehenta Seta, mavmal arreschbana Punktzanl: 400 Slutmagi&
“*"r research tools
. . . A Zeitschriften
Wo liegen im Wettbewerbsvergleich -
Stérken und Schwéchen? f§ wonsarch tools R
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 3.200 EUR zzgl. MwSt. die Werbemarktanalyse Gliucksspiel 2023.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfuhrer .| Seit 2005 forscht research tools

. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM | marketing- und wettbewerbsorientiert !
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ' und positioniert sich als Spezialist fiir
' E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net .| Marketinganalyse, -controlling und 5
! -monitoring. i
' research tools o |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar .| In der Reihe ,Werbemarktanalysen |
- www.research-tools.net - sind seit 2018 iber 70 Marktstudien zu
| .| unterschiedlichen Branchen erschie-
research tools, MarketingmaRnahmen erfassen — verstehen — bewerten ' nen. :

_____________________________________________________________________________________________

- Zuletzt zur Gliicksspielbranche erschienen:
. = Studie Glucksspiel-Zielgruppe Keno 2023

» Studie Kundenpfade Glicksspiel 2023 i
= Studie Glucksspiel-Zielgruppe Automatenspieler 2023 !
. = Studie Glucksspiel-Zielgruppe Spieleinsteiger 2023 |
' = Studie eVisibility Gliicksspiel 2022
. = Studie Glucksspiel-Zielgruppe Junge Frauen 2022

. Glucksspielbranche: seit 2020 mehr als 20 Studien veré6ffentlicht
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