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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

» Im Vergleich zum Vorjahr hat das Gesamtwerbevolumen im Glicksspielmarkt um tber 40 Prozent
zugenommen. Hohe Zuwachsraten verzeichnet u.a. der Teilmarkt Online-Casino.

» Im Durchschnitt werben pro Monat 58 Anbieter fur Gliicksspiele und die monatlichen Ausgabevolumina
schwanken betrachtlich. In den Sommermonaten sind die geringsten Werbeaktivitaten zu beobachten.

» In sechs der neun untersuchten Teilmarkten ist TV das Top-Medium. In den Teilmarkten ,Deutscher
Lottoblock® und ,Spielautomaten’ spielt das Medium Internet eine bedeutende Rolle.

» Auf die drei Topwerber entfallen 32 Prozent des Gesamtwerbevolumens. In den Top 10 nach
Werbeausgaben findet sich mit der Deutschen Postcode Lotterie ein Newcomer.

» Zehn Marken werben mit einem Volumen von tber zehn Millionen Euro. Neun davon haben im Vergleich
zum Vorjahr ihre Werbeaktivitaten ausgeweitet, drei davon um mehr als zehn Millionen Euro.
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Management Summary

Ausgewaéhlte Ergebnisse:

Werbevolumen Glicksspiel 9 Produktmarkte

Top-Volumenmarkt:

182 mio€ |
Top-Aufsteigermarkt (%):
2016/2017:

256 wmio €

Werbekonzentration

Mediensplit

Internet-Werber Nr. 1:

©lcons8/www.icons8.com/IconsMind/www.iconsmind.com
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Informationen zur Studie

Wichtigste USPs:

Werbetrends fiir die 100 Glicksspielanbieter ( Im Detail
mit den hdochsten Werbeausgaben analysierte Marken:

detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Werber
= betway

= bwin
= Deutsche Post-
code Lotterie

in neun Teilmarkten, darunter
Deutscher Lottoblock, Fernsehlotterien, Online-Casino, Sportwetten

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = GlucksSpirale
auf 148 PowerPoint-Seiten = |otto
= LottoLand.gratis
als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar = PokerStars
= Tipico

» Tipp24
= WestLotto
= + Spendings fur

Die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien _ )
ermoglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich 90 weitere Anbletejr
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

[ Werbemotivanalyse

Werbeausgabenanalyse

~ >

-

Quantitative Entwicklungen
im Finf-Jahres-Vergleich

Qualitative Tendenzen

Analysen zu Marktvolumen
und Marktentwicklung

Bedeutung von Medien und

Trends

Produktmarkten /

>

>

/ Benchmarks

» Werbeausgaben- und
Werbedynamik-Rankings

= Ranking der 100 Top-Werber
nach Werbeausgaben im
Funf-Jahres-Vergleich

= Verteilung der Werbe-

ausgaben auf Medien und
Produktmaérkte /

>

~ >

( Strategien

Zeitliche Werbedruckver-
teilung von 10 Top-Anbietern
Analyse Top-Werbemotive
(Ziel, USP, Tonalitat etc.)
Werbeschwerpunkte in
Medien und Produktmarkten

Qualitative und quantitative
Erfolgskriterien mit Ranking

>

[ Werbeausgaben-Ranking

qualitative Werbeerfolgskriterien

Werbe-Positionierung j

research tools
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Informationen zur Studie

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

» welche allgemeinen Werbeausgabetrends sind zu beobachten Cm
- = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Unternehmen? | |
- = mit welchen Motiven werben die Anbieter? L
» welche Entwicklungen sind in verschiedenen Teilmérkten zu erkennen? Com
. = welche Werbestrategien wenden die zehn detailliert analysierten !

Unternehmen an?

= welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Anbieter? o
. = mit welchen Slogans oder Motiven wird in der Werbung argumentiert? ;-
. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat, Zielgruppenansprache liegt den Do

Topmotiven zugrunde?

» welche Starken und Schwachen der zehn Anbieter zeigt die qualitative .

Motivanalyse auf?

' = wie positionieren sich die Top-Werber im Werbemarkt?

______________________________________________________________________________________________________________________________________

| Die Studie in Zahlen:

Werbevolumen von

100 Anbieter im
funf-Jahres-Vergleich
Werbespendings in

neun Produktmarkten
Werbespendings fur

fanf Mediengattungen
Qualitative Strategien &
Motivanalyse von !
zehn Top-Marken .
Positionierungsanalyse
Werbestrategie fiir !
zehn Top-Anbieter

' Forschungsdesign:

- Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet (Bannerwerbung), Print, Radio und TV sowie
. der Werbemotive fur diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotive:
' beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank von AdVision digital.

@ research tools
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign 9
» Trends 14

= Quantitative Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich 17
Entwicklung Anzahl Werbungtreibende, Werbeausgabenentwicklung insgesamt,
Werbeausgabenentwicklung nach Medien

= Qualitative Tendenzen 28
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2016/2017, aktuelle Trends 2016/2017

> Benchmarks 35

» Werbeausgaben-Rankings 38
Share of Advertising der Top 10 Anbieter, Ranking der Anbieter nach Werbevolumen, Ranking
der Top 100 Anbieter nach absoluter Werbedynamik

= Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im 5-Jahres-

Vergleich 53

Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Finf-Jahresvergleich, Entwicklung der
Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Verlauf der letzten 60 Monate, Verteilung der Werbe-
ausgaben der Top 10 Anbieter auf die Monate im Finf-Jahresvergleich

= Verteilung der Werbeausgaben in den letzten zw6lf Monaten 59

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter nach Produktgruppen in den letzten zwolf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter auf die Mediengattungen in den
letzten zwolf Monaten

ol N
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Inhaltsverzeichnis

» Strategien

Die folgenden Analysen werden fir jeden der Top 10 Anbieter durchgefuhrt: Werbeausgaben nach
Produkten und Mediengattungen, zeitliche Werbedruckverteilung nach Produkten in den letzten 24
Monaten, Analyse Top-Werbemotive, Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

= betway
= bwin
» Deutsche Postcode Lotterie
= GlucksSpirale
= |otto
= |ottoLand.gratis
= PokerStars
= Tipico
» Tipp24
= WestLotto
= Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich
= Motiv-Highlights
Auswahl wichtiger oder herausragender Werbemotive

» Kommunikationspositionierung
> Kontakt

ol N
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends
Quantitative Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich

Welcher Mediensplit herrscht in
den Produktmarkten vor?

Werbespendings aller Anbieter produktmarktiibergreifend im 5-Jahres-Vergleich (Angaben in Tsd. €)

Trends

90.000
Qualitative Tendenzen
Aktuelle Trends 2016/2017
60.000
Trends
Kategorie Quantitative Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich
30,000 Produktmarkte im Mediensplit 2016/2017 (Angaben in %)
- Meist beworbene
Produkte Sanstige Lotterien
. Lottobl
i I| wostgooaics | o ot otosiocr IETHNIEENN z T
0 Medienkanale Fernsehlotterien IETH 50 10 | 10
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ﬂp @ g Medium A
B
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1. Balken pro | Anzahl Motive Zeitung (X%X) Online-Casino
5. Balken pro Sonstige Lotterien 50
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FE T — ' T T - e I T
eyt Kreativagenturen Agentur A Spletbanien
erfassen, versishern, bewerian
i 9 sportwetten [T I N B TR T

Cuale: Analysen durch resasrch iacls awf Basis Advision digial i} 20 40 &0 a0 100

% research tools

LA u ntermet = Radio TV m Zeitschriften = Zeitungen
Wel C h e Dyn am I k I St I n d en Clsale: Analysen durch resaarch tocls auf Basis Adyision digial =l
Teilméarkten erkennbar? fesearch tooks et
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Welche medialen Peaks
ergeben sich im Jahresverlauf?

Ranking der Top 10 Anbieter nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angaben in T€)

[ Benchmarks
Bag Werbeausgaben-Rankings
betway [N  share of Advertising der Top 10 Anbieter von Juli 2016 bis Juni 2017
owin |
Benchmarks
Dt. Postcode Lotterie _ Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter
Loito _ Tipico Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Verlauf der letzten 60 Monate (Top 1 - 5)
Lotoheiden.onine |
7.500.000
LotoLand revs |
pokerstars [N betway__
Tipp24 _ 5.000.000
westLotto [
0 10.0 Lotto
Quale: Analysen durch resaarch tocls auf Basis Advision digial 2.500.000
research tools ' PokerStars
M Mabngnaleabre
erfagzen, versishes, bewerien D|
Cuale: &natysen durch resaanch tools auf Basis Adision digial 0 -
. Jul Okt Jan Apr Jul Okt Jan Apr Jul Okt Jan Apr Jul Okt Jan Apr Jul Okt Jan Apr
30 research tools 12 13 14 15 16
— ===Aktion Mensch e=mlottoLand gratis essDeutsche Fernsehlotteric emwTipp24 essbwin
Welche Marken zeigen RS AT AT ORSeS -
die grof3te Dynamik? J Toctonst aesis =t
H Mkt iyna beaben)
ofassen, versisber, baweries
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilmarkten?

Anbieter A | Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

Strategien
LottoLand.gratis

Werb b | XX310512€ ' . : :
erbeausganen [+ XXX% zu “15/16) LottoLand.gratis | Sonstige Lotterien Analyse Top-Werbemotive
absolutin 167 Rang X
keine
Alleinstellung Aleinstellungsmerkmale
herausgearbeitet

moderne dunkle,
eindringliche TV-Spots,
sachliche Radio-Spots

Aufmerksamkeits-
stirke

N 2 verschiedene TV-Spots MED | DMAX Eurospo. | UF | Sport, Serie,
Konfimnz im Zeitverlauf, medien- SCH | 1154 @ | 1X = 1X Unhr
ibergrefend ahnlich € Xxxx.167 € | | 1XX-1XXP
Quale: Analysen durch resaarch toois auf Basis Advision digtal ZR ;&;&(gg:g T |ZG |jung -alt 1,500
research tools Y llae |- USP | X00 € cash k
Marhtivnyaa aban
s, rishes, bewees ¥R | Produkineuheit | TON | freudig

Quete: Analysen durch resaarch tools auf Basis AdVision dig#al, 1

6 TR - P bid :
Eiiis research tools Jul15 Sep MNov Jan Mz Mai Jul16 Sep Nov Jan Mz  Mai

Bei welchen Erfolgsparametern
werden Schwéachen deutlich?

» Dt. Lottoblock Kooperationen = Online-Casino  w Sonstige Lotterien = Sportwetten

Quele: Analysen durch research tools auf Basis AdVision digeal

Warbamarktanalysa
ﬁ% research tools N
Narkat nynaeabaen
ofassen, versisber, baweries
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Kommunikationsstrategien der Top 10 Unternehmen

Wie positionieren sich die
Marken im Wettbewerbsumfeld?

Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich

Werbedruck

BAware

Strategien

l Spen- -Sh:qr-:-!ull Allein- Anbieterranking

Marken dings Advert. stellung

Anbieterranking (Angaben in % der maximal erreichbaren Punkte)

betway COe 000 | el
bwin L Jeisjjele ]| lele - Kommunikationspositionierung
Dt Posteoce L | OO0 | @00 | @00 ’
bwin [N Fositioni hnlichkei k
clckssprae | I0I@ | OO0 | @00 win ositionierung/Ahnlichkeit der Marken
Dt Posteode L. |EEEG_— O betway
Lotto L lelejlelel i Tele ;
Glucksspirale |NEEG—_—
LottoLandgrat | OO | @O0 | @O0 Lot Awareness :
o [ :
PokerStars elel llelsielll Tele A @ 9w
Lottoland.gratis |NIEG_——
Tipico __leleljelel I Teole PokerStars _ Dt. Postcode Lotterie © H
Tz |OOU LA @0 Toico [ENEL  GucisSprae O |
¢ I :
westioto | SO@| 000 | @00 S e— A Werbedruck A
Cuabe: Analysen durch research tocls auf Basis Advisiondigeal | L | T A
WestLotto :
5 research tools estiots ) o 5 O Latiolawi ymks
e s 0 25 e O Tipico
O Tipp24

Cuale: &natysen durch resaanch tools auf Basis Adision digial

PokerStars ©
research tools

WestLotto
Durchgéngigkeit A

o

Wo liegen im Wettbewerbsvergleich

11
Starken und Schwachen? [ oot teme "o B
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 2.400 EUR zzgl. MwSt. die

Werbemarktanalyse Glucksspiel 2017.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:
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Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Geschaftsfluhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmafinahmen erfassen — verstehen — bewerten
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. Zuletzt zur Glucksspielbranche erschienen: .| Seit 2005 forscht research tools

. = Studie Glucksspielmarkt-Zielgruppe Sportwetten 2017 .. marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie Glucksspielmarkt-Zielgruppe Lottokunden 2017 ! und positioniert sich als Marketing-

» Studie Unternehmensprofile Glicksspiel 2017 . studien-Spezialist. In der Reihe .
. = Studie Marketing Mix Analyse Sportwetten 2017 . ,Werbemarktanalysen' sind seit 2016
. = Studie Marketing Mix Analyse Rubbellose 2016 ! Uber 30 Marktstudien zu unterschied-
» Werbemarktanalyse Glicksspiel 2016 . lichen Branchen erschienen. !
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