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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Im Vergleich zum Vorjahr hat sich das Werbevolumen der Branche Haarpflege um knapp 20 Prozent
verringert.

Anti-Schuppen-Shampoos, Shampoo flr trockenes Haar und Haarwuchsmittel wurden deutlich starker als
im Vorjahr beworben.

Im Durchschnitt werben pro Monat 47 Marken im Haarpflegemarkt. Ausgabenstarkste Monate liegen im
Frahjahr.

Die Werbekonzentration der drei Topwerber summiert sich auf 44 Prozent.

Seit Jahren ist TV ist das Top-Werbemedium mit einem Anteil von 90 Prozent. Der Anteil an
Zeitschriftenwerbung ist in den letzten funf Jahren rucklaufig.

Zehn Haarpflegemarken werben mit einem Volumen von mehr als zehn Millionen Euro. Drei der zehn
werbestarken Marken haben die Werbeaktivitaten im Vergleich zum Vorjahr ausgeweitet.

Der Erfolgsfaktor ,Alleinstellung‘ ist in der Branche der aktuell gro3te Schwachpunkt unter den
qualitativen Werbeerfolgsfaktoren.

MarketingmafBnahmen

Studiensteckbrief
% researCh t00|s Werbemarktanalyse Haarpflege 2018

erfassen, verstehen, bewerten



Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

Werbevolumen Haarpflege 29 Produktmarkte

Top-Volumenmarkt:
2015/2016:

529 Mio €

Top-Aufsteigermarkt:
2016/2017:

433 Mio €

Werbekonzentration

Mediensplit

TV-Werber Nr. 1:

©lcons8/www.icons8.com/lconsMind/www.iconsmind.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Werbetrends fur die 100 Haarpflegemarken
mit den hochsten Werbeausgaben

detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Werber

in 29 Teilmarkten, darunter zehn im Detail wie z.B. Haarfarben/
Tonung, Haarspray, Pflegespilung, Shampoo Anti-Schuppen

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 229 PowerPoint-Seiten

als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar

Die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien
ermdglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich

f Im Detail

analysierte Marken:

= Alpecin

= Brillance

= Elvital

= Garnier

» Head & Shoulders

= L'OREAL Paris

= Nivea

» Pantene PRO-V

= Plantur

= SYyO0ss

= + Spendings fur
90 weitere Marken

J
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbemotivanalyse Mediengattungen Produktmarkte Werbeausgabenanalyse j

~ > > <>

/ Trends / Benchmarks ( Strategien

= Quantitative Entwicklungen » Ranking der 100 Top-Werber = Zeitliche Werbedruckver-
im Funf-Jahres-Vergleich nach Werbeausgaben im teilung von 10 Top-Marken

= Qualitative Tendenzen Flnf-Jahres-Vergleich = Analyse Top-Werbemotive

= Analysen zu Marktvolumen = Verteilung der Werbeaus- (Ziel, USP, Tonalitat etc.)
und Marktentwicklung gaben auf Medien und = Werbeschwerpunkte in

= Bedeutung von Medien und Produktmarkte Medien und Produktmarkten
Produktmérkten = Detailrankings und Entwick- = Qualitative und quantitative

/ lungen in 29 Produktmarktey Erfolgskriterien mit Rankiry

> > >

[ Werbeausgaben-Ranking gualitative Werbeerfolgskriterien Werbe-Positionierung j
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

' Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: .+ Die Studie in Zahlen:

» welche allgemeinen Werbeausgabentrends sind zu beobachten? . = Werbevolumen von

. = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Marken? 100 Haarpflegemarken

- = mit welchen Motiven werben die Unternehmen? '+ Im 5-Jahres-Vergleich

= welche Entwicklungen sind in verschiedenen Produktmarkten zu erkennen?: | = Werbespendings in

. = welche Werbestrategien wenden die zehn detailliert analysierten 29 Produktmarkten

' Unternehmen an? .+ = Werbespendings fur

= welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Marken? . funf Mediengattungen
. = mit welchen Slogans und/oder Motiven wird in der Werbung argumentiert? = Qualitative Strategien &
. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat, Zielgruppenansprache liegt den '+ Motivanalyse von !
Topmotiven zugrunde? .+ zehn Top-Marken :
. = welche Starken und Schwéachen der Top 10 Anbieter zeigt die qualitative = Positionierungsanalyse
' Motivanalyse auf? '+ Werbestrategie fur !
= wie positionieren sich die Top-Marken im Werbemarkt? '+ zehn Top-Anbieter

' Forschungsdesign:

- Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet (Bannerwerbung), Print, Radio und TV sowie
. der Werbemotive fur diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotive:
' beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank von AdVision digital.
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Inhaltsverzeichnis

D e

- » Management Summary 5
» Forschungsdesign 10
» Trends 15

» Quantitative Entwicklungen des Gesamtmarktes im 5-Jahres-Vergleich 18

Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeverzicht in Monaten, Werbeausgabenent-
wicklung nach Produktmérkten und Medien

= Qualitative Tendenzen 33
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2016/2017, aktuelle Trends 2016/2017

» Benchmarks 39

» Werbeausgaben-Rankings auf Branchenebene 43

Share of Advertising der Top 10 Marken, Ranking der Top 100 Marken nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10 Marken nach absoluter Werbedynamik

» Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-
Vergleich 58

Entwicklung der jahrlichen Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-Vergleich,
Entwicklung der monatlichen Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der letzten 60
Monate, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken auf die Monate im 5-Jahres-Vergleich
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Inhaltsverzeichnis

Diese Analysen werden fiir jeden der folgenden Produktmarkte durchgefuihrt: Share of
Advertising 2016, Top 10-Werbeausgabenranking, Entwicklung Werbeausgaben der Top 10

Marken zum Vorjahr, Werbedynamik-Ranking Top 10 und Low 10, Entwicklung Werbeausgaben
der Top 10-Marken in den letzten 12 bzw. 60 Monaten, Mediensplit der Top 10-Marken

» Haarfarben/Tonung

» Haarspray/Festiger

» Haarwuchsmittel/Haarausfall
» Pflegespulungen/Kuren

» Range Glanz und Volumen
» Range regenerativ

» Range sonstige

» Shampoo Anti-Schuppen

» Shampoo regenerativ

= Shampoo trocken

©Anna Bizon/123RF.COM
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Inhaltsverzeichnis

» Strategien

Die folgenden Analysen werden fir jeden der Top 10 Marken durchgefuhrt: Werbeausgaben nach
Produkten und Mediengattungen, zeitliche Werbedruckverteilung nach Produkten in den letzten 24
Monaten, Analyse Top-Werbemotive, Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

= Alpecin

= Brillance

= Elvital

= Garnier

» Head & Shoulders

= L'OREAL Paris

= Nivea

= Pantene PRO-V

= Plantur

" SYO0SS

» Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich

= Motiv-Highlights

Auswahl wichtiger oder herausragender Werbemotive

» Kommunikationspositionierung
» Kontakt

©Anna Bizon/123RF.COM
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends

Quantitative Entwicklungen des Gesamtmarktes im 5-Jahres-Vergleich

Auf welchen Mediensplit
setzen die Marken?

Werbespendings aller Marken produktmarktiibergreifend im S5-Jahres-Vergleich (Angaben in Tsd. €)

150,000 Trends

Qualitative Tendenzen

Aktuelle Trends 2016/2017

100.000
Trends
Kategorie Quantitative Entwicklungen des Gesamtmarktes im 5-Jahres-Vergleich
Entwicklung des Mediensplits aller Marken im 5-Jahres-Vergleich (Angaben in %)
Meist beworbenes
Produkte Range regenerativ
Meist geschaltste Zeltschriften Dez. 12 - Now.

50,000

0 Medienkanle

o -.w_@

“ ‘3-.'- 35 Meist genutzte Dez. 13 - Now. '
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x research tools sinternet = Radio =TV = Zeitschriften = Zeitungen

Welche Dynamik ist in den
Produktmarkten erkennbar?

Quale: Analysen durch resasrch tocls auf Basis Advision digtal =

Warbamarktanelysa
research tools Jorbamarkie
Moty b
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks

Werbeausgaben-Rankings auf Branchenebene

Ranking der Top 10 Marken nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angaben in T€)

Benchmarks

Alcina Haarfarben/Téanung

aussie |
Dessange paris |

Haarfarben/Ténung | Share of Advertising der Top 10 Marken nach Werbevolumen im Zeitraum “16/'17

Benchmarks

Wo liegen in den Produktmarkten
die saisonalen Werbepeaks?

Head & Shoulders _ Sonstige_ Haarspray/Festiger
Linola _ Haarspray/Festiger | Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken aus dem Zeitraum “16/"17 in
den vergangenen 5 Jahren (in €)
pantene pro-y |
18.000.000
prentr |
priorn |
L'OREAL P.
Regaine [N 12.000.000 7 N
schwarzkop! [N syoss_—
0 3C
Brillance__— 6.000.000
Quale: Anatysen durch resaarch ools auf Basis AdVision digial
research tools .
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% research tools wNivea ==L 'OREAL Parls ===Elyital Tatt ——y05S
. e =—qot2h mmSchwarzkopf  e==Elkos =—Card =P aul Mitchell
Wel Che Marken Zel gen Ouale: Anatysen durch resaarch tools auf Basis Adision digial =
die grof3te Dynamik? research tools ey
Mirhatinnpaadrabam
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

A Welche Dynamik zeigt sich im

Haarwuchsmittel/Haarausfall | Mediensplit der Top 10 Marken nach Werbevolumen im Zeitraum 1617 Zel tab I auf I n d en Tel I m ar kten ?

(in %)

Plantur Strategien

Regaine Marke A | Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

Alpecin

Strategien

Priorin
XX T760.T13 €
Head & Shoulders Werbeausgaben [+ X.0% 2u “15/18) Marke B | Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 24 Monaten nach Produktgruppen (in Tsd. €)
) absolutin 1617 N
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7.500
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T —— E::‘ﬂ:tmz verschiedens TV-Storys,
ertuz, venishes, beveren produktibergreifend and 0 _ y -
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. I h f I = Range sonstige = S. Anti-Schuppen*™** = Shampoo regenerativ. = Shampoo trocken
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien
Markenranking

Wie positionieren sich die
Marken im Wettbewerbsumfeld?

Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich

Werbedruck Awar - Banchmarks
Spen- |Share of| Allein- Werbeausgaben-Rankings

Marken

dings | Advert. | stellung
Alpecin SOe | 0e0 .O Ranking der Top 10 Anbieter nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angaben in T€)
Brilance __lele]lele] II' Tele Apecin | Kommunikationspositionierung
Enital elolell lelsll Tele
grilance [N rositionierung/Ahnlichkeit der Marken
Garnier OOe | O00 [ e0d
Evital [
Head & Shou. | @00 00® | @00 ! .
e Aok
L'OREAL Paris | QOO | @O0 | @00 ]
. I
Nivea O0e | 0o0 |80 Head & Shou
paene PRO. | @008 | 900 LOREAL Paris |
Partur 00| @00 | 800 e —
syoss ale |lelsiell" Tale Pantene PRO. _ _______________________________________________________________________________________________________________
Cuale: Aratysen durch resasrch tools auf Basis AdVision digeal Plantur _ i A :
Fi5 research tools syoss [N Nutzenvermittlung  prtance
e b, b 0 100 Head & Shoulders, © o Elvital, Garnier
L'OREAL Paris F 0 &
Quale: Analysen durch resaanch tocls awf Basis Advision digial o Werbedruck

5 research tools Pantene PRO V e
o

Plantur, Durchgéngigkeit
syoss @ Vg S
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
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Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 4.800 EUR zzgl. MwSt. die

Werbemarktanalyse Haarpflege 2018.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

Studiensteckbrief
@% researCh tOOIS Werbemarktanalyse Haarpflege 2018


mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Geschaftsfluhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net
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- Jungste Studien aus dem Bereich Kdrperpflege & Kosmetik: . Seit 2005 forscht research tools

. = Studie eVisibility Make-up 2017 .. marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Parfimerie 2016 ! und positioniert sich als Marketing-

» Studie eVisibility Drogerieartikel 2016 . studien-Spezialist. In der Reihe .
. = E-Shop-Analyse Haarpflege 2015 . ,Werbemarktanalysen' sind seit 2016
. = Studie Kosmetik-Zielgruppe Junge Manner 2014 ! Uber 40 Marktstudien zu unterschled-

» Studie Haar- und Korperpflege-Zielgr. mannl. Jugendliche 2013 . lichen Branchen erschienen.
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