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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

» Fur die mediale Kommunikation haben die Werbungtreibenden der Branche innerhalb eines Jahres
insgesamt mehr als 41 Millionen Euro ausgegeben.

» Deutliche Volumenzunahmen zeigen sich in den Teilmarkten Dunstabzugshauben, Klimaregulierung
sowie Koch- und Backgerate.

» Das Werbevolumen schwankt saisonal mit zwei Peaks pro Jahr. Der Mediensplit zeigt sich Uber die Jahre
stabil.

» Produktmarktubergreifend prasentieren sich elf Marken besonders werbestark mit einem Werbevolumen
von jeweils Uber einer Million Euro.

» Bei den Werbemotiven sind in den Produktgruppen dhnliche Nutzenargumente und Bildmotive zu finden.
Nur selten wird ein Alleinstellungsmerkmal kommuniziert.
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Informationen zur Studie

Wichtigste USPs:

Werbetrends fiur die 50 Geratemarken
mit den hochsten Werbeausgaben

detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Marken

in zehn Produktmarkten, darunter Koch- und Backgerate,
Einzelhandel, Kihl- und Gefrierschranke, Waschmaschinen

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 129 PowerPoint-Seiten

als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar

Die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien
ermdglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich

Im Detail
analysierte Marken:

= Ao.de
= BEKO

» Bora
Liftungstechnik

» Bosch

= Dyson

= EURONICS

= Liebherr

= Miele

= Samsung

= Siemens

= + Spendings fur 40
weitere Anbieter

J
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Informationen zur Studie

[ Werbemotivanalyse

Werbeausgabenanalyse

>

-

Quantitative Entwicklungen
im Flnf-Jahres-Vergleich

Qualitative Tendenzen

Analysen zu Marktvolumen
und Marktentwicklung

Bedeutung von Medien und

Trends

Produktmarkten /

>

R

/ Benchmarks

» Werbeausgaben- und
Werbedynamik-Rankings

» Ranking der 50 Top-Werber
nach Werbeausgaben im
Funf-Jahres-Vergleich

= Verteilung der Werbe-

ausgaben auf Medien und
Produktmaérkte /

>

>

( Strategien

= Zeitliche Werbedruck-
verteilung von 10 Top-Anbiet.

= Analyse Top-Werbemotive
(zZiel, USP, Tonalitat etc.)

= Werbeschwerpunkte in
Medien und Produktmarkten

= Qualitative und quantitative
Erfolgskriterien mit Ranking

>

[ Werbeausgaben-Ranking

gualitative Werbeerfolgskriterien

Werbe-Positionierung j

research tools
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Informationen zur Studie

———————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

- Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: .1 Die Studie in Zahlen:

. = welche allgemeinen Werbeausgabetrends sind zu beobachten 1 = Werbevolumen von '
' = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Unternehmen? | | 50 Marken im :
. = mit welchen Motiven werben die Anbieter von HaushaltsgroRgeraten? . Funf-Jahres-Vergleich !
. = welche Entwicklungen weisen die verschiedenen Produktmérkten auf? ; ' = Werbespendings in

= welche Werbestrategien wenden die zehn detailliert analysierten i zehn Produktmarkten

. Unternehmen an? .1 = Werbespendings flr
. = welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Marken? ~+ funf Mediengattungen |
. = mit welchen Slogans oder Motiven wird in der Werbung argumentiert? . = Qualitative Strategien !
. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat, Zielgruppenansprache liegt den ; . & Motivanalyse von
Topmotiven zugrunde? i zehn Top-Marken

. = welche Starken und Schwéchen der Top 10 Anbieter zeigt die qualitative @ | = Positionierungsanalysei
. Motivanalyse auf? | Werbestrategie fiir .
. = wie positionieren sich die Top-Anbieter im Werbemarkt? . zehn Top-Anbieter i

______________________________________________________________________________________________________________________________

. Forschungsdesign: |
' Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet (Bannerwerbung), Print, Radio und TV sowie
. der Werbemotive fur diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotive !
' beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank von AdVision digital.

@ researc h tools Studiensteckbrief Werbemarktanalyse
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Inhaltsverzeichnis

—
» Management Summary 4
» Forschungsdesign 8
» Trends 13
= Quantitative Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich 16

Entwicklung Anzahl Werbungtreibende, Werbeausgabenentwicklung insgesamt,
Werbeausgabenentwicklung nach Medien

= Qualitative Tendenzen 25
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2015/2016, aktuelle Trends 2015/2016

| > Benchmarks 29

» Werbeausgaben-Rankings 32

Share of Advertising der Top 10 Marken, Ranking der Marken nach Werbevolumen, Ranking
der Top 50 Marken nach absoluter Werbedynamik

= Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-
Vergleich 42

Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im Flnf-Jahresvergleich, Entwicklung der
Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der letzten 60 Monate, Verteilung der Werbe-
ausgaben der Top 10 Marken auf die Monate im Finf-Jahresvergleich

= Verteilung der Werbeausgaben in den letzten zwdlf Monaten 48

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken nach Produktgruppen in den letzten zwolf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken auf die Mediengattungen in den
letzten zwolf Monaten
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Inhaltsverzeichnis

50

» Strategien
Die folgenden Analysen werden fiir jeden der Top 10 Marken durchgefiihrt: Werbeausgaben nach
Produkten und Mediengattungen, zeitliche Werbedruckverteilung nach Produkten in den letzten 24
Monaten, Analyse Top-Werbemotive, Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

= Ao.de

= BEKO

= Bora Liftungstechnik
= Bosch

= Dyson

‘ = EURONICS

= Liebherr

= Miele

= Samsung

= Siemens

= Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich
= Motiv-Highlights

Auswahl wichtiger oder herausragender Werbemotive
» Kommunikationspositionierung

> Kontakt
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends

Guantitative Entwicklungen im 3-Jahres-Vergleich

Auf welchen Mediensplit
setzen die Marken?

Werbespendings aller Marken produktmarktiibergreifend im 3-Jahres-Vergleich {in T=d. €)

Trends

Gualitative Tendenzen

Aktuelle Trends M6

Trends

Kategorie Top 1 Guantitative Entwicklungen im 3-Jahres-Yergleich

Entwicklung des Mediensplits aller Marken im 3-Jahres-Vergleich {in %)
Msist beworbene =
Froduktz Hoch- u. Backgerdt
Meist geschaltete — Okt.11-Sep. 12
0 pr . Medienkangle Zeitschriften g
w};af-" o
& M M a | Meist genutzte ; Okt 12- Sep. 12
B o e 0® | Werbemedium Medium X f
o w
1. Balken pro Mar | Anzahl Motive Internet (00 Okt 13- Sep. 14
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W
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
VWerbeausgaben-Rankings

Welche medialen Peaks
zeigen sich im Jahresverlauf?

Ranking der Tep 10 Marken nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angsbenin TE)

a0.com Benchmarks
I |/erbeausgaben-Rankings

Beora Lib fungstechnilk
Share of Advertising der Top 10 Marken von Cktober 2013 bis September 26

=
Electro House 24 Benchmarks
: Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken

EUROMICS

Hoa Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der letzten 60 Monate [Top 6 — 10}
aier

Wigle 3.000.000
Fanasonic
Samsng
Sizmens 2,000,000 | 1 i
4] 1.0 l I
Cruslies Anayman U rasaanch 100 s Sess A isin Bt 1.000.000 ‘ !
 research tools - l"l'l' \
B
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E2ili research tools ba 1 12 13 14 15
=—BEK O =—EJROMNICS —amnsung =—Bozch o Cymoin

Welche Anbieter zeigen die
grof3te Dynamik?

Quzlle Analsen gurchresaanch 00s s Sesis Adisian ogital

| research tools

Mk rqratratre
sy, st e

Wargemanicanalse
e rsgrodgenss TS

Haushaltsgrof3gerate 2016

%ﬁ researCh tools Studiensteckbrief Werbemarktanalyse

MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien
Kommunikationsstrategien der Top 10 Marken

Anbieter & | Guantitative und qualitative Erfolgskriterien

Welche Dynamik zeigt sich im

Zeitablauf in den Teilmarkten?
tuz  Strategien

31580 & Kommunikationsstrategien der Top 10 Marken
{+ X% zu "14715)

Rang X

I N [ EE——
- Kommunikationsstrategien der Top 10 Marken

schnelle Lieferung von
Alleinstellung Haushaltsgerdten am
nichsten Tag ist alleine

Werbeausgaben

absolutin “15/"16 Anbieter B | Klimagerite Analyse Top-Werbemotive

4500

Alitagliche Problems

.:ﬁrker‘ksa'nhmts- werden dank der schnel-
len Lieferung gelist

. Storys mit Bildelemeantan MED | Nachrichten-TV | UF | Senien, Dokus

pesian - variiren, Radio ist T ® (-2 um
onsistens beruhigend u. sachlich —
€ XXX.825 € [ |tiglich

Dusla Anmyman pUron ragears o s Sass A s o kel 0X.0X.2018 - ¢

| research tools v = Joroczoe = =
ﬁ Ntatapaitiatns i AG | Agentur XY USF | gereinigte Luf

LT, A s z
¥& |Produktrelevanz | TON | dramatisch, s Okt14 D=z Fsb  Apr Jun  Ausg Oktf5 Dez  Fsb Apr Jun  Aug

Quelie: Anaysen cuchresasrch 100s auf Sesrs AdVsonogiai

. = Treckner » Waschmaschinen
Bei welchen Erfolgsparametern e '
werden Schwachen deutlich? [ [ooeureh toske ="
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien
Kommunikationsstrategien der Top 10 Marken

Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich

Welche Positionierung nehmen
die Werbungtreibenden im
Wettbewerbsumfeld ein?

Werbedruck Rveare StrEtEgien
Share of -“-"IIEi“' Kommunikationsstrategien der Top 10 Marken
stellung

Marken

Markenranking (Angsben in 3% der maximal erreichbaren Punkts)

Ao.de Q00 (@00 | 008
SERO 008000800 o Kommunikationspositionierung
Bors Liftung=. | @O0 | CO@ | 000 '
Bosch 000 | @00 |coe BEKO Fositionierungi hnlichkeit der Marken
Dy=on co® | 000 |@eno Baora Lii fungstechnil
Basch
EURCNICE (@O0 (008 (O Dyeon AMwarensss QEEKD
Liebhearr ‘alelell [®olleTe! | CLRONICS A Werbedruck rode g Bora Lisftungs.
Mick Coe [000 (@00 e ° -
Samsung @00 |00e |00 Py=on % leumonics
Misle
Siemans ‘slolell Taallele] | = Durchgingighkeit
Crualle Anaiysen diurch ressesncih Sods el B Adhuision digbal Sar“sum .......... .u.......................................... .........ﬂ......l:?'?!lfll .................................
| research tools o Semens Meis
Mrepatare o Hutzenvermittlungg © Samsung
Sruelle Anamen durch resasrch fods sl Ersis Adhision digkal
B3l research tools
Wo liegen im Wettbewerbsvergleich o semens o
Starken und Schwachen? EG research tools =T
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

Geschaftsfuhrer
, D|plom -Kaufmann, Marktforscher BVM !
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 :
- E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net |

research tools |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

research tools: Marketingmalinahmen erfassen — verstehen — bewerten

Zuletzt zur Branche Haushaltsgerate erschienen: ' research tools forscht marketing- und

- = Studie eVisibility Haushaltskleingerate 2016 P . wettbewerbsorientiert und positioniert

. = Studie eVisibility Kaffee und Kaffeemaschinen 2016 ! SICh als Marketingstudien-Spezialist. In

. = E-Shop-Analyse HaushaltsgroRgeréate 2016 | der Branche Haushalt & Garten sind seit |
. = Studie eVisibility HaushaltsgroRgerate 2016 ' | 2014 zehn Marktstudien erschienen. In ;
» Marketing-Mix-Analyse Bodenstaubsauger (beutellos) 2015 . . der Reihe Werbemarktanalysen sind

. = Werbemarktanalyse Haushalt und Garten 2015 i  bisher 40 Studien erschienen.
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