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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Fur die mediale Kommunikation haben die Anbieter von Haushaltsgrol3geraten (z.B. Kuhl- und
Gefrierschranke, Trockner, Waschmaschinen) innerhalb eines Jahres rund 76 Millionen Euro
ausgegeben.

» Das Werbevolumen sank innerhalb von zwdlf Monaten um mehr als 4%.

» Im volumenstarksten Teilmarkt Handel sind die Werbeausgaben im Vorjahresvergleich annédhernd
konstant.

» Im Durchschnitt werben 57 Marken pro Monat fur ihre Produkte. Innerhalb der vergangenen funf Jahre
war die Anzahl der Werbungtreibenden starken Schwankungen unterworfen.

» TV ist das Top-Werbemedium. Zeitschriften-Werber Nummer eins ist Miele.

» 13 Anbieter werben mit einem Volumen von mehr als einer Millionen Euro innerhalb der letzten zwolf
Monate.

» Die Werbekonzentration fallt mit 56% Anteil der Top 3-Marken in der Branche vergleichsweise hoch aus.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Werbevolumen 9 Produktmarkte
HaushaltsgroR3gerate

Top-Volumenmarkt:

2018/2019:

19 mio €

Top-Aufsteigermarkt:
2019/2020:

76 Mio €

Mediensplit

EURONIX
Zeitschriften-Werber Nr. 1: Media Markt
Saturn
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

150 Anbieter von Haushaltsgro3geraten ( Im Detail
mit den hdchsten Spendings analysierte Marken:
Werbeausgaben fur funf Jahre in der quantitativen Analyse . AEG
» Bauknecht
in 9 Teilmarkten, darunter Geschirrspiler, Koch- und Backgerate, = Bora
Kidhl- und Gefrierschranke, Trockner, Waschmaschinen
= EURONICS
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = expert
auf 76 PowerPoint-Seiten = Liebherr
» Media Markt
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar = Miele
= Saturn
Die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral " Siemens
» + Spendings fur
- 140 weitere
Nutzen: Analyse von Trends und Benchmarks ermdglichen Mark
einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich arken j
J
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbeausgabenanalyse Werbemediensplit j

~_> ~_> ~_>

/ Trends / Benchmarks KKommunikations-

positionierung

= Werbevolumen im » Ranking der 150 Top-Marken = Kommunikations-
Funf-Jahres-Vergleich nach Werbeausgaben positionierung fur

= Anzahl werbender Marken = Werbeausgaben fiir 10 Marken anhand des

= Mediensplit 150 Marken im Mediensplits l_md

= Ausgewahlte Werbemotive je Finf-Jahres-Vergleich Jahreszeiten im 5-Jahres-
Mediengattung = Verteilung der Werbeausga- Durchschnitt

= Bedeutung v. Produktmarkty ben und -motive auf Mediey /
und Produktmarkte

> > <>

[ Werbetrends Werbeausgaben-Ranking Werbepositionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: ; Die Studie in Zahlen:
= welche allgemeinen Werbeausgabentrends sind zu beobachten? ! = Werbevolumenvon |
. = wie viele Marken werben im Finf-Jahres-Vergleich? 150 Marken im !
. = welche Entwicklungen sind in den Produktmarkten zu erkennen? ' Finf-Jahres-Vergleich !
= (ber welche Medien kommuniziert die Branche? » Werbespendings in
. = welches Werbemedium hat im Vorjahresvergleich an Bedeutung gewonnen? : | 9 Produktmarkten 5
. = wie verteilen die Top-Marken ihre Spendings innerhalb von 60 Monaten? .1 = Werbespendings

. = welchen Werbedruck entfalten die Top-Marken? .+ fur funf Mediengattung. !
. = welches sind die werbeintensivsten und -dynamischsten Marken? . | = Positionierungsanalyse
= in welchen Mediengattungen werben die Top-Marken? auf Basis Mediensplit
. = wie positionieren sich die Marken im Mediensplit? 1 und Jahreszeiten 5

. Forschungsdesign: .

- Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Fernsehen, Internet-Bannerwerbung, Radio, !

. Zeitschriften und Zeitungen. Werbespendingdaten und Werbemotive beziehen sich auf den deutschen '
Markt und entstammen der Werbedatenbank des unabhangigen Medienbeobachters AdVision digital.

__________________________________________________________________________________________________________________________________
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary 4
» Forschungsdesign 10 .
» Trends 14
» Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt 17 ‘ g

Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeausgabenentwicklung nach Medien

» Quantitative Entwicklungen der Produktmarkte im 5-Jahres-Vergleich 22

Werbeausgabenentwicklung nach Produktmarke, Produktmarkte im Mediensplit,
Werbeausgabenkonzentration in 2019/2020

= Ausgewahlte Motive und Nutzenargumente 30
Typische Motive, verwendete Nutzenargumente differenziert nach verschiedenen Medien
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Inhaltsverzeichnis

aps »
—

» Benchmarks
= Werbeausgaben-Rankings 41 '

Share of Advertising der Top 10 Marken, Ranking der Top 150-Marken nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10 Marken nach absoluter Werbedynamik

= Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-

Vergleich 61
Entwicklung der jahrlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-Vergleich,
Entwicklung der monatlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im Verlauf der letzten 60 -
Monate, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken auf die Monate im 5-Jahres-Vergleich
= Verteilung der Werbeausgaben/-Motive in den letzten zwdlf Monaten 68 ;1

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken nach Produktmarkten in den letzten zwélf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken auf die
Mediengattungen in den letzten zwélf Monaten

» Kommunikationspositionierung 71

Kommunikationspositionierung der 10 Top-Marken auf Basis Mediensplit und Jahreszeiten im 5-Jahres-
Durchschnitt

Kontakt

75
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends
Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Auf welchen Mediensplit
setzen die Unternenmen?

Entwickiung der Werbespendings produkimarktibergreifend | Angabenin TE) und Anzahl der
Werbungireibenden

Werbespandings Trends
000 Ausgewihite Motive und Nutzenargumente

Typische TV Beispiele und Nutzenargumente 2019/2020

8.000 Quantitative Entwicklungen der Produktmirkte im 5-Jahres-Vergleich

Produkimirkte im Mediensplit 2010/2020 [Angaben in %)

3.000 1 Dunstabzugshaubean 30 20 5
Geschirspliler E. 10 15
Handel I 20 20
0 Hlimaanlagen 2| 25 5
Koch- u. Backgerate 30 20 5

— Verbespendings Kui- . Gefrierschranke | IETONN MRS - N T

Range Im 60 0 |5

Trockner 30 20 5
Waschmasshine 10 15

nicht kategorisiert n 30 20 5
a 20 40 B0 ED 100

el Arakean durch research tools aof Base Sdvimon digial

ﬁ‘h& research tools -,
-'-:lrl-n Lo

Quelle: Analyzan durch iesearch tools auf Bases AdVison digtal
B8 research tools
. = Internelbanner » Rada u Ty = Zaitschriften Zeiungen

Welche medialen Peaks T ———
zeigen sich im Jahresverlauf? [ rcscarch tooks S

Studiensteckbrief Werbemarktanalyse
researCh tOOIS Haushaltsgrof3gerate 2021
MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten




Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

E.?wﬁlﬁrngﬁﬁfmmmm der Top 10-Marken Welchen Werbedruck
Verteilung derWerbeausgaben der Top 10-Marken auf die Monateim Fnf-Jahres-Vargleich entfalten die To D 10-Marken?

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

100%

Ranking der Top 150-Marken nach Werbevolumen (Rangfolge auf Basis jlingster 12-Monats-Zeitraum)

; | Benchmarks
g | Marken Nov, 15 No  Werbeausgaben-Rankings
Okt. 16 Ok

o I BEKD 1.000.000 ¢ Shareof Advertising der Top 10-Marken von November 2019 bis Oktober 2020
II I 12 | Elektro R. Meyer 800.000 £
. |- || Sonstige
200 13 | EP ElectronicPartner B00.000 i Siemens _
II I 14 | Jehle 00000 € —AEG
0% o — 15 | Krups 800000 | & Saturn___
¥ @,}ﬁ 18 | La Nerdica 500,000 | 4
1. Balken pro Marke: November'15- Oktol | 17 | LG Electronics 400000 | Miele—]
Quella: Arakean duch research tools auf Basis Adisian digial 18 | Radio Habuzin 300,000 i Media Markt__—
ﬁ‘hﬁ research tools vae | 18 | Rednux 200000 1
Mt g ey
i, b, boenier - ~———__Bauknecht
20 | Samsung 100.000 £ Liobhemr
h research taols auf Basis Advision digial
rh tools bl axpe s -
W I h M k f .. h —— “_Bora
e C e ar e n u r e n Cuelle: Amabgean duch esearch tools auf Basis AdVision digial 5 ]
das Ausgabenranking an?  research tools e
M e e grally
o, ovltiein, prenie
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks

Medienspitder Top 10-Marken Welche Marken zeigen

;:r:ﬂ;l:ﬂ&;ﬁ}:}:mﬁ:ﬁlxﬁiﬂﬁh‘:::: ken aul die Mediengattungen in den letzten zwdilf Monaten d I e g rb Bte Dyn am I k?

sec T
Bavknecrt [IECIIOIIEE | Kommunikationspositionierung von den 10-Marken auf Basis Mediensplitim S-Jahres-Durchschnitt

eExo FYNIEC I T

Kommunikationspositionierung

Benchmarks

ers [EEIECD R Y Werbeausgaben-Rankings
kreps [ Ranking der Top 10-Marken nach absoluterWerbedynamik im Vorjahresvergleich (Angabenin TE als
Bauknecht Ditfarenz von akiuelem Jahe zum Varjahr)
LG EImm'“ - % zelm“gen
Lisshorr |EET M A
misie [ENEEENIEN Bora
semung (NI L e Electroncrarner [
T .
o 50 A L& Electronics NI
Medon [
el Arakean durch research tools aof Base Sdvimon digial
' research tools Hi: Satumn Radio Hatwzin _
prov-rngeeer JN Zeitschrif recoux [
ssturn |
siemens [N
a 30:0.0:00 S00.000 800,000
Wie positionieren sich die o |
. | Wersemarnk
Marken im Wettbewerbsumfeld? research tools Mo
erligatn, roikiis, e
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.600 EUR zzgl. MwSt. die

Werbemarktanalyse Haushaltsgrof3gerate 2021.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

" Geschaftsfihrer |
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

» Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
' E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools |
- Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

. www.research-tools.net

research tools: Marketingmalinahmen erfassen — verstehen — bewerten

Zuletzt erschienene Studien zur Branche Haushaltsgerate: . Seit 2005 forscht research tools

. = Werbemarktanalyse Heizungs- und Klimatechnik 2020 ' ' marketing- und wettbewerbsorientiert |
. = Studie eVisibility Kaffee und Kaffeemaschinen 2020 ' und positioniert sich als Marketing-
' = Studie eVisibility Haushaltskleingerate 2020 ! studien-Spezialist. In der Reihe ;
» Studie eVisibility Haushaltsgro3gerate 2019 i . ,Werbemarktanalysen’ sind seit 2016 |
. = Studie Unternehmensprofile Haushaltsgerate 2019 i . Ulber 60 Marktstudien zu unterschied- |

' lichen Branchen erschienen.

________________________________________________

. = Studie Haushaltsgerate-Zielgruppe Onlinekunden 2019

‘?ﬁ researc h too I S Studiensteckbrief Werbemarktanalyse

_ Haushaltsgrof3gerate 2021
MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten




