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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

Fur die mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden Anbieter von Herz-Kreislauf-Praparaten
innerhalb von zwdlf Monaten insgesamt tber 30 Millionen Euro ausgegeben.

Der Produktmarkt Herztherapeutika ist neuer volumenstarkster Teilmarkt. Im bisher werbestarksten
Produktmarkt Vasoprotektoren sind die Werbeausgeben um rund 25 Prozent zuriickgegangen.

Im Durchschnitt werben 31 Marken pro Monat flr ihre Produkte.
Die Werbekonzentration der drei Topwerber summiert sich auf 54 Prozent.

Ein Grof3teil der medialen Kommunikation lauft Gber das Printmedium Zeitschriften mit einem Anteil von
rund 85 Prozent.

Sechs Anbieter werben mit einem Volumen von mehr als einer Millionen Euro, vier davon haben ihre
Werbeaktivitaten im Vergleich zum Vorjahr ausgeweitet.

Bei den qualitativen Werbeerfolgsfaktoren sind ,Alleinstellung’ und ,Designkonsistenz’ unter den
Topwerbern aktuell die gré3ten Schwachpunkte.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Werbevolumen 6 Produktmarkte
Herz-Kreislauf-Praparate

Top-Volumenmarkt:

2016/2017: Top-Aufsteigermarkt:

33 mioe 2017/2018:

30 wmio €

Mediensplit Werbekonzentration
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Werbetrends fur die 60 Anbieter von Herz-Kreislauf-Praparaten ( Im Detail
mit den hdochsten Werbeausgaben analysierte Marken:

detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Werber

= Antistax
= Crataegutt
in sechs Teilmarkten, darunter = Entresto
Antihypertensiva, Herztherapeutika, Vasoprotektoren
= Hametum
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich * Mindalin
auf 136 PowerPoint-Seiten » Ranexa
» Repatha
als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar = Telcor Arginin plus
= Tioblis

= \enostasin
» + Spendings fur
50 weitere Marken

Die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien
ermdglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich j
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbemotivanalyse

Werbeausgabenanalyse

~ >

-

= Quantitative Entwicklungen
im Funf-Jahres-Vergleich

= Qualitative Tendenzen

= Analysen zu Marktvolumen
und Marktentwicklung

= Bedeutung von Medien und

Trends

Produktmarkten

~ >

>

/ Benchmarks

» Werbeausgaben- und
Werbedynamik-Rankings

» Ranking der 60 Top-Werber
nach Werbeausgaben im
Funf-Jahres-Vergleich

= Verteilung der Werbe-
ausgaben auf Medien und

Produktmarkte /

~ >

>

f Strategien

= Zeitliche Werbedruckver-
teilung von 10 Top-Marken

= Analyse Top-Werbemotive
(Ziel, USP, Tonalitat etc.)

= Werbeschwerpunkte in
Medien und Produktmarkten

= Qualitative und quantitative

Erfolgskriterien mit Rankingj

>

[ Werbeausgaben-Ranking

qualitative Werbeerfolgskriterien

Werbe-Positionierung J

research tools
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: ; Die Studie in Zahlen:

. = welche allgemeinen Werbeausgabentrends sind zu beobachten? = Werbevolumen 60 Marken

= welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Marken? | | im Funf-Jahres-Vergleich

= mit welchen Motiven werben die Unternehmen? i » Werbespendings in

. = welche Entwicklungen sind in Produktmarkten zu erkennen? . sechs Produktmarkten

= welche Werbestrategien nutzen zehn detailliert analysierte Marken? | | = Werbespendings fur

. = welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Marken? i funf Mediengattungen :
. = mit welchen Slogans und/oder Motiven wird in der Werbung - = Qualitative Strategien & Motiv- !
: argumentiert? . . analyse von zehn Top-Marken
. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat etc. zeigen die Topmotive? i = Positionierungsanalyse

. = welche Starken / Schwachen zeigt die qualitative Motivanalyse auf? . Werbestrategie fur

= wie positionieren sich die Top-Marken im Werbemarkt? .+ zehn Top-Marken

' Forschungsdesign:

. Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet (Bannerwerbung), Print, Radio und TV sowie !
der Werbemotive fiur diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotive :
' beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank des unabhangigen |
' Medienbeobachters AdVision digital.

[ 6
Studiensteckbrief
% researCh tOOIS Werbemarktanalyse Herz-Kreislauf-Praparate 2018
MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten



Inhaltsverzeichnis

» Management Summary 5
» Forschungsdesign 10
- » Trends 15

» Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt 18

Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeausgabenentwicklung nach Medien

» Quantitative Entwicklungen der Produktmarkte im 5-Jahres-Vergleich 22

Werbeausgabenentwicklung nach Produktmérke, Produktmérkte im Mediensplit,
Werbeausgabenkonzentration in 2017/2018

= Quantitative Entwicklungen der Anbietergruppen im 5-Jahres- 28
Vergleich

Werbeausgabenentwicklung nach Anbietergruppen, Anbietergruppen im Mediensplit,
Werbekonzentration 2017/2018

» Qualitative Tendenzen 34
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2017/2018, aktuelle Trends 2017/2018

©Wavebreak Media Ltd/123RF.CC

MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

Studiensteckbrief
@% researCh tOOIS Werbemarktanalyse Herz-Kreislauf-Praparate 2018



Inhaltsverzeichnis

» Benchmarks 37

» Werbeausgaben-Rankings 40
Share of Advertising der Top 10 Marken, Ranking der Top 60 Marken nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10 Marken nach absoluter Werbedynamik

» Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-
Vergleich 51

Entwicklung der jahrlichen Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-Vergleich,
Entwicklung der monatlichen Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der letzten 60
Monate, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken auf die Monate im 5-Jahres-Vergleich,
Werbeverzicht in Monaten

» Verteilung der Werbeausgaben/-Motive in den letzten zwolf Monaten 58

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken nach Produktgruppen in den letzten zwolf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10 Marken auf die
Mediengattungen in den letzten zwélf Monaten

©Wavebreak Media Ltd/123RF.C¢

Studiensteckbrief
@% gekfe?.:]Ch tOOIS Werbemarktanalyse Herz-Kreislauf-Praparate 2018
arketingmannanmen
erfassen, verstehen, bewerten



Inhaltsverzeichnis

» Strategien 61
Die folgenden Analysen werden fiir jeden der Top 10 Marken durchgefuhrt: Werbeausgaben nach
Produkten und Mediengattungen, zeitliche Werbedruckverteilung nach Produkten in den letzten 24
Monaten, Analyse Top-Werbemotive, Quantitative und qualitative Erfolgskriterien
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= Entresto 70
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends
Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Auf welchen Mediensplit
setzen die Unternehmen?

Entwicklung der Werbespendings produktmarktiibergreifend (Angaben in Tsd. €) und Anzahl der
Werbungtreibenden

Werbespendings Trendﬁ
16.000 Quantitative Entwicklungen der Produlkimérkie im S-Jahres-Vergleich
Werbespendings aller Marken produktmarktiibergreifendim S-Jahres-Vergleich (Angabenin Ted. €)
12,000 - 60,000,000 Trends
Quantitative Entwicklungen der Produktmarkte im S$-Jahres-Vergleich
6,000 Produktmirite im Mediensplit 201712018 (Angaben in %)
) 40.000.000
Antihypertens
4000 yperEnsya
20.000.000
Diwretika
Nov Feb Mai Aug Nov Feb Mai Aug Ni oL i Harztherapeutia
13 14 1 s P
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ot
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research tools Goseszich
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

T Welche Marken zeigen

Ranking der Top 60 Marken nach Werbevolumen (letzter 12-Monats-Zeitraum) d I e g ro Bte Dy n am I k ?

Ausgaben in €
Okt."13— | Okt'14— | Okt.15— | Okt™6— | Okt "7-— Benchmarks
Sep. "14 Sep. "5 Sep. "16 Sep. "17 Sep. 18 Werbeausgaben-Rankings

11 | Vocado 26.950 !
12 | Hypercoran 140973 Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings
13 | Viacoram 439159
Share of Advertising der Top 10 Marken von |
14 | Homvictensin 1]
15 | Tromeardin 15.000 Sonstige
16 | Dr. Kade 126.960 Venostasin
17 | Praluent a 3
18 | Weleda 9.288 Tioblis_
19 Vetesea 190059 repstrs [
) . Telecor Arginin plus_———
20 | Korodn il riocis
Ouale: Anatysen durch hmﬂmhh:ds auf Basis Adision digial mpﬂtm_,ﬂ"’ Velassa _

research tools

Narkatirgya tnaban Herz- Vanostasin -

erfassen, versiches, bewerien -

Ranexa o 300.000 &00,000 200,000
- Cuella: Arakean duch reseaich toole auf Basis AdVisian digital
Mindalin_" -
Y research tools O wisiol S
Hametum Mustingagn puass !
Welche Marken fiihren S
pole auf Basis Advision digial

das Ausgabenranking an? [© e T . o
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien
Marke A

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilmarkten?

Marke A | GQuantitative und qualitative Efalgskiiterien

aus Strategien

nok E zu "1EMT, e

Werbeausgaben
absolutin 171 | “antell an d ges. Branch

Marke B | Vasoprotektoren Analyse Top-Werbemotive

{Rang xx) y
I okl
Allmanstelhung mit derm
Allginstellung Metto oo
im Produkt xaox 3,000
fraudige Matwe,
:ﬂ:mmh&h harmonische Bildmaotive
corporate colour
2.000
Design - m‘“”ﬂ““ﬂm ZR | wx 180018 (T | 18-20Uhr
Konsistenz wrs, im Zaitverdauf )
unterschiediiche Motive fast téglich AG | Agentur A, q .
MED| ZOF ARD,Sst1 | UF | Sede, Mage o 1\ 7 \ .
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g5 research tools P
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Markenraniing Wie positionieren sich die
Bewertungder Kommunikationsstrategienim Vergleich Marken im Wettbewerbsumfeld?

AWareness D Stl’.ﬂtﬂ gIE n
Marken Allein- |Aufmerk- De  Markenranking
stellung | samkeit | ko

Markenranking {Angabenin % der maxmal emeichbaren Punkie)
Q00 (o0 | -
Crataegutt eCC (008 | & ntictan Kommunikationspositionierung
Entresto L Islsfieisial)
. s ollos I Crataegutt [N  Positionierung/Annlichkeit der Marken
— Entrestc [T
el eetteo 10 oot ] st
e S = TR ——— °
Repatha [ Telejiealel MY |
Ranexa [IENET)
TelcorArgininplus | OO@ | OO @ | @
Repatha LT
Tabts o oflo Oll I — 5
Venastasn _jeiejjele I Tietiis. [NEETY R et e
Quells: Arakpean durch msearch baols aof Base Adimion digial Venastasin m AWATENESS A ‘
researc| h tools T 0 Hutzenvemittiung Repatha
T Cratasgutt e o o obks, Venestasin
Cuells: Arabgran duch eseach taols auf Basis Advision digial Entresta o 'H'?erbedru ok
388 research tools _— Hametum Telcor Arginin plus
- i
. . . Ranexa
Wo liegen im Wettbewerbsvergleich o Purehginggc _
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Geschaftsfluhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net
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Zuletzt zur Branche Healthcare erschienen: - Seit 2005 forscht research tools

. = Studie Sponsoring Healthcare 2018 .. marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Medikamente 2018 ! und positioniert sich als Marketing-

» Werbemarktanalyse Analgetika 2018 . studien-Spezialist. In der Reihe .
= Studie eVisibility Sanitatsbedarf 2018 . ,Werbemarktanalysen' sind seit 2016
. = Werbemarktanalyse Pharmaz. Muskel- und Gelenkprap. 2018 Uber 60 Marktstudien zu unterschied-
= Studie eVisibility Laborbedarf 2018 . lichen Branchen erschienen. !
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