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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

Fur die mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden Hotels, Hotelketten, Pensionen und
Resorts innerhalb eines Jahres mehr als 58 Millionen Euro ausgegeben.

Anders als in den meisten Branchen entfallt auf Anbieter mit nur einer Niederlassung (Produktmarkt
(Einzel-) Hotels/Pensionen) der grolite Teil der Werbeausgaben.

Einen starken Riickgang verzeichnen die Werbeausgaben der Hotelketten. Sie sind innerhalb eines
Jahres um mehr als ein Viertel zurtickgegangen.

Top-Werbemedien sind Zeitschriften und Zeitungen mit einem Anteil von 74 Prozent. Knapp ein Viertel
der gesamten Werbeausgaben fliel3t in die Internet-Bannerwerbung.

Acht Anbieter werben innerhalb eines Jahres mit einem Volumen von mehr als einer Millionen Euro,
davon sechs mit einem Werbeplus.

Der Erfolgsfaktor ,Aufmerksamkeit’ ist in der Branche der aktuell grofdte Schwachpunkt unter den
qualitativen Werbeerfolgsfaktoren.
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

Werbevolumen Hotels

2016/2017:

56 mio. €

2017/2018:

58 wmio. €

Mediensplit

(3 & B B re

Internet-Werber Nr. 1:

Quelle: Analysen durch research tools auf Basis AdVision digital

6 Produktmarkte

Top-Volumenmarkt:

Top-Abstiegsmarkt:

Werbekonzentration
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Werbetrends fur die 100 Hotels ( Im Detail
mit den héchsten Werbeausgaben in Deutschland analysierte Marken:
= Accor

detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Werber _
= Alpin Chalets

= Baltic Sport- und

in sechs Produktmaéarkten, darunter

(Einzel-)Hotels/Pensionen, Hotelketten, Imagewerbung, Resorts Ferienhotel
= B&B Hotels
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = Dorint Hotel & Resorts

auf 160 PowerPoint-Seiten

= Hotel Frankenland
= Hotel Hohenhaus

als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar

= Mercure
» Travel Charme
Die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = Walchhofer's Alpen-
hotel
Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien " + Spendings fir
ermdglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich 90 weitere Marken j
Y
1 Baltic Sport- und Ferienhotel, 2 Dorint Hotel und Resorts, 3 Walchhofer's Alpenhotel
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbemotivanalyse Werbeausgabenanalyse j

~ > > >

/ Trends / Benchmarks f Strategien

= Quantitative Entwicklungen » Werbeausgaben- und = Zeitliche Werbedruckver-
im Funf-Jahres-Vergleich Werbedynamik-Rankings teilung von 10 Top-Marken

= Qualitative Tendenzen = Ranking der 100 Top-Werber = Analyse Top-Werbemotive

= Analysen zu Marktvolumen nach Werbeausgaben im (Ziel, USP, Tonalitat etc.)
und Marktentwicklung Flnf-Jahres-Vergleich = Werbeschwerpunkte in

= Bedeutung von Medien und » Verteilung der Werbe- Medien und Produktmarkten
Produktmérkten ausgaben auf Medien und = Qualitative und quantitative

/ Produktmarkte / Erfolgskriterien mit Rankingj

~ > ~ > <>

[ Werbeausgaben-Ranking gualitative Werbeerfolgskriterien Werbe-Positionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

__________________________________________________________________________________________

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

. = welche allgemeinen Werbeausgabentrends sind zu beobachten?

' = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Marken?
- = mit welchen Motiven werben die Unternehmen?

. = welche Entwicklungen sind in den Produktmarkten zu erkennen? |
= welche Werbestrategien nutzen zehn detailliert analysierte Marken?
. = welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Marken? '
. = mit welchen Slogans und/oder Motiven wird in der Werbung

. argumentiert?

. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat etc. zeigen die Topmotive?

= wie positionieren sich die Top-Marken im Werbemarkt?

__________________________________________________________________________________________

' Forschungsdesign:

' Die Studie in Zahlen:

= Werbevolumen von 100 Marken

im Funf-Jahres-Vergleich

» Werbespendings in

sechs Produktmarkten

= Werbespendings fur

funf Mediengattungen

| = Qualitative Strategien & Motiv-

analyse von zehn Top-Marken

= Positionierungsanalyse
. = welche Starken / Schwachen zeigt die qualitative Motivanalyse auf? i

Werbestrategie fur
zehn Top-Marken

_____________________________________________

. Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet (Bannerwerbung), Print, Radio und TV sowie
der Werbemotive flr diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotivei
' beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank des unabhangigen '

' Medienbeobachters AdVision digital.
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Inhaltsverzeichnis

- -

» Management Summary
» Forschungsdesign 10
» Trends 15

» Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt 18

Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeausgabenentwicklung nach Medien

' » Quantitative Entwicklungen der Produktmarkte im 5-Jahres-Vergleich 21

Werbespendings aller Anbieter nach Produktmarkten im 5-Jahres-Vergleich, Produktmarkte im
Mediensplit 2017/2018

= Qualitative Tendenzen 28
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2017/2018, aktuelle Trends 2017/2018
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Inhaltsverzeichnis

| |

> Benchmarks

» Werbeausgaben-Rankings 34
Share of Advertising der Top 10 Marken, Werbeausgabenkonzentration in 2017/2018,
Ranking der Top 100 Marken nach Werbevolumen, Ranking der Top 10/Low 10 Marken
nach absoluter Werbedynamik

» Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-
Vergleich 48

Entwicklung der jahrlichen Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-Vergleich,

Entwicklung der monatlichen Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der letzten 60

Monate, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken auf die Monate im 5-Jahres-Vergleich,
- Werbeverzicht in Monaten

» Verteilung der Werbeausgaben/-Motive in den letzten zwolf Monaten 55

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken auf Produktmarkte in den letzten zwolf Monaten,
Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10 Marken auf die Mediengattungen in den
letzten zwolf Monaten
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Inhaltsverzeichnis

e Y

» Strategien

Die folgenden Analysen werden fir jeden der Top 10 Marken durchgefuhrt: Werbeausgaben nach
Produkten und Mediengattungen, zeitliche Werbedruckverteilung nach Produkten in den letzten 24

Monaten, Analyse Top-Werbemotive, Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

» Kommunikationspositionierung
» Kontakt

Accor

Alpin Chalets

B&B Hotels

Baltic Sport- und Ferienhotels
Dorint Hotel & Resorts

Hotel Frankenland

Hotel Hohenhaus

Mercure

Travel Charme

Walchhofer's Alpenhof
Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich
Motiv-Highlights

Auswahl wichtiger oder herausragender Werbemotive

o2
R
K
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends
Quantitative Entwicklungen der Produktmarkteim 5-Jahres-Vergleich

Auf welchen Mediensplit setzen
die Beherbergungsbetriebe?

Werbespendings aller Anbieter nach Produktmarkten im 5-Jahres-Vergleich (Angabenin Tsd. €)

40,000 Trends
Qualitative Tendenzen
Aktuelle Trends 2017/2018
30.000

Trends

Kategaorie Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

20.000

Entwicklung des Mediensplits aller Anbieter im S-Jahres-Vergleich (Angaben in %)
Meist baworbens
Produktkategarie Hioteis Penslons

Mediengattungen mit den Juni 14 - Mai ‘15 -
hachsten Werbeausgaben Internet

10.000

Mediengattung nach T
1. Balken proPra Anzahl der Mative Internet (XXX) Juni*1s - Mai 16

O
A0
e
5. Balken proPra
Qudle: Andlysen durch resasrch fods af Basis AdVision digitd; 11 Designelemente Menschen, Gesi Juni "6 - Mai 17 -
i research tools
i Kreativagenturen Rimer Wildberge Juni ™7 - Mai18

| |
0 20 40 60 a0 100

Ouele: Analysen durch resaarch bools auf Basis AdVision digial; 1
Kative peschaied warden

research tools u Internet = Zeitschriften » Radio TV = Zeitungen
Wel C h e Dy n a.m i k i St i n d e n Quale: Anatysen durch resaprch tools auf Basis Adision diptal; 1 fahlenda odar obarzanhge Progant zu 100% sufgrend van Rundung =
Produktmarkten erkennbar? i tools "

erfasmen, versishes, beweries
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Welche medialen Peaks
ergeben sich im Jahresverlauf?

Ranking der Top 10 Marken nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angaben in Tsd €)

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

A&O HOTELS and HOSTELS
Alpin Chalets M Share of Advertising der Top 10 Marken von Juni 2017 bis Mai 2018

arcoTeL Hols [ Benchmarks
B&R Hotels _ Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken
Baltic Sport- und Ferienhotel _ Travel Chi g'tw'fk'g;'g d_?r:v€e)rbeausgd)en der Top 10 Marken von 2017/2018 im Verlauf der letzten 60 Monate
op 1-5)(inTsd.

camp reivseHLEN [N 000
Dorint Hotel & Resorts [N Sonsti :
nstige {

Hasserader Burghote! [N ™~ 800

Mereure [
Schlosshotel Fleesensee [ 600

0

400

Quale: Anatysen durch resagrch toods auf Basis AVision digfal, 1
Dorint Hotel & __—
research tools Resorts—

Markitinayaa e bty
afassen, versizhen, beweriss

200

5 Analysen durch resaanch focls awf Basis Advision digial 0
Jun Sep Dez Mrz Jun Sep Dez Mrz Jun Sep Dez Mrz Jun Sep Dez Mrz Jun Sep Dez Mrz
% research tools 13 14 15 16 17

E

= ===Travel Charme ===Baltic Sport- und F erienhotel e==B&B Hotels s=mA pin Chalets ===Hotel F rankenland

Welche Marken zeigen

Quule: Andysen durch ressrch fods sl Basis AdVision digid -
die grofdte Dynamik? [ roscarch tooks T
ertassen, versicher, bewerier

researCh tools Studiensteckbrief
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien Welche Dynamik zeigt sich im
Anbieter A | Analyse Top-Werbemotive Zeitablauf in den Teilméarkten?

Strategien
Anbister B | Quantitative und qualitative Erfolgskriterien
Strategie
XXXK.T785 € : 7 =
Werbsausgaben + ‘ Anbieter C | Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 24 Monaten nach Produktgruppen (In Tsd. €)
. {(+XX% zu “1617)
absolut in 1718
Rang X
200
_
MED | spXXXel.de SCH | 6.766.793 humarvalle TV-Spots mil
' Alleinstellu Testimonial XXX. w
€ | XXXXXX € 2G | Alpintouristen ng Internetbanner mit Mas-
= | POX2T= [ep | kottchen , XXX
[ 2X XX.2017 TV-Spots sehr hoch 120
Aufmerksamkeits- | durch XXX,
% ringe TON, [netrkch, ki stirke Internetbanner nur
mafig 80
Quale: Analysen durch research tools auf Basis AdVision digeal
research tools ' | Design- sehr hoch durch XXX,
Natrensiosion Konsistenz Designelemente u. Dar- 40
etasan, wysisbes, boverias steller XXX
Cuale: Anatysen durch resaanch tools auf Basis Advision digial; 1
0 . L eaTE e :
research tools Jun16 Aug Okt Dez Feb Apr Juni17 Aug Okt Dez Feb  Apr
= Golfhotels w Hotelketten = Hotels/Pensionen wimagewerbung » Programmwerbung = Resorts
Bei welchen Erfolgsparametern S R A o
werden Schwachen deutlich? Y ot taeie "
- Mkt rnynabeaben
ofasuen, versisher, boweries
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategi . o . . .
Anbiesrraning Wie positionieren sich die

Bewertung der Kommunikationsstrategie im Vergleich M ar k e n I m Wett b eW er b S u m fel d ?

Awareness StrategiEH
Anbieter Allein- | Aufmerk- Markenranking
stellung | samkeit

OO® | OGO | @C
Alpin Chalets 900|008 | @C

P Markenranking (Angaben in % der maximal erreichbaren Punkte)
cor

Kommunikationspositionierung

Accor
BA&B Hotels 800 i A
080 LIS Alpin Chalets [N  positionierung/Ahniichkeit der Marken Alpin Chalets
S——
Batic S3F-H | (505@ | OO0 | @C 888 Hotels |NNNIIGEG_— °
Dorint?
r _Jelejjeiel J] ¢ Baltic 5.-u. F-Hote!" [

Frankenland® QOO0 | @CC) | ®C | porint Hotel & Resorts ]
Hohenhaus* OO | OC0 | @C Hatel Frankenland _

Mercure :
000 | LUOe | @C Hotel Hohenhaus _ Nutzenvermittiung
Travel Charme | (00 | @O0 | @0 mercure [ A
Walchhofer's®
P — C:S'ﬁ—fjg:: ¢ Traveicharme [REN | oo T T o e s
ke HEN eH resaan| 5 al 515 1510 <)
Walchhofer's Alpenhof [T o OporintHote| & Resorts Hotel Frankenland
i research tools Werbedruck Baltic Sport- und FerientBtels
T e o 2 A °
Travel Charme Awareness

Quale: Anatysen durch resagrch toods auf Basis AVision digfal; 1

° A \Walchhofers
B&B Hotels o Dufhoénoﬂagfﬂ'e";ure
Wo liegen im Wettbewerbsvergleich ° -
Starken und Schwachen? Y tocsorh tovle e
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i researCh tOOIS Werbemarktanalyse Hotels 2018
er?;z:lg:gvmearz{]:t?;elewerten



Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 2.400 EUR zzgl. MwSt. die

Werbemarktanalyse Hotels 2018.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

Studiensteckbrief
@% researCh tOOIS Werbemarktanalyse Hotels 2018


mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Zuletzt zur Tourismusbranche erschienen:

. = Werbemarktanalyse Touristische Zielgebiete 2018

. = Werbemarktanalyse Fluggesellschaften 2018

' = Reputation Analysis Airlines 2018

. = Werbemarktanalyse Ferien- und Freizeitparks 2017
. = Marketing-Mix-Analyse Studienreisen 2017

» Werbemarktanalysen Fluggesellschaften 2017

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmafinahmen erfassen — verstehen — bewerten

_________________________________________________________________________________________________________

- Seit 2005 forscht research tools

' und positioniert sich als Marketing-
. studien-Spezialist. In der Reihe

. lichen Branchen erschienen.

________________________________________________

' Geschaftsfiihrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

. marketing- und wettbewerbsorientiert

- Werbemarktanalysen' sind seit 2016
. Uber 50 Marktstudien zu unterschied-

E:

research tools
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