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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

Fur die mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden Anbieter fir den Innenausbau innerhalb
eines Jahres insgesamt Uber 46 Millionen Euro ausgegeben. Im Vergleich zum Vorjahr hat das
Werbevolumen um zwolf Prozent zugenommen.

Die héchsten Zuwachse sind im Produktmarkt Turen, Tore & Schliel3systeme sowie Bad & Kiiche zu
beobachten. Im Teilmarkt Farben, Lacke, Tapeten sind die Werbeaktivitaten ricklaufig.

Innerhalb der vergangenen flunf Jahre hat sich die Anzahl der monatlich werbenden Marken mehr als
verdoppelt. Sie liegt damit bei durchschnittlich 150 werbungtreibenden Marken pro Monat.

Mit 32% Werbeanteil belegt das Medium TV in diesem Markt lediglich Rang zwei.
Die Werbekonzentration der drei Topwerber summiert sich auf 30 Prozent.

Sieben Anbieter werben mit einem Volumen von mehr als einer Million Euro. Neun der zehn
werbestéarksten Marken haben ihre Werbeaktivitdten im Vergleich zum Vorjahr ausgeweitet.

Der Erfolgsfaktor ,Aufmerksamkeit’ ist in der Branche der aktuell grof3te Schwachpunkt unter den
qualitativen Werbeerfolgsfaktoren.
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Management Summary

Key Facts der Analysebereiche:

Werbevolumen Innenausbau 8 Produktmarkte

Top-Volumenmarkt:
2016:
41 Mio. € Top-Aufsteigermarkt:
2017:

46 Mio. €

cnlielssyteme

Werbekonzentration

Mediensplit

Internet-Werber Nr. 1:

©lcons8/www.icons8.com/lconsMind/www.iconsmind.com

Werbemarktanalyse Innenausbau 2018
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Werbetrends fur die 100 Anbieter fur den Innenausbau ( Im Detail
mit den hdochsten Werbeausgaben analysierte Marken:
= Alpina

detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Werber
= BLANCO

= BWT Wassertechnik

in acht Teilmarkten, darunter Bad & Kiche,

Farben/Lacke/Tapeten, Turen/Tore/SchlieBsysteme " Geberit
» iDuMo
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich » Jan Kath
auf 154 PowerPoint-Seiten :
= Ring
_ _ o ) = Sanibroy
als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar = Schéner Wohnen
(Farbe)
Die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = Vorwerk Teppich
= + Spendings

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien fir 90 weitere

ermdglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich Marken j
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbemotivanalyse Werbeausgabenanalyse j

> > >

/ Trends / Benchmarks [ Strategien

= Quantitative Entwicklungen » Werbeausgaben- und = Zeitliche Werbedruckver-
im Funf-Jahres-Vergleich Werbedynamik-Rankings teilung von 10 Top-Marken

= Qualitative Tendenzen = Ranking der 100 Top-Werber = Analyse Top-Werbemotive

= Analysen zu Marktvolumen nach Werbeausgaben im (Ziel, USP, Tonalitat etc.)
und Marktentwicklung Flnf-Jahres-Vergleich = Werbeschwerpunkte in

= Bedeutung von Medien und = Verteilung der Werbe- Medien und Produktmarkten
Produktmérkten ausgaben auf Medien und = Qualitative und quantitative

/ Produktmarkte / Erfolgskriterien mit Rankingj

> > <>

[ Werbeausgaben-Ranking gualitative Werbeerfolgskriterien Werbe-Positionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

. = welche allgemeinen Werbeausgabentrends sind zu beobachten?

» welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Marken?
. = mit welchen Motiven werben die Unternehmen?

. = welche Entwicklungen sind in den Produktmarkten zu erkennen?

» welche Werbestrategien nutzen zehn detailliert analysierte Marken?
. = welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Marken?

. = mit welchen Slogans und/oder Motiven wird in der Werbung

. argumentiert?

. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat etc. zeigen die Topmotive?

. = welche Starken / Schwachen zeigt die qualitative Motivanalyse auf?
' = wie positionieren sich die Top-Marken im Werbemarkt?

' Forschungsdesign:

' | Die Studie in Zahlen:

= Werbevolumen 100 Marken

im Funf-Jahres-Vergleich

| = Werbespendings in acht

Produktmarkten

= Werbespendings fur funf

Mediengattungen

= Qualitative Strategien & Motiv-

analyse von zehn Top-Marken

: = Positionierungsanalyse

Werbestrategie fur zehn Top-
Marken

___________________________________________

. Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet (Bannerwerbung), Print, Radio und TV sowie !
- der Werbemotive fiir diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotive
' beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank des unabhangigen '

. Medienbeobachters AdVision digital.
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» Trends

= Quantitative Entwicklungen des Gesamtmarktes im 5-Jahres-Vergleich 16

» Benchmarks 27
» Werbeausgaben-Rankings auf Branchenebene 30

Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener

Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeverzicht in Monaten, Werbeausgabenent-
wicklung nach Produktmarkten und Medien

Qualitative Tendenzen 25

Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2017, aktuelle Trends 2017

Share of Advertising der Top 10 Marken, Ranking der Top 100 Marken nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10 Marken nach absoluter Werbedynamik, Top-Werbungtreibende 2013-
2016, die nicht unter den Top 100 von 2017 waren

Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-
Vergleich 45

Entwicklung der jahrlichen Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-Vergleich,
Entwicklung der monatlichen Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der letzten 60
Monate, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken auf die Monate im 5-Jahres-Vergleich
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Inhaltsverzeichnis

» Strategien

Die folgenden Analysen werden fiir jede der Top 10 Marken durchgefiihrt: Werbeausgaben nach
Produktkategorien und Mediengattungen, zeitliche Werbedruckverteilung nach Produkten in den letzten 24
Monaten, Analyse Top-Werbemotive, Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

= Alpina

= BLANCO

= BWT Wassertechnik
= Geberit

= iDuMo

= Jan Kath

» Ring

= Sanibroy

= Schoner Wohnen (Farbe)

= Vorwerk Teppich

» Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich

= Motiv-Highlights

Auswahl wichtiger oder herausragender Werbemotive
» Kommunikationspositionierung

> Kontakt

54

62
71
78
86
94
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends

Quantitative Entwicklungen des Gesamtmarktes im 5-Jahres-Vergleich

Auf welchen Mediensplit
setzen die Unternehmen?

Werbespendings aller Marken nach Produktméarkten im S-Jahres-Vergleich (Angaben in Tsd. €)

25000 Trends

Qualitative Tendenzen

20.000 Aktuelle Trends 2017 fir alle Top 10 Werbungtreibenden der Branche

15.000 Trends

Kategorie Quantitative Entwicklungen des Gesamtmarktes im 5-Jahres-Vergleich
10.000 Entwicklung des Mediensplits aller Marken im 5-Jahres-Vergleich (Angaben in %)
Medienkanale mit den
5.000 hidchsten Werbeausgaben® Internet
il o - e
0 - - - Titel ete ) mit den hichsten | Medium A
=3 1
oﬂ-@.d\ M@f,ﬁa < ﬁs@‘ o Werbsausgaben S0t - ” H
W - ‘}‘ﬁ
ot ® NS Medienkangle mit den o
. G meisten Motiven' Zaitschriften
@ < Bn 2015
5. Bal . Menschen bei d
Haufigste Designelemente
Cuale: &natysen durch resaanch tools auf Basis Adision digial Nutzung der Prc 2016
research tools '
- A Kreativagenturen Agentur A 217
]

uella: Analysan durch research ipoks suf Beses Advision digital; ¥ a0 100
fi research tools u Zeltschriften = Tageszeltung = Radio ®lnemet =TV
Wel C h e Dyn am I k I St I n d en Clsale: Analysen durch resaarch tocls auf Basis Adyision digial =

research tools Warbamarkianslysa

Inmenausban 2018
Mk iyl baa

ifassen, wersishes, bewerias

Produktmarkten erkennbar?
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks

Werbeausgaben-Rankings auf Branchenebene

Welche medialen Peaks
ergeben sich im Jahresverlauf?

Ranking der Top 10 Marken nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angaben in Tsd. €)

Benchmarks
BWT Wassertechnik Werbeausgaben-Rankings auf Branchenebene

Floordirekt Share of Advertising der Top 10 Marken von 2017
Parkett Dietrich
aret etrie Benchmarks
Quooker sonstig e.\ Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken der Branche
Ring p Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken aus 2017 im Verlauf der letzten 60 Monate
(Top 1= 5) (Angaben in Tsd. €)
Sanibroy
3.000

Schéner Wohnen (Farbe)

Schoner Wohnen (Koliektion) Alpina___ 2,500 4

Teckentrup 2000 -

Vomwerk Teppich BLANCO
0 1 1.500 1
iDuMo!
Quele: Analysen durch research tools aul Basis Advision digial 1.000 -
research tools Jan Kath |
iy Vorwerk|Teppich 500 -
Quale: Analysen durch resaanch tocls awf Basis Advision digial a =
Jan Apr Jul Okt Jan Apr Jul Okt Jan Apr Jul Okt Jan Apr Jul Okt Jan Apr Jul Okt
5 research tools 13 14 15 15 7
20, bese: m—fing se=Geberil ss=SchonerWohnen (Farbe) e=BWT Wassetechnik ss=Sanibroy
Wel C h e M ar k e n Z el g e n Ouele: Analysen durch ressarch tools aul Basis AdVision digial
[ 47}
research tools Werbamarkianalysa

Innengusban 2018

die grof3te Dynamik?

Markativnyna brabeen
erfasmen, versishes, beweries
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilméarkten?

Marke A | Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

Strategien

KHHHB2T €

Werbeausgaben (+X,1% 2u 2016) Marke B | Analyse Top-Werbemotive

absolutin 2017

Rang XX
oy lia - Strategien
hochwertige Designer- 1 Marke C| Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 24 Monaten nach Produktgruppen (In Tsd. €)
Alleinstellung XXX, individuell, schan,
maRangefertigt 500
400 WAMLEN SIE DAS ORIGINAL. AB 375 €.
mfﬁ"“k“m“'m' Asthetische Inszenierung y
stirke
300
Desian - Ober die Medien hoch, - -
Kome: Printanzeigen ahnlich MED | Si Informationen | SCH | 1
onsistenz 200
aufgemacht SHK
€ XX.609 € 2G Untemehmer
Cuale: Analysen turch resaarch tocls auf Basis Adyision digial 100
ZR | XX.XX.2017 USP | 5 Jahre Garar
research tools Varkenbekamt
[IT——— arkenbekannt-
exfassen, versishen, bewerien m heit, Image TON | plakativ 0
Jan16 Mrz Mali Jul Sep Nov Jan17 Mrz Mai Jul Sep Nov
Quele: Analysen durch research tools auf Basis AdVision digsal
555 research tools L] Béd und Kiche uBoden = Farben, Lacke, Tapeten
¥ = Fliesen, Mamor etc. »Imagewerbung = Rangewerbung
= Sonstiges = Taren, Tore, SchlieBsysteme

Bei welchen Erfolgsparametern
werden Schwachen deutlich?

Quale: Analysen durch resaarch tools auf Basis AdVision dig#al

ﬁf‘ﬁ research tools il
Naatingnaleabaen

ofasuen, versisher, boweries
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Wie positionieren sich die
Marken im Wettbewerbsumfeld?

Markenranking

Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich

Werbedruck | Awai Strategien

Spen- |Share of| Allein-| Kommunikationsstrategien der Top 10 Unternehmen
dings | Advert. | stellunc

Marken

Alpina S0e | 0e0 | et Anbieterranking (Angaben in % der maximal erreichbaren Punkie)
BLANCO eCC 00 | @00 _ Kommunikationspositionierung
BT 000 |00 | e0g Apma
ebert ~0e | 000 | 800 BLANCO Positionierung/Ahnlichkeit der Marken
iDuMo _lelelle’el 1I' Tole B Werbedruck Alp%a A
. : urchgan it
Jan Kath Co0 | eCO | @00 St = BLANCO o gAgg :
Ring 008|000 |eo0 iDublo Y
Sanibroy eCO|00e | eCO SRR | Goebem IDuMD Jan Kath
sch. w.(F} |OCC| @00 | @b0 Ring gr,ﬁé,m iNutzenvetmittlungo o
vowerk T+ | OCE| OO0 | @00 Sanibroy I @4 oy ______ -
Quale: Analysen durch resasrch ooks auf Basis AdVision dig#al Sch. W. (F.¥
P25 research tools VorwerkT.*
Awareness
Quedle: Andysen durch research fods ool Bags AdVision digtd Schéner Wohnen A Vorwerk Teppich
(o] o
Wo liegen im Wettbewerbsvergleich o
Starken und Schwachen? | e et 1
Studiensteckbrief
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Geschaftsfluhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmafinahmen erfassen — verstehen — bewerten

_________________________________________________________________________________________________________

______________________________________________________________________________________________________________________________________

- Zuletzt zur Branche Haushalt & Garten erschienen: ' Seit 2005 forscht research tools marketing- |
. = Werbemarktanalyse Mobel 2018 ' und wettbewerbsorientiert und positioniert

. = Studie eVisibility Elektrowerkzeuge 2018 .1 sich als Marketingstudien-Spezialist. Zur

. = Studie eVisibility Holz 2018 ' Branche Haushalt & Garten wurden seit

- = Werbemarktanalyse Bodenreinigungsgerate 2017 1 2016 Uber 20 Studien veroffentlicht. In der

. = Studie eVisibility Gartenmaschinen 2017 .| Reihe ,Werbemarktanalysen' sind seit

» Studie eVisibility Haushaltsgrol3gerate 2017 2016 Uber 40 Marktstudien erschienen.
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