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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

» Fur mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden Unternehmen in der Branche Jobvermittlung
innerhalb eines Jahres insgesamt tiber 61 Millionen Euro ausgegeben.

» In allen funf untersuchten Anbietergruppen sind die Werbeausgaben gestiegen, teilweise um mehr als das
Doppelte.

» Das Ausgabevolumen der Top 5-Werber liegt sehr eng beieinander. Lediglich ein Anbieter aus den Top 10
hat im Vergleich zum Vorjahr seine Werbespendings gesenkt.

> Das Topmedium der Branche ist TV mit einem Anteil von 60 Prozent. Uberraschend gering ist der Anteil
an Internetwerbung mit lediglich 16 Prozent.

» Bei den Werbemotiven sind haufig &hnliche Hauptargumente zu finden. Nur wenige Anbieter schaffen es,
ein Alleinstellungsmerkmal zu prasentieren.
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Informationen zur Studie

Wichtige USPs:

ﬂm Detail analysierte

Werbetrends fir die 50 Jobvermittler mit den héchsten Werbeausgaben _
Anbieter:

» Bundesag. fur Arbeit

‘ detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Werber
= Experteer

in funf Anbietergruppen » fachjobs24.de
= Hays
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = Indeed

auf 111 PowerPoint-Seiten - Jobware Online-Serv.

als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verflgbar = Kalaydo _
= stellenanzeigen.de
— _ o _ = StepStone
die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral " Xing
) . * + Spendings von 40
Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien P gs V&
. : : : weiteren Vermittlern
ermdoglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich j
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Informationen zur Studie

[ Werbemotivanalyse

Werbeausgabenanalyse

>

-

Quantitative Entwicklungen
im Finf-Jahres-Vergleich

Qualitative Tendenzen

Analysen zu Marktvolumen
und Marktentwicklung

Bedeutung von Medien und

Trends

R

/ Benchmarks

» Werbeausgaben- und
Werbedynamik-Rankings

» Ranking der 50 Top-Werber
nach Werbeausgaben im
Funf-Jahres-Vergleich

= Verteilung der Werbe-

>

Strategien

-

= Zeitliche Werbedruck-
verteilung der Top 10

= Analyse Top-Werbemotive
(zZiel, USP, Tonalitat etc.)

= Werbeschwerpunkte in
Medien und Produktmarkten

Produktmérkten ausgaben auf Medien und = Qualitative und quantitative
Produktmarkte Erfolgskriterien mit Rankiny
[ Werbe-Ranking Motivanalyse Werbe-Positionierung j

research tools
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Informationen zur Studie

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: .| Die Studie in Zahlen:
. = welche allgemeinen Werbeausgabetrends sind zu beobachten? o '
' = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Unternehmen? | | = Werbevolumen der

' = mit welchen Motiven werben die Jobvermittler? .| Top 50 Anbieter im

. = welche Entwicklungen sind in verschiedenen Produktmaérkten zu erkennen? ;| | Finf-Jahres-Vergleich
. = welche Werbestrategien wenden die zehn detailliert analysierten .| = Werbespendingsin !
. Unternehmen an? . funf Anbietergruppen |
. = welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Jobvermittler? .| = Werbespendings fiir

= mit welchen Slogans oder Motiven wird in der Werbung argumentiert? ! finf Mediengattungen
. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat, Zielgruppenansprache liegt den .| = Qualitative Strategien
. Topmotiven zugrunde? . & Motivanalyse von
. = welche Starken und Schwachen der Top 10 Anbieter zeigt die qualitative .+ zehnwerbestarken
' Motivanalyse auf? .| Anbietern |
= wie positionieren sich die Top-Anbieter im Werbemarkt? i » Positionierungsana- |
| 1 lyse Werbestrategie
' Die 111 Seiten umfassende Studie kostet 2.400 EUR zzgl. Mehrwertsteuer. | | fir zehn Anbieter i

_______________________________________________________________________________________________________________________________

. Forschungsdesign: .
' Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet, Print, Radio und TV sowie der Werbemotive
- fir diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotive beziehen sich
" auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank von AdVision digital.

Studiensteckbrief
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Inhaltsverzeichnis

.~ 0 |

» Management Summary
» Forschungsdesign
» Trends

= Quantitative Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich
Entwicklung Anzahl Werbungtreibende, Werbeausgabenentwicklung insgesamt,
Werbeausgabenentwicklung nach Medien

= Qualitative Tendenzen
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2015/2016, aktuelle Trends 2015/2016

» Benchmarks

» Werbeausgaben-Rankings

Share of Advertising der Top 10 Anbieter, Ranking der Anbieter nach Werbevolumen, Ranking
der Top 50 Anbieter nach absoluter Werbedynamik

= Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im 5-Jahres-
Vergleich

Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Funf-Jahresvergleich, Entwicklung der
Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Verlauf der letzten 60 Monate, Verteilung der Werbe-
ausgaben der Top 10 Anbieter auf die Monate im Funf-Jahresvergleich

= Verteilung der Werbeausgaben in den letzten zwdlf Monaten

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter anbietergruppenibergreifend in den letzten
zwolf Monaten, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter auf die Mediengattungen
in den letzten zwolf Monaten

>
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Inhaltsverzeichnis

» Strategien
Die folgenden Analysen werden fiir jeden der Top 10 Anbieter durchgefiihrt: zeitliche Werbedruck-
verteilung nach Medien in den letzten 24 Monaten, Analyse Top-Werbemotive, Quantitative und
qualitative Erfolgskriterien

.

Bundesagentur fur Arbeit

= EXxperteer

» fachjobs24.de

= Hays

» Indeed

= Jobware Online-Service

= Kalaydo

= stellenanzeigen.de

= StepStone

= Xing

= Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich 97

= Motiv-Highlights 99

Auswahl wichtiger oder herausragender Werbemotive

» Kommunikationspositionierung 102
» Kontakt 110

_S— B~ 0
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends

Guantitative Entwicklungen im 3-Jahres-Vergleich

Auf welchen Mediensplit
setzen die Jobvermittler?

Werbespendings aller Anbieter gruppenibergreifend im 3-Jahres-Vergleich {in T=d. €)

Trends

GQualitative Tendenzen

40.000
Aktuelle Trends HA2016

30.000

Trends

Kategorie Top 1 Q itati wi i % i
20000 g P Guantitative Entwicklungen im 3-Jahres-Vergleich
Entwicklung des Mediensplits aller Anbieter im 3-Jahres-Vergleich {in %)
Meist geschaltete
10,000 [ Medienkansls Internet
o Msict gen o Juni 1 1- Mai "12
“aa\"@ . {.ﬁ" Werbemedium
n hﬁb Juni 12 - Mai"13
L 5&# e Anzshl Motive Intermet (00
1. Balken pro An Juni 13- Mai "4
5. Balken pro An
Duslie Anaysen GUrThresesrch 00 s Sews ATViSion ogksl Designelemente Menschen bei der) Juni 14 - Mai 15
ﬁﬁ research tools ki
o e S Krestivagenturen Agentur X Jumi 45 - Wi i
Cialle Amaslman BUroh rasasnci 1o s Sem A s gkt &
‘.,,& research tools 4 unernet = Radic o TV o Zeitschrifen wZaitungsn B
f -

Welche Dynamik ist in den
Teilmarkten erkennbar?

Quzlle Anaiysen durch nesasrch 200s e Bess Advisan agiksl

ﬁ% research tools e

L
iy, it bt
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Welche medialen Peaks
offenbaren sich im Jahresverlauf?

Ranking der Top 10 Anbieter nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angsben in TE)

Benchmarks

Autolisian Werbeausgaben-Rankings

eszenjobs.de Share of Advertising der Top 10 Werber von Juni 2015 bis Mai 2016

Jobs in Griin u. Bau

. Benchmarks
REMEDICUS Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter
Medgr. Thiringzn Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Verlauf der letzten 80 Monate (Top 1 — 5)
monserds

6.000.0:00

M &b sl tuar

TREMOMIA Disnst. Kalayda

TWhlobs

fat:hjnhs?.d.de_/ 4 000 000
1] 2.500.00 essenjobs.de.

Orizon

oalle Areslysen durcih rasasncih Socs sl Beeis Adhvision digikal - | ..
Medgr. Thiringe 2000 00D -
i research tools i
. o, i Experteer
ualler Analmen gurcnresasncn s Smse ATison gl o4 L

Jun Okt Feb Jum Okt Feb Jun Okt Feb Jun Okt Feb Jun Okt Feb

‘i‘t research tools " 1 12 13 14 15
. . = Bundesagentur fir Arbeit ss=StepStone ss=Xing essindesd sslobware Online-Service
Welche Jobvermittler zeigen S ———— -
die gr63te Werbedynamik?  research tools s
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilméarkten?

Kommunikationsstrategien der Top 10 Anbieter

Anbieter ¥ | GQuantitative und qualitative Erfolgskriterien

Strategien

Kommunikationsstrategien der Top 10 Anbieter
XXHETEE €

EEX-T;» zu 14T Anbister X | Analyse Top-Werbemotive
ng

_________-f [ S
A J Kommunikationsstrategien der Top 10 Anbieter
A\“y A Iy w- .aps . -

Kzine besonderen
Alleinstellung Allzinstellengsmearkmale
herausgearbeitet

Werbeausgaben
absolutin 1516

3.000

; . mittel, redsktionslie Bild-
iﬁmrksamhelts- elements mit freudigen
Jobfindarn bei der Arbeit
Design - hoch, nur 2 werschisdens MED | ProSieben UF | Dokusoap, Se
Konsistenz E;Ei:::i“hm SCH | 480 ® |22-24unr
£ X.X95.261 € m fasttaglich
st Anaymen gucnresesrcn s 0 Sess Arison ot ZR ?158))((2231‘65 - |ze :I:;f'fdcngSG
Eﬁfﬁh tool x {[ae [xA USP | bringt mich we
T —— ¥2 | Berufsberatung | TON | entspannt, fre

Quelie: Anaysen cuchresesrch 100s af Sess A\ision agta!

Jd Jun 14  Aug Okt Dez Feb Apr JuniSs Aug Okt Dez Feb  Apr

. s InEerne » Radio s TV u Zeitschrift u Zeity
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research tools Studiensteckbrief

Werbemarktanalyse Jobvermittlung 2016
MarketingmafBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten




Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien
Kommunikationsstrategien der Top 10 Anbieter

Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich

Welche Positionierung nehmen
die Werbungtreibenden im
Wettbewerbsumfeld ein?

Werbedruck

Aware  Sfrate g ien

Anbieter Share of [ Allein- Kommunikationsstrategien der Top 10 Anbieter

Bundsg. £ Ah. | @O0 @O0 | @00 Anbieterranking (Angsben in % der maximal erreichbaren Punkts)

Expartaar 000|000 | 000
fachipbe24.de |00 (006 (OO8

Kommunikationspositionierung

Bundesagentwr firArbeit

Experteer Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter

Hays @00 (@00 | e’ fschjohs24 de

Indeed 000 000|000 Haye Rwiareness

debwzrz Col. | O0O@ | OO0@ | 006 ndesd o A

Kalaydo @O0|e00 @00 Jobware OnfineService Bundesagentr fiir Arbeit Experteer

stellenanzeig. | OO0 (OO0 | 000 Kalaydo ,§"

StepStone jolo] Jielel Jielel | skllenanzeigende fachiobe2d de Inde=d

) jo .

Xing SO0 |00 | @00 StepStons Werbedruck & © Hays o

Soalle: Analmen derch resesnch iods sl Bees =hon digikal xlrﬂ ............................................................. .n.. ...... H .............. e .........
1 Eseerch tools 3 0 Halaydo Nutmnwamrﬁnﬁghm S
i i s A Durchgingigkeit
o o
Dl Anmimen Suronrasers o s Sem AT m ogksl stellenanzeigendes | gpepopone
S research tools o
i fng
Wo liegen im Wettbewerbsvergleich .
Starken und Schwéachen? i research tools 1
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in Ho6he von 2.400 EUR zzgl. MwSt. die

Werbemarktanalyse Jobvermittlung 2016.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

Geschaftsfuhrer !
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net ;

' research tools |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

research tools: Marketingmalinahmen erfassen — verstehen — bewerten

. Zuletzt erschienene Studie zur Branche Jobvermittlung: .1 Seit 2005 arbeitete research tools
' = Studie eVisibility Jobvermittlung 2016 . fur zahlreiche Unternehmen aus
Zuletzt erschienene Werbemarktanalysen: . unterschiedlichen Branchen wie
= Werbemarktanalyse Kfz-Versicherung 2016 Banken, Versicherungen, Tele- i
= Werbemarktanalyse Sport 2016 .+ kommunikation. In der Studienreihe |
. = Werbemarktanalyse Karten 2016 . Werbemarktanalysen sind seit 2012

34 Marktstudien erschienen.

. = Werbemarktanalyse Touristische Zielgebiete 2016 !

1
1
1
1 L
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Ausgewahlte analysierte Aspekte

5-Jahres-Vergleich, Alleinstellung, Allgemeine Jobbdrsen, Anbieterranking, Anzahl Schaltungen,
Aufmerksamkeitsstarke, = Ausgabensteigerung,  Ausgabenpeaks,  Awareness, Benchmarks,
Designelemente, Design-Konsistenz, Durchgangigkeit, Gesamtplacement, Haupt-Werbeargument,
Imagewerbung, Internet, Kommunikationspositionierung, Kommunikationsstrategie, Kommunikative
Leitidee, Kreativagentur, = Markenranking, = Mediengattungen,  Medienkanale, = Mediensplit,
Monatsvergleich, Motivanalyse, Motivanzahl, Motivbeispiele, Motiv-Highlights, Nutzenargumente,
Nutzenvermittiung, Periodizitdt, Personalberater, Positionierung, Produktmarkt, Produktnutzen,
Produktrelevanz, Pulsing-Strategie, gualitative Werbeerfolgskriterien, gquantitative
Werbeerfolgskriterien, Radio, Share of Advertising, saisonale Trends, Spezialisierte Jobborsen,
Sponsoring, Strategien, Trends, Tonalitdt, Top 10 Anbieter, TV, Umfeld (TV), stellenausschreibende
Unternehmen, USP, Verlage, Vorjahreszeitraum, Werbedruck, Werbedynamik, Werbemedium,

Werbespendings, Werbetrends, Werbevolumen, Werbezeit, werbungtreibende Unternehmen, Verlage,

Wiedererkennbarkeit, Zeitarbeit, Zeitraum Schaltungen, Zeitung, Zeitschrift, Zielgruppe, Zielsetzung
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