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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Fur die mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden Versicherungen im Betrachtungszeitraum
von Juli 2015 bis einschlief3lich Juni 2016 insgesamt tber 67 Millionen Euro ausgegeben. Im Vergleich
zum Vorjahreszeitraum haben sich die Ausgaben fast verdreifacht.

Etwas mehr als ein Viertel der Werbeausgaben wird von Direktversicherern getatigt. Vier der zehn
werbestéarksten Versicherer sind Direktversicherungen.

TV ist das Hauptmedium der Branche. Drei Viertel des gesamten Werbevolumens laufen Gber dieses
Medium.

Alle zehn zuletzt werbestarksten Versicherungen haben im Vergleich zum Vorjahr ihre Werbeausgaben
erhoht.

Die Analyse qualitativer Kommunikationsaspekte offenbart hauptsachlich Potenzial im Bereich der
Alleinstellung. Einige Versicherer schaffen Abgrenzungen durch eine Zielgruppenansprache.

Bei den Werbemotiven sind dhnliche Hauptargumente zu finden. In den meisten Motiven werden Autos,
Autofahrer und Unfallsituationen dargestellt.
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Informationen zur Studie

Wichtige USPs:

Werbetrends fir die 50 Versicherungen mit den héchsten Werbeausgaben

detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Werber

in drei Anbietertypen

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 112 PowerPoint-Seiten

als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien
ermdoglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich

ﬂm Detail analysierte

Versicherungen:

ADAC

AXA
CosmosDirekt
DA direkt
DEVK

Direct Line
HUK-Coburg
HUK 24

VHV

WGV

+ Spendings von 40
weiteren Versicherern

J
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Informationen zur Studie

[ Werbemotivanalyse Werbeausgabenanalyse j

> R >

[ Trends / Benchmarks / Strategien
= Quantitative Entwicklungen » Werbeausgaben- und = Zeitliche Werbedruck-
im Finf-Jahres-Vergleich Werbedynamik-Rankings verteilung von 10 Top-Anbiet.
= Qualitative Tendenzen = Ranking der Top-Werber = Analyse Top-Werbemotive
= Analysen zu Marktvolumen nach Werbeausgaben im (Ziel, USP, Tonalitat etc.)
und Marktentwicklung Flnf-Jahres-Vergleich = Werbeschwerpunkte in
= Bedeutung von Medien und = Verteilung der Werbe- Medien und Produktmaérkten
Produktmérkten ausgaben auf Medien und = Qualitative und quantitative
j Anbietertyp / Erfolgskriterien mit Rankiny
<L L <L L <L
[ Werbe-Ranking Motivanalyse Werbe-Positionierung j
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Informationen zur Studie

' Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: .| Die Studie in Zahlen:
. = welche allgemeinen Werbeausgabetrends sind zu beobachten? ' = Werbevolumender |
- = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Unternehmen? . Top Versicherer im .
» mit welchen Motiven werben die Versicherungen? ! FlUnf-Jahres-Vergleich !
. = welche Entwicklungen sind in verschiedenen Produktmarkten zu erkennen? | | = Werbespendings in

. = welche Werbestrategien wenden die zehn detailliert analysierten | drei Anbietergruppen !
. Unternehmen an? . = Werbespendings flr
- = welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Anbieter? i . funf Mediengattungen 5
» mit welchen Slogans oder Motiven wird in der Werbung argumentiert? ! = Qualitative Strategien
. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat, Zielgruppenansprache liegt den .| & Motivanalyse von

' Topmotiven zugrunde? | zehnwerbestarken !
. = welche Starken und Schwachen der Top 10 Anbieter zeigt die qualitative ' Anbietern
' Motivanalyse auf? ' = Positionierungs- 5
= wie positionieren sich die Top-Anbieter im Werbemarkt? ! analyse Werbe- :
| | strategie fur zehn |
' Die 112 Seiten umfassende Studie kostet 2.400 EUR zzgl. Mehrwertsteuer. . Top-Versicherer |

_______________________________________________________________________________________________________________________________

. Forschungsdesign: .
' Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet, Print, Radio und TV sowie der Werbemotive
- fir diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotive beziehen sich
" auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank von AdVision digital.
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Inhaltsverzeichnis

a

» Management Summary
» Forschungsdesign
» Trends

» Quantitative Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich

Entwicklung Anzahl Werbungtreibende, Werbeausgabenentwicklung insgesamt,
Werbeausgabenentwicklung nach Medien

= Qualitative Tendenzen
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2015/2016, aktuelle Trends 2015/2016

> Benchmarks

= Werbeausgaben-Rankings
Share of Advertising der Top 10 Anbieter, Ranking der Anbieter nach Werbevolumen, Ranking
der Top 200 Anbieter nach absoluter Werbedynamik

= Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im 5-Jahres-

Vergleich 38

Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Finf-Jahresvergleich, Entwicklung der
Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Verlauf der letzten 60 Monate, Verteilung der
Werbeausgaben der Top 10 Anbieter auf die Monate im Fiinf-Jahresvergleich

= Verteilung der Werbeausgaben in den letzten zwolf Monaten 44

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter anbietergruppenibergreifend in den
letzten zwolf Monaten, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter auf die
Mediengattungen in den letzten zwolf Monaten
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Inhaltsverzeichnis

n - ‘ \ -
» Strategien

Die folgenden Analysen werden fir jeden der Top 10 Anbieter durchgefiuhrt: zeitliche Werbedruck-
verteilung nach Medien in den letzten 24 Monaten, Analyse Top-Werbemotive, Quantitative und
qualitative Erfolgskriterien

= ADAC

= AXA

= CosmosDirekt
= DA direkt

= DEVK

= Direct Line

= HUK-Coburg
= HUK24

= VHV

= WGV
= Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich
= Motiv-Highlights
Auswahl wichtiger oder herausragender Werbemotive
» Kommunikationspositionierung
» Kontakt
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends

Guantitative Entwicklungen im 3-Jahres-Vergleich

Auf welchen Mediensplit
setzen die Versicherer?

Werbespendings aller Anbieter gruppendbergreifend im 3-Jahres-Vergleich {in T=d. §)

50.000 Trends
Gualitative Tendenzen
40.000 Aktuelle Trends 201572016

0.000 Trends

EEETE Guantitative Entwicklungen im 3-Jahres-Vergleich
200 i hete Entwicklung des Mediensplits aller Anbieter im 3-Jahres-Vergleich (in %)
ist geso
10.000 Mediznkanile Intemet
Msist genutzte _ Jul. 11 - Jun. 12
0 Werbemedium Medium 3
-4 R Jul. 12 - Jun . "13
4 ' | Anzahl Motive Intemnat ()
1. Balken pro Ar Jul. 13 - Jun. "14
5. Balken pro As
Cezignelemsants Autos
Sl Aressen durch res.asnc o sl B Adhbsion oipibail Jul. 14 - Jun. 15
ﬁaﬁ research tools e
rreer ey SN Kreativagenturen™ Agentur X ol 15 - 18
@ualle Arysen durch resasrch oS o Besls Adhisian aigitat <k
EFAe research tools o
L e 1 Iniernet » Rladio a TV m Feitschrifien m Feitungen
Welche Dynamik ist in den e ——————— '
Teilmarkten erkennbar? [ rcocarch tooks S
T AT ST
researc h t°°|s Studiensteckbrief Werbemarktanalyse
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Ranking der Top 10 Anbieter nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angsben in TE)

Welche medialen Peaks
offenbaren sich im Jahresverlauf?

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

ADAC

A Share of Advertising der Top 10 Werber von Juli 2015 bis Juni 2046

CosmosDirskt

Benchmarks

DA dirskt Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter

Sonstige
HUK24_

DEVK Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Verlauf der letzten 60 Monate (Top 1 - 5)

Direct Line Direct Line_
HUK 24 CosmosDirekt_—
HUK-Cioburg
DEVK _— 7500000
VHV
WG

ADAC _ ———

= QLT

i research tools o

Mychr raratrpire
erlasar, AT, St

Qualle Anaipsen gurch passsncin J00is | Bess ATAson digitsl a

research tools m.., .il:l Okt Jl.a;zn Apr Jul Okt Jizn Apr Jul Okt JI.:n Apr Jul Okt .JI.E:E'n Apr Jul Ot J|;n Apr
. . A THALC —DEVE o vz i sCrin2ct o H 24 = Diiract Line
Welche Versicherungen zeigen T, -
die grof3te Werbedynamik?  research tools e

erlasar, AT, St
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien
Kommunikationsstrategien der Top 10 Anbieter

Versicherer i | Analyse Top-Werbemotive

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilméarkten?

g Strategien
KH A - T Kommunikatiensstrategien der Top 10 Anbieter
LR aca- Versicherer ¥ | Quantitative und qualitative Erfolgskriterien
Immn
E—— auz  Strategien
- e Kommunikationsstrategien der Top 10 Anbieter
KT £
Werbeausgaben | yynce o 4005 Versicherer 7 | Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 24 Monaten nach Mediengattung (in T=d.
absolutin 1316 Rang X g
- A
26.10.2015 -
MED | AssCompact ZR 0zt 2015 Groke MEI'HE an
Alleinstellu AWARDS wirkt
SCH |2 ZG  |Versichersr ng uniibersichtiich, keine 3.000
MoBilita UEP erarbeitet
£ XEOBSE € use litsts-
garante o | mitteimarig
- y Aufmerksamkeits- S -
¥B  |Kundenservice |TON [sachiich ks | rke einprigsame Biki- 2.000
Perspektive
Sl Amaimen dncin nesesnoin S0y B, Aoh o oigEac - B
Medieniibengreifend
i research too = | Design— identisches Design
b roea e . - . ' 1000
s it e Konsistenz gleichbleibendes
Farbschama
uelbe Anaman dunch reseasnch oo el [Beeis Adhvision digikal X
2t o — -
27 research tools o Jul14 Sept Nov Jan Mm Mai Jul15 Sept Nov Jan Mmz  Mai
. u Inernet » Radio a TV u Zeitschrift u Zeitung
Bei welchen Erfolgsparametern e e e .
L - R Y T
werden Schwachen deutlich? ) et teoke L
e o Sewetsy
researc h too I g Studiensteckbrief Werbemarktanalyse
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien
Kommunikationsstrategien der Top 10 Anbieter

Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich

Welche Positionierung nehmen
die Werbungtreibenden im
Wettbewerbsumfeld ein?

Strategien

Kommunikatiensstrategien der Top 10 Anbieter

Anbieter

Anbieterranking {Angsben in % der maximal erreichbaren Punkts)

Q00
A 200 (@00 @cO
CozmecDirekt |OO@ | Q0@ 008
DA dirzkt 000000000

Kommunikationspositionierung

Positionierung/& hnlichkeit der Anbieter

Cosmo =Direkt
DEVK @00 ([@00| @0 ”:Adf"em Bwiarensss
Diectlre |OO@ |0O8| 00 N A
DEVK
HUk-Coburg (OO0 (OO0 000 — ADAC ° BXA
ir=ct Line
HUK24 @00 | @00 | ecc 3
° -
VHY 0oe|coe|coe ", ;:24 . e
WGV Q00| 000|000 N o DEVK
VHY Werbedruck & © °
Sl Anaysen dunci resasnc S0 sl B i ksl wev B0 e .u.. ...... I&'E;&'E .......................
| ns
i Eﬁe?ﬁh tools . ; VHV Nutzenvermittiung
g S A Durchgingigkeit
o o
oelle Araisen denci resasncin ol sl S Adhision Skl HUKZ4 HUK-cohurg
Fadi research tools O woev
Wo liegen im Wettbewerbsvergleich
[T

Starken und Schwéachen? B research tools AR
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in Ho6he von 2.400 EUR zzgl. MwSt. die

Werbemarktanalyse Kfz-Versicherung 2016.
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:
Geschaftsflhrer 5
.+ Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
' E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net

research tools: Marketingmalinahmen erfassen — verstehen — bewerten

. Zuletzt zur Versicherungsbranche erschienen: .1 Seit 2005 arbeitete research tools
. = Studie eVisibility Versicherungen 2016 . fur mehr als 50 Versicherer. In der
» Marketing-Mix-Analyse Hausratversicherung 2016 | Versicherungsbranche erschienen
. = Werbemarktanalyse Private Krankenversicherung 2016 - seit Anfang 2012 tber 30 Markt- i
. = Marketing-Mix-Analyse Reiseversicherung 2016 f .+ studien. In der Studienreihe

. = Marketing-Mix-Analyse Unfallversicherung 2015 . Werbemarktanalysen sind seit 2012

33 Marktstudien erschienen.

1
1
1
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= [Marketing-Mix-Analyse Kfz-Versicherung 2015 !
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=

Studiensteckbrief Werbemarktanalyse
@% :aizﬁg;:er tOOIS Kfz-Versicherung 2016
erfassen, verstehen, bewerten



Ausgewahlte analysierte Aspekte

5-Jahres-Vergleich, Alleinstellung, Anbieterranking, Anzahl Schaltungen, Aufmerksamkeitsstéarke,
Ausgabensteigerung, Ausgabenpeaks, Awareness, Benchmarks, Designelemente, Design-
Konsistenz, Direktversicherer, Durchgangigkeit, Gesamtplacement, Haupt-Werbeargument,
Imagewerbung, Internet, Klassische Versicherer, Kommunikationspositionierung,
Kommunikationsstrategie, Kommunikative Leitidee, Kreativagentur, Markenranking, Mediengattungen,
Medienkanale, Mediensplit, Monatsvergleich, Motivanalyse, Motivanzahl, Motivbeispiele, Motiv-
Highlights, Nutzenargumente, Nutzenvermittlung, Periodizitat, Positionierung, Produktmarkt,
Produktnutzen, Produktrelevanz, Pulsing-Strategie, qualitative Werbeerfolgskriterien, quantitative
Werbeerfolgskriterien, Radio, Share of Advertising, saisonale Trends, Spezialversicherer, Sponsoring,
Strategien, Trends, Tonalitat, Top 10 Anbieter, TV, Umfeld (TV), Unternehmen/Firmen, USP,
Vorjahreszeitraum, Werbedruck, Werbedynamik, Werbemedium, Werbespendings, Werbetrends,

Werbevolumen, Werbezeit, werbungtreibende Versicherungen, Wiedererkennbarkeit, Zeitraum

Schaltungen, Zeitung, Zeitschrift, Zielgruppe, Zielsetzung
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