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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Die Werbeausgaben von Kliniken haben in den vergangenen vier Jahren deutlich zugelegt. Sie liegen bei
aktuell Gber 42 Millionen Euro pro Jahr.

Krankenh&auser und Privatkliniken gehéren zu den werbeintensivsten Anbietern und liegen noch vor den
Fachkliniken. Weitere Teilmarkte sind Arztpraxen, Medical Spas, Portale zur Arzt- du Kliniksuche sowie
Zahnkliniken.

Alle zehn Top-Werber weisen jahrlich steigende Werbebudgets auf. Der Erstplatzierte halt bereits das
dritte Jahr in Folge die Spitzenposition.

Wahrend Kliniken und Krankenhauskonzerne tiberwiegend in Tageszeitungen werben, nutzen Medical
Spas in grolBerem Umfang auch Zeitschriften zur Verbreitung der Werbebotschatt.

Die Analyse qualitativer Kommunikationsaspekte offenbart Potenzial bei der Herausarbeitung von
Alleinstellungsmerkmalen.

Im Zentrum der Werbeziele stehen die Festigung der Markenbekanntheit und Vertrauensbildung.
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Informationen zur Studie

Wichtige USPs:

Analyse von zehn Kliniken, Medical Spas und Kurzentren f Ir_n Detai_l
analysierte Klinken:
mit den héchsten Werbeausgaben = Care Vision
= eHealth MediDate

In sieben Teilmarkten nach Anbietertyp " Helios Kiiniken

= Kliniken Essen-Mitte

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = Klinikum St. Georg
auf 109 PowerPoint-Seiten = Kurzentrum

: : . y » Lanserhof
als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar _
» Medical One

‘ ‘ = Schon Klinik

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral o o
= Uniklinikum Leipzig

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien " + Spendings fur
ermoglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich 40 weitere K"”'ke”j
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Informationen zur Studie

[ Werbemotivanalyse

Werbeausgabenanalyse j

>

-

Quantitative Entwicklungen
im Flnf-Jahres-Vergleich

Qualitative Tendenzen

Analysen zu Marktvolumen
und Marktentwicklung

Bedeutung der Medien und

Trends

Anbietertypen j

>

R

/ Benchmarks

» Werbeausgaben- und
Werbedynamik-Rankings

» Ranking der 50 Top-Werber
nach Werbeausgaben im
Funf-Jahres-Vergleich

= Verteilung der Werbe-

>

-

ausgaben auf Medien und
Anbietertypen /

>

Strategien

Zeitliche Werbedruck-
verteilung der Top 10

Analyse Top-Werbemotive
(Ziel, USP, Tonalitat etc.)

Werbeschwerpunkte nach
Medien und Anbietertypen

Qualitative und quantitativy
g

Erfolgskriterien mit Rankin

>

[ Werbe-Ranking

Motivanalyse

Werbe-Positionierung j
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Informationen zur Studie

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: .1 Die Studie in Zahlen:
. = welche allgemeinen Werbeausgabetrends sind zu beobachten? . = Werbevolumen der
. = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Kliniken? . Top 50 Kliniken,

- = mit welchen Motiven werben die Kliniken? | Arztpraxen und

. = welche Entwicklungen sind bei verschiedenen Anbietertypen zu erkennen? | |  Medical Spas im

. = welche Werbestrategien wenden die zehn detailliert analysierten Kliniken . Funf-Jahres-Vergleich
. an? . = Werbespendings der

. = welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Anbieter? .| sieben Anbietertypen

= mit welchen Slogans oder Motiven wird in der Werbung argumentiert? ! » Werbespendings flr

. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat, Zielgruppenansprache liegt den .+ funf Mediengattungen
' Topmotiven zugrunde? .| = Qualitative Strategien |
. = welche Starken und Schwachen der Top 10 Anbieter zeigt die qualitative 1 &Motivanalyse der

. Motivanalyse auf? ' Top 10 Kliniken

= wie positionieren sich die Top-Kliniken im Werbemarkt? i = Positionierungsana-

| 1 lyse Werbestrategie

. Die 109 Seiten umfassende Studie kostet 1.900 EUR zzgl. Mehrwertsteuer.  fur zehn Top-Kliniken

_______________________________________________________________________________________________________________________________

. Forschungsdesign: :
- Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet, Print, Radio und TV sowie der Werbemotive !
- fir diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotive beziehen sich
- auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank von AdVision digital.
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign

» Trends
= Quantitative Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich 16

Entwicklung der Anzahl Werbetreibender, Werbeausgabenentwicklung insgesamt,
Werbeausgabenentwicklung nach Medien

= Qualitative Tendenzen 22
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente sowie aktuelle Trends 2016

» Benchmarks 24

» Werbeausgaben-Rankings 27

Share of Advertising der Top 10 Anbieter, Ranking der Anbieter nach Werbevolumen,
Ranking der Top/Low Anbieter nach absoluter Werbedynamik

= Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im 5-Jahres-
Vergleich 36
Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Funf-Jahres-Vergleich, Entwicklung

der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Verlauf der letzten 60 Monate, Verteilung der Werbe-
ausgaben der Top 10 Anbieter auf die Monate im Finf-Jahres-Vergleich

» Verteilung der Werbeausgaben in den letzten zwdolf Monaten 42
Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter auf die Mediengattungen in den letzten

zwolf Monaten
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Inhaltsverzeichnis

» Strategien
Die folgenden Analysen werden fiir jeden der Top 10 Anbieter durchgefuhrt: Werbeausgaben
nach Mediengattungen, Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 24 Monaten, Analyse der
Top-Werbemotive, quantitative und qualitative Erfolgskriterien

= Care Vision 49
» eHealth MediDate 54
= Helios Kliniken 60
= Kliniken Essen Mitte 64
» Klinikum St. Georg 67
= Kurzentrum 70
= |Lanserhof 75
» Medical One 80
= Schon Klinik 85
= Universitatsklinikum Leipzig 89
= Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich 94
= Motiv-Highlights 96

Auswahl wichtiger oder herausragender Werbemotive
» Kommunikationspositionierung

> Kontakt
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends

GQuantitative Entwicklungen im 3-Jahres-Vergleich

Auf welchen Mediensplit
setzen die Werbung-

Werbespendings aller werbenden Unternehmen nach Anbietertypen im 3-Jahres-Vergleich (in €}

20.000 D00 Trends .
Gualitative Tendenzen trelbenden der BranChE?
15,000 D00 Aktuelle Trends 2015/2016 fir alle Top10 Werbungtreibenden der Branche
. : Trends
10,0060 0D EELETE Guantitative Entwicklungen im 3-Jahres-Yergleich

Entwicklung des Mediensplits aller Unternehmen der Branche im 3-Jah Yergleich (in )
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Welche medialen Peaks
zeigen sich im Jahresverlauf?

Ranking der Top 10 Anbieter nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angaben in €)

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

fuzipmiaf Share of Advertising der Top 10 Werber von April 2015 bis Mirz 2016
Kiinikum C
" Benchmarks

: Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter

Az lpranis € - Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Verlauf der letzten 60 Monate (Top 1 - 5)
Kiinikum F Klinikum 5t. Georg {Angsben in £)
Kiintum G 2.000.000

Universitdts-_____

Arztpraas H klinikum Leipzig
Hlinikum | 1.500.000
Klinitum J

0 500 .00 1000, 000 || II flll | II llll |
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategi . . . .
Wie verteilen die Anbieter

Anbister A | Praxiskliniken | Quantitative und qualitative Erfolgskriterien te m p O ral d e n We r b ed r u C k?

Aatedie
0 O 0 o op 10

XT12288 £

Werbeausgabien |\ v 071,8% 2u 14715)  Medical One | Fachkliniken | Analyse Top-Werbemative

absolut in "13/"16 Rang X

0 0 d op 10

Augenlzserkormaltur

Alleinstell befreit won Sehhilfen, XY Kliniken | Krankenhauskonzern | Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 24 Monaten (in €)
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien
Kommunikatiensstrategien der Top 10 Unternehmen

Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich

Welche Positionierung nehmen
die Werbungtreibenden im
Wettbewerbsumfeld ein?

Werbedruck Awvar Strﬂtﬂgien

Marken Spen- |Share of| Allein- Kommunikationsstrategien der Top 10 Unternehmen
dings | Advert. |stellung

Care Vision 000 |lboo 000 Anbieterranking {(Angaben in % der maximal erreichbaren Punkts)
eHealth
Meriale ge llee Jloe Care Vision Kommunikationspositionierung
Helizs Kliniken | @O0 | @O0 | @O0 I
Kliiniken Eszen- o000 OO0 Eresiin Medbaz Positicnierung/Ahnlichkeit der Anbieter
ﬁ = 0oo Helio= Kiiniken
IO .
Geeorg olel Jielel Jjielel Kliniken Essen-Mite Awiareness
tuzentum | @O0 @00 | @00 il St. G2org Cxevison A
Lanserhaf OO0 |000| 000 Kurzen rum eHealth MediDate
Medical One | OO@ |OO@ | 008 Lansarhof g
Schén Klinik QOO0 @O0 | @0 P Helios Kliniken
Unikclinile . _
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Bestellformular

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer:
research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.900 EUR zzgl. MwSt. die
Werbemarktanalyse Kliniken 2016.

Auftraggeber:
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Ansprechpartner:

E-Malil:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

‘UweMatzner | | Geschaftsfihrer ;

L D|plom -Kaufmann, Marktforscher BVM

.1 Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
- E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net

research tools: Marketingmalinahmen erfassen — verstehen — bewerten

. Unsere Healthcare-Marketingstudien: ! Seit 2005 untersuchte research tools |
. = Marketing-Mix-Analyse Schmerzmittel 2016 ' | Uber 50 Anbieter der Branche Health-
» Werbemarktanalyse Medizintechnik 2016 . ' care. In dieser Branche erschienen
. = Studie eVisibility Sanitatsbedarf 2016 i ' seit Anfang 2011 insgesamt neun 5
- = Werbemarktanalyse Pharmaz. Muskel- und Gelenkprapar. 2016 Studien. In der Studienreihe !
. = E-Shop-Analyse Sanitatsbedarf 2016 i . Werbemarktanalysen sind seit 2012

» Studie eVisibility Medikamente 2016 (Veroffentl. Sommer 2016) + 21 Marktstudien erschienen.
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Ausgewahlte analysierte Aspekte

5-Jahres-Vergleich, absolute Werbedynamik, Alleinstellung, Anbieterranking, Anbietertyp, Anmutung,
Anzahl Schaltungen, Anzeigenkampagne, Arztpraxen, Aufmerksamkeitsstarke, Awareness, Benchmarks,
Designelemente, Design-Konsistenz, Durchgangigkeit, Erfolgskriterium, Exklusivitat, Fachkliniken,
Gesamtplacement, Handler, Haupt-Werbeargument, Heilberufe, Imagewerbung, Internet, Internetportal,
Krankenhduser, Kommunikationspositionierung, Kommunikationsstrategie, Kommunikative Leitidee,
Krankenhduser, Kreativagentur, Kurzentren, Markenranking, Medical Spas, Mediengattungen,
Medienkanale, Medienmix, Mediennutzungsverhalten, Medienreichweite, Mediensplit, Monatsvergleich,
Motivanalyse, Motivanzahl, Motivbeispiele, Motiv-Highlights, Nutzenargumente, Nutzenvermittlung,
Periodizitat, Portale Arztsuche, Praxisklinik, Produktnutzen, Pulsing-Strategie, qualitative Erfolgskriterien,
guantitative Erfolgskriterien, Radio, saisonale Muster, Schoénheitschirurgie, Share of Advertising, Sonstige
Heilberufe, Strategien, Trends, Tonalitat, Top 10 Anbieter, TV-Werbung, Typografie, Umfeld (TV), USP,

Werbedruck, Werbedynamik, Werbemedium, Werbespendings, Werbetrends, Werbevolumen, Werbezelt,

werbungtreibende Unternehmen, Werbeversprechen, Wiedererkennbarkeit, Zeitraum Schaltungen

Zahnkliniken, Zeitung, Zeitungsbeilagen, Zeitschrift, Zielgruppe, Zielsetzung Motiv
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