r‘ INKen +++ Care Vision Network +++ Klinik Bavaria Kr [ W8Cchloss Litg ﬁhof

Maren (Miiritz) +++ Ku nile Eyes—i—f-i-tmd weiter . .Sl f-Jahres-Trgnds
li- J

ef
rktanalyse
2026

far 500 Marken Uk

ADVISION

powered by:

©Serena Koi/pexels.com

e i i
Ny, Studiensteckbrief Werbemarktanalyse
p research tools brief Werben
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten



Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:
Welche der 500 Arztpraxen, Kliniken sowie Kur- und Rehazentren sind die
werbeintensivsten und -dynamischsten?

@ Welche Werbetrends sind in der Branche zu beobachten?

ill/

Uber welche Medien kommuniziert die Branche, welches Werbemedium hat im
Zeitvergleich an Bedeutung gewonnen?

@ Wie verteilen die Top-Marken ihre Spendings innerhalb von 60 Monaten?
Welchen Werbedruck entfalten die Top-Marken, in welchen Mediengattungen
werben sie?

Welche Werbemotive sind in den Mediengattungen wichtig, wie viele

verschiedene Motive setzen die Top-Marken ein?

Wie positionieren sich die Top-Marken saisonal und im Mediensplit?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Werbevolumen Kliniken Werbungtreibende
pro Monat im @

Mai 25-April 26
61 Mio. € davon 771
0%

: : 2021/2022 2022/2023 2023/2024 2024/2025 2025/2026
in der Anbietergruppe

Kur-/Kliniken/
Mediensplit Krankenhauser/Sanat.

| |
g8 ® 8 s
Klinik Bavaria Kreischa
Internet-Werber Nr. 1: Klinik. Schloss Lutgenhof
Kurzentrum Waren (Miritz)

! ©lcons8/www.icons8.com/lconsMind/www.iconsmind.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

500 Arztpraxen, Kliniken, Kur- und Rehazentren mit den héchsten Spendings / Im Detall
analysierte Marken:
.
Werbeausgaben fur funf Jahre in der quantitativen Analyse = Asklepios KI. Hamburg
et = Donau Dental
in 7 Anbietergruppen, darunter Arztpraxen/Heilpraktiker, Tierarzt/Tierklinik " EZ Medical Network
» KI. Schloss Litgenhof
_r - - - -
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich * Klinik Bavaria K.r.e.lscha
auf 121 PowerPoint-Seiten = Kurz. Waren (Mritz)
et” » Kurz. Weil3enstadt a. See
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfiigbar = Praxis Polley
p » Sellmer Kinderw. Aarhus
_ o o o = Smile Eyes A. Airport
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral - + Spendings fir
et 490 weitere Marken
Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien
ermdglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich /
4
Studiensteckbrief Werbemarktanal
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbeausgaben

Mediensplit

Werbemotive

Werbetiming J

~_

/ Trends

= Werbevolumen im
Funf-Jahres-Vergleich

» Anzahl werbender Marken

» Mediensplit

= Ausgewdéhlte Werbemotive je
Mediengattung

» Bedeutung der Anbietergruppen

/

-

~_>

/ Benchmarks

» Ranking der 500 Top-Marken nach
Werbeausgaben

» Werbeausgaben fiir 500 Marken im
Funf-Jahres-Vergleich

= Verteilung der Werbeausgaben und

-motive auf Medien

-

~_>

/ Strategien

= Zeitliche Werbedruckverteilung von
10 Top-Marken

» Werbeschwerpunkte nach
Mediengattung fur 10 Top-Marken

» Share of Advertising im Jahresverlauf

fur 10 Top-Marken

[ Werbetrends

Werbeausgaben-Ranking

Werbepositionierung j
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: !

500 7 6 10

: Arztpraxen, Kliniken, Kur- Anbietergruppen Mediengattungen Top-Marken in einer !

und Rehazentren Kommunikationspositionierung |
| auf Basis Jahreszeiten und i
| Mediensplit |

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Forschungsdesign: i

. Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Fernsehen, Internet (Internetbanner und YouTube-Werbevideos), Radio, Out-of-Home,
. Zeitschriften und Zeitungen. Werbespendingdaten und Werbemotive beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der !
' Werbedatenbank des unabhingigen Medienbeobachters AdVision digital. !

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» Trends 14

= Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt 15
Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeausgabenentwicklung nach Medien

» Quantitative Entwicklungen der Anbietergruppen im 5-Jahres-Vergleich 20
Werbeausgabenentwicklung nach Anbietergruppen, Anbietergruppen im Mediensplit, Werbe-
ausgabenkonzentration in 2025/2026

= Ausgewahlte Motive und Nutzenargumente 27
Typische Motive, verwendete Nutzenargumente differenziert nach verschiedenen Medien

» Benchmarks 35

= Werbeausgaben-Rankings 36
Share of Advertising der Top 10-Marken, Ranking der Top 500-Marken nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10 Marken nach absoluter Werbedynamik

= Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-
Vergleich 93

Entwicklung der jahrlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-Vergleich,
Entwicklung der monatlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im Verlauf der letzten 60
Monate, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken auf die Monate im 5-Jahres-Vergleich
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Inhaltsverzeichnis

= Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken

in den letzten zwolf Monaten 101
Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken in den letzten zwolf Monaten, Verteilung der
Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken auf die Anbietergruppen und

Mediengattungen in den letzten zwolf Monaten

> Strategien 104

Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 12 Monaten nach Mediengattungen fiir die Top 10-
Marken mit den héchsten Werbeausgaben, Share of Advertising der Top 10-Marken im Jahresverlauf

» Kommunikationspositionierung 116
Kommunikationspositionierung der 10 Top-Marken auf Basis Mediensplit und Jahreszeiten im
5-Jahres-Durchschnitt

> Kontakt
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends

Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Entwicklung der Werbespendings produktmarktiibergreifend (Angaben in T€) und Anzahl der Werbungtreibenden

Werbespendings Anzahl Werb Trends
90000

Quantitative Entwicklungen der Anbietergruppen im 5-Jahres-Vergleich

Anbietergruppen im Mediensplit 2025/2026 (Angaben in %)

Auf welchen Mediensplit
setzen die Marken?

60.000 - | Trends
Ausgewahlte Motive und Nutzenargumente Arztpraxen/Heilpraktiker

Kur-/Klinik. Krankh .+

Sanat./Labor.
30.000 )
Labaoratorien
(bioche. medi., klin_)
Physiol.-Kg-Massage-
0 - ; Ergot./Logop.
Z 3§35 PT3S FBEH N
TS g 2L =" 2 ¢ =2 Tierarzt! Tierklinik
g L 3

Tierhelpraktiker/

Osteopathen
Zahnarzipraxen/Kiefer-
ﬁ“ﬁ research tools orthopaden
Matbrisgrufiirens
arbmzen, wersiehen, bewerten

20 40

= Internet

= out-of-home
= Radio

a TV

= Zeitschriften

= Zeitungen

ﬁa research tools
i Murbeagrufnivies
erbasen, werstehen, bewerten

Warbamarkiznalysa
Kimiken 3020

Welche medialen Peaks
zeigen sich im Jahresverlauf?
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Welche Marken zeigen
die grofdte Dynamik?

Ranking der Top 500-Marken nach Werbevolumen (Rangfolge auf Basis jiingster 12-Monats-Zeitraum)

Ausgaben in € Benchmarks
Marken i Mai '22 — | Mai '23 — Mai "24 — Mai '25 — Werbeausgaben-Rankings

Apr. "23 Apr. "24 Apr. "25 Apr, "26
Ranking der Top 10-Marken nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angaben in T€ als Differenz von Jahr zum
11 | Asklepios Kiniken 5.000.000 o 1634.000 15136077 | yorahn P oy i gleich (Ang _
il e S psiepos kinien
Werbeausgaben-Rankings sKiepios Kiiniken
13 | Blutspendedienst des Bay. 6.000.000 Blutspendedienst
spenceaens: |
14 | Celiinnen-Severinskister 15 300,500 Share of Advertising der Top 10-Marken von Mai 2025 bis A
care vision [,
15 | CSL Plasma 9.000.000 1 KlinkkBavark
e K. Schioss Lutgenhor 58 | Cattimen-severn. |
16 | Klinik am Steigerwald 3.260.800 5,8% N
4 Donau Dental [
17 | Libermenta Kiniken 3.900.600
18 | Praxis Polley 5.000.000 s S EZ Medical Network [ I—
19 | Unikliinik Kain 2 400,800 Klinik Bavaria Kreischa _
20 | Vivantes - Netzwerk for Ge, 3.260.800 Donau Dental Kue4 Dr. Ziegler & P. |
o Kurzsntrum weren |
K Lbermenta kiniken |
— e 0 6.000 12,000 18.000
[}
Warbamarktanalysa
Asklepios KI. Hamburg @ :Iemsfa ":!‘ tools Kimiken 2026
12,4% srbssen, verstehen, beweten

Welche Marken fuhren
das Ausgabenranking an?

Warbamarktan
research tools rbamsridanyse

Markessgrufindres
ertisen, versehen, Bewssten
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks

Verteilung der Werbeausgaben und Werbemaotive der Top 10-Marken in den letzten zwaolf Monaten

Welche Dynamik zeigt sich
im Zeitablauf in den Medien?

Verteilung der Werbemotive der Top 10-Marken auf die Mediengattungen in den letzten zwalf Monaten (Angaben als Anzahl
unterschiedlicher Moiive)

psieios K. Honours XTI I

Strategien

= Kino Marke A

Marke A | Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 12 Monaten nach Mediengattungen (Angaben In T€

w ouf-or
S = .
£2 Medical Network. [IER Kommunikationspositionierung
KI. Schloss Lutgenhof “ Kommunikationspositionierung der Top 10-Marken auf Basi
ik Bavr Kroscna e .
Kurz. Waren (Mritz) 40|
- e
Sellmer Kinderw. Aarhus | 20 | 500
Smile Eyes A. Airport I Donau Dental asklepius K1 Hamburg
° - ok Bavars Bicha Mmoot
Kl Schloss Litgend 0 - \ R ——
ﬁ% :e:earch tools Mai 25 Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez  Jan26  Feb Mrz Apr
wrssratroa
aracen, e, e Kurz. Waren (Mariz) ©Q wintemet wout-of-home w=Radio =TV wZeitschriften = Zeitungen

Smile Eyes A. Airg

Kiniken 2026
Marbesagrufindvees
erkusen, varsiehen, Sewerten
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A Zeitschriften

Wie positionieren sich die
Marken im Wettbewerbsumfeld? =
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 2.200 EUR zzgl. MwSt. die Werbemarktanalyse Kliniken 2026.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfuhrer : Seit 2005 forscht research tools |
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM . marketing- und wettbewerbsorientiert
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ; - und positioniert sich als 5
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net 5 Marketingstudien Spezialist. i
' research tools . ! Inder Reihe Werbemarktanalysen' |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar ' sind allein seit 2022 tber 90

- www.research-tools.net ; . Marktstudien zu unterschiedlichen
' ' Branchen erschienen. |

' research tools, Marketingmafnahmen erfassen — verstehen — bewerten |

' Weitere relevante Studien zur Branche Healthcare: !
' = Studie eVisibility Sanitatsbedarf 2026 |
» Studie Social Media Ad Perception Krankenkassen 2026 i
Studie Healthcare-Zielgruppe Homo6opathie 2026 :
. = Werbemarktanalyse Pharmazeut. Muskel- u. Gelenkpraparate 2026
. = Werbemarktanalyse Treppenlifte 2025 !
' = Studie Healthcare-Zielgruppe Drogeriekéufe 2025

Branche Healthcare: Seit 2021 mehr als 40 Studien verdffentlicht. ;
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