+++ ARAL +++ ENI/Agip +++ Esso +++ JET +++ Liqui Moly +++ Serways +++ Shell +++ Statoil +++ Total ++
TA +++ und weitere 40 Anbieter mit quantitativen Funf-Jahres-Trends +++ ARAL +++ ENI/Agip +++ Esso ++
]
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

Fur die mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden Anbieter von Kraftstoffen und Motordlen
innerhalb eines Jahres insgesamt rund 33 Millionen Euro ausgegeben.

Im volumenstéarksten Teilmarkt Kraftstoffe sind die Werbeausgaben im Vorjahresvergleich um mehr als 30
Prozent gestiegen.

Der Anteil der Imagewerbung hat im Vergleich zum Vorjahr abgenommen und nun liegt bei knapp acht
Prozent des Gesamtwerbevolumens.

Im Durchschnitt werben 27 Marken pro Monat flr ihre Produkte.
Die Werbekonzentration der drei Topwerber summiert sich auf 49 Prozent.
Internet und TV sind die beiden Top-Medien mit einem Anteil von jeweils tGiber 30 Prozent.

Neun Anbieter werben mit einem Volumen von mehr als einer Millionen Euro, sechs davon haben ihre
Werbeaktivitaten im Vergleich zum Vorjahr ausgeweitet.

Der Erfolgsfaktor ,Alleinstellung‘ ist in der Branche der aktuell groRte Schwachpunkt unter den
qualitativen Werbeerfolgsfaktoren.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Werbevolumen Kraftstoffe 8 Produktmarkte

Top-Volumenmarkt:

Top-Aufsteigermarkt:

2017/2018:

33 mioe

Werbekonzentration

Zeitschriftenwerber Nr. 1:

Mediensplit

©lcons8/www.icons8.com/IconsMind/www.iconsmind.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Werbetrends fur die 50 Anbieter von Kraftstoffen ( Im Detail
mit den hdochsten Werbeausgaben analysierte Marken:

detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Werber

= ARAL
= ENI/Agip
in acht Teilmarkten, darunter = Esso
Kraftstoffe, Motor6le/Schmierstoffe, Shop, Tankstellen JET
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = Liqui Moly
auf 144 PowerPoint-Seiten = Serways
= Shell
als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar = Statoil
= Total
= UTA

Die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral
= + Spendings

fur 40 weitere

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien Mark
ermdglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich arken j
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbemotivanalyse Werbeausgabenanalyse j

~ > > >

/ Trends / Benchmarks f Strategien

= Quantitative Entwicklungen » Werbeausgaben- und = Zeitliche Werbedruckver-
im Funf-Jahres-Vergleich Werbedynamik-Rankings teilung von 10 Top-Marken

= Qualitative Tendenzen = Ranking der 50 Top-Werber = Analyse Top-Werbemotive

= Analysen zu Marktvolumen nach Werbeausgaben im (Ziel, USP, Tonalitat etc.)
und Marktentwicklung Flnf-Jahres-Vergleich = Werbeschwerpunkte in

= Bedeutung von Medien und = Verteilung der Werbe- Medien und Produktmarkten
Produktmérkten ausgaben auf Medien und = Qualitative und quantitative

/ Produktmarkte / Erfolgskriterien mit Rankingj

~ > ~ > <>

[ Werbeausgaben-Ranking qualitative Werbeerfolgskriterien Werbe-Positionierung J

MarketingmafBnahmen
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

__________________________________________________________________________________________

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

. = welche allgemeinen Werbeausgabentrends sind zu beobachten?

' = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Marken?
- = mit welchen Motiven werben die Unternehmen?

. = welche Entwicklungen sind in Produktmarkten zu erkennen? |
= welche Werbestrategien nutzen zehn detailliert analysierte Marken?
. = welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Marken? '
. = mit welchen Slogans und/oder Motiven wird in der Werbung

. argumentiert?

. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat etc. zeigen die Topmotive?

= wie positionieren sich die Top-Marken im Werbemarkt?

__________________________________________________________________________________________

' Forschungsdesign:

' Die Studie in Zahlen:

= Werbevolumen 50 Marken

im Funf-Jahres-Vergleich

» Werbespendings in

acht Produktmarkten

= Werbespendings fur

funf Mediengattungen

| = Qualitative Strategien & Motiv-

analyse von zehn Top-Marken

= Positionierungsanalyse
. = welche Starken / Schwachen zeigt die qualitative Motivanalyse auf? i

Werbestrategie flr
zehn Top-Marken

_____________________________________________

. Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet (Bannerwerbung), Print, Radio und TV sowie
der Werbemotive flr diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotivei
' beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank des unabhangigen '

' Medienbeobachters AdVision digital.
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» Trends

= Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeausgabenentwicklung nach Medien,
Werbeverzicht in Monaten

= Quantitative Entwicklungen der Produktmaérkte im 5-Jahres-Vergleich

Werbeausgabenentwicklung nach Produktmarke, Produktmarkte im Mediensplit,
Werbeausgabenkonzentration in 2017/2018

» Quantitative Entwicklungen der Anbietergruppen im 5-Jahres-
Vergleich

Werbeausgabenentwicklung nach Anbietergruppen, Anbietergruppen im Mediensplit,
Werbekonzentration 2017/2018

= Qualitative Tendenzen
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2017/2018, aktuelle Trends 2017/2018
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Inhaltsverzeichnis

» Benchmarks

» Werbeausgaben-Rankings

Share of Advertising der Top 10 Marken, Ranking der Top 50 Marken nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10 Marken nach absoluter Werbedynamik

= Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-
Vergleich 50

Entwicklung der jahrlichen Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-Vergleich,
Entwicklung der monatlichen Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der letzten 60
Monate, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken auf die Monate im 5-Jahres-Vergleich

= Verteilung der Werbeausgaben/-Motive in den letzten zwolf Monaten 56

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken nach Produktgruppen in den letzten zwolf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10 Marken auf die

Mediengattungen in den letzten zwolf Monaten
1" ¥ B =
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Inhaltsverzeichnis

» Strategien

Die folgenden Analysen werden fur jeden der Top 10 Marken durchgefiihrt: Werbeausgaben nach
Produkten und Mediengattungen, zeitliche Werbedruckverteilung nach Produkten in den letzten 24
Monaten, Analyse Top-Werbemotive, Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

= ARAL

= ENI/Agip
= Esso

= JET

= Liqui Moly
= Serways
= Shell

= Statoll

= Total

= UTA

» Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich
= Motiv-Highlights

Auswahl wichtiger oder herausragender Werbemotive

» Kommunikationspositionierung
1" F B =

» Kontakt
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends
Quantitative Entwicklungen der Produktmarkte im $-Jahres-Vergleich

Werbespendings aller Marken produktmarklilbergreifendim S-Jahres-Viergleich (Angabenin Tsd. €)

Auf welchen Mediensplit
setzen die Unternenhmen?

£0.000 Trends
Qualitative Tendenzen
Aktuelle Trends 201772018
40,000
Trends
Hategorie op1 Quantitative Entwicklungen der Produktmérkie im $-Jahres-Vergleich
Produktmirite im Mediensplit 2017/2018 (Angaben in %)
20.000 Melst bewerbene K raftetoff
Produkte
IIIIIJ Medervansie | Zetechten B E
M M M Medienkanale image -
e gene T
5&@"’ =t o= Medium A Kmtamﬁe
Motarsle/Schmisrstofie _
Anzahl Motive Internet (xo)
'1 Balken pro
5. Balken pre ) Range
Cuelle: Amabgean duch eseach tools auf Basis Advision digial D\itlgmlmt Tankstellen q:'
research tools Tari /Bonuskarten hunM
i s g ey
Sy (ostegunren | hoererh rercoi ETE S 7S
20 40 B0 a0 100

Cayedlr: Aroabrean durch research bools auf Basies AdVision digial i}

research tools

"‘1, Warban ® Internet s Radia TV u Zpdtschriflen = Zedungen

Wel C h e Dy n am i k i St i n d en Guelle: Amabysen durch reseaich tools auf Basis Advision digial
Produktmarkten erkennbar? research tools s s

i, rrikied, bewiin
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Welche medialen Peaks
ergeben sich im Jahresverlauf?

Ranking der Top 10 Marken nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angabenin T €)

Benchmarks

DKV Ewre Service Werbeausgaben-Rankings
envage [  share of Advertising der Top10 Marken von Februar 2017 bis Januar 2018
Esso _ Benchmarks
Eurclub _ Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken
Tatal
ewewss [ o Entwicklung derWerbeausgaben der Top 10 Markenim Verauf der letzien 60 Monate (Tap1- 5)
iqui Moty |
Hia Moty Statoll___ 10,000,000
raycack [
REWE to oo N shell_——
7.500.000
sevways [
snes [ seruays—
5.000.000
4] X -
Payback_—
Cuelle: Arabyean duch research tools auf Basis Advision digial 11
research tools - 2.500.000
——— Warbarm Ligui Maly_~
e T
JET
Cuells: Arabgran duch eseach taoes auf Basis Advision digial 0 i
Jan Apr Jul Okt Jan Apr Jul Okt Jan Apr Jul Okt Jan Apr Jul Okt Jan Apr Jul Okt
Fif research tools —— 13 14 18 18 17
"’"ﬂm — ] =T v jiquil Wiy T otal e S|
Welche Marken zeigen S o
1 A I research tools Shudianzieckire]
die grofdte Dynamik? feseard ety Koo 21
i, rovilibn, i’
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Marke A

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilméarkten?

Marke A | Quantitative und qualitative Efolgskiiterien

Strategien
Marke B

Werbeausgaben | > €

! Marke B | Kraftstoffe Analyse Top-Werbemotive
absolutin 47118 | W 2 1817) - o
Rang xx
Alleinstelung rmit dem
Allginstellung Metta,
beim Produkt oo $0.000
schiichve Motive mat oo,
:;ﬁ:mm kelts- corporate colour,
Testimonial
Design- median-und MED |RTLII,RTL :l; Serie, Soap,
Konsistsnz produkiibergreifend SCH | xox (=) |[09-12Uhr
anders € xot € ] |tagich
Cuedls: Arabrean duch eseach taoe auf Basis AdVision digial A ZR ::zgg:;_ 2G :"ufohhmfp
ﬁ research tools wabam | AG | AgenturA USP | Alles super
el e vy F e N
S e, e # Markenrelevanz | TON | humonvoll, fre 0 Y 2 :
7
Quelle: Anabyzan durch iesearch tools auf Bases AdVison digeal Feuan Apf - Aug . ENESCee Apf Jun Aug - .
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= Range u Shep u Tank-/Bonuskarten u Tankstellen
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Merkonranking Wie positionieren sich die
Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich Marken Im Wettbewerbsu mfeld?

Werbedruck Awar Stratagien
Spen- |Share of| Allein- Markenranking

LTEn dings | Advert. | stellung

ARAL Soe | 000 | eco Markenranking {Angabenin % der maxmal emeichbaren Punkie)
ENliAgip _leie]|elel JI' Tele - Kommunikationspositionierung
Esso CO0 | e0C | @O
ENlagie [  Positionierungifhnlichkeit der Marken
JET COe| 000 | eCO Easo
|
Liqui Moly eCO|Q0e  eCO g — ARAL
Serways elolall lelell Teole °
Lt Moty I
Shell OOe | 000 | |eCO
Servays [N
s I ool e il e Eps——
o e R —— |
UTA 008|000 | e00 o D] _ .......................................................
Cuale: Analysen turch resaarch tocls auf Basis Adyision digial UTh m Awareness & A
Fioe research tools Hutzenvemittiung Total
| e N o % enigp © @ ol o
Esso : A
el Arabran duch mseach baols auf Base Advimion digial Q Werbedruck
B research tools Serways uTA
. . . Licgui Moy
Wo liegen im Wettbewerbsvergleich || sw " o Puchoiage _
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 2.400 EUR zzgl. MwSt. die

Werbemarktanalyse Kraftstoffe 2018.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Geschaftsfluhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmafinahmen erfassen — verstehen — bewerten

_________________________________________________________________________________________________________

Zuletzt zur Branche Kraft- und Schmierstoffe erschienen: - Seit 2005 forscht research tools
. = Werbemarktanalyse Automotive-Umfeld 2014 .. marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie Kraftstoffmarkt-Zielgruppe Junge Erwachsene 2013 ! und positioniert sich als Marketing-
i » Studie Unternehmensprofile Kraftstoffmarken 2013 . studien-Spezialist. In der Reihe

. Zuletzt erschienene Werbemarktanalysen: .| Werbemarktanalysen' sind seit 2016 |
i » Werbemarktanalyse Innenausbau 2018 i uber 40 Marktstudien zu unterschled-
» Werbemarktanalyse Pharmaz. Muskel-/Gelenkpraparate 2018 . lichen Branchen erschienen.
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