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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

» Fur mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden Veranstalter von Messen und Kongressen
innerhalb eines Jahres insgesamt tiber 61 Millionen Euro ausgegeben. Die Ausgaben sind im Vergleich
zum Vorjahr um mehr als 40 Prozent gestiegen.

» ,Bau & Handwerk® und ,Freizeit' gehoren derzeit zu den werbestarksten Veranstaltungssparten. In acht
der neun analysierten Sparten hat das Werbevolumen zugenommen.

» Langjahrige Top-Medien sind Zeitschriften und Zeitungen mit einem Anteil von tber 90 Prozent.
Ausgabenstarke Monate sind Januar und Februar sowie September und Oktober.

» Zuletzt haben durchschnittlich 141 Veranstalter pro Monat geworben. Der Anteil der zehn Top-Werber am
Gesamtwerbevolumen betragt 34 Prozent.

» 13 Veranstalter werben mit einem Volumen von uber einer Million Euro, von diesen haben zwolf
Veranstalter ihr Werbevolumen im Vergleich zum Vorjahreszeitraum aufgestockt.
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Informationen zur Studie

Wichtigste USPs:

Werbetrends fir die 200 Werbungtreibenden flr ( Im Detail
Messen und Kongresse mit den hochsten Werbeausgaben analysierte Anbieter:

detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Werber ,
= ACM Medien

= Hannover Messe
= koelnmesse
= Messe Dresden

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich » Messe Dusseldorf
auf 159 PowerPoint-Seiten = Messe Essen

in neun Teilméarkten, darunter Bau & Handwerk,
Freizeit, Job & Bildung, Technik & Computer

= Messe Frankfurt
als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verflgbar = Messe Miinchen

= Messe Stuttgart

Die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral " NdrnbergMesse

» + Spendings fur
190 weitere Anbieter

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien
ermdglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich j
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

[ Werbemotivanalyse Werbeausgabenanalyse j
<L L <L L <L
/ Trends / Benchmarks ( Strategien
= Quantitative Entwicklungen » Detailrankings und = Zeitliche Werbedruckver-
im Funf-Jahres-Vergleich Entwicklungen in neun teilung von 10 Top-Anbietern
= Qualitative Tendenzen Teilmarkten = Analyse Top-Werbemotive
= Analysen zu Marktvolumen » Ranking der 200 Top-Werber (Ziel, USP, Tonalitat etc.)
und Marktentwicklung nach Werbeausgaben im = Werbeschwerpunkte in
= Bedeutung von Medien und Funf-Jahres-Vergleich Medien und Teilméarkten
Teilmarkten = Verteilung der Werbeaus- = Qualitative und quantitative
gaben auf Medien und Erfolgskriterien mit Ranking
/ Teilmarkte / /

> > >

[ Werbeausgaben-Ranking gualitative Werbeerfolgskriterien Werbe-Positionierung j
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Informationen zur Studie

———————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: .1 Die Studie in Zahlen:

. = welche allgemeinen Werbeausgabetrends sind zu beobachten 1 = Werbevolumen von '

' = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Unternehmen? | | 200 Anbietern im .

- = mit welchen Motiven werben die Anbieter von Messen und Kongressen? . Funf-Jahres-Vergleich !

- = welche Entwicklungen weisen die verschiedenen Teilmarkte auf? ; ' = Werbespendings in

= welche Werbestrategien wenden die zehn detailliert analysierten i neun Teilmarkten

. Unternehmen an? .1 = Werbespendings flr

. = welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Anbieter? ~+ funf Mediengattungen |

. = mit welchen Slogans oder Motiven wird in der Werbung argumentiert? . = Qualitative Strategien !

. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat, Zielgruppenansprache liegt den ; . & Motivanalyse von

Topmotiven zugrunde? i zehn Top-Anbieter

. = welche Starken und Schwéchen der Top 10 Anbieter zeigt die qualitative @ | = Positionierungsanalysei

. Motivanalyse auf? | Werbestrategie fiir .
= wie positionieren sich die Top-Anbieter im Werbemarkt? . zehn Top-Anbieter i

______________________________________________________________________________________________________________________________

. Forschungsdesign: :
' Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet (Bannerwerbung), Print, Radio und TV sowie
- der Werbemotive fiir diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotive |
" beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank von AdVision digital. '
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» Trends

» Quantitative Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich

Entwicklung Anzahl Werbungtreibende, Werbeausgabenentwicklung insgesamt,
Werbeausgabenentwicklung nach Medien

= Qualitative Tendenzen
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2016, aktuelle Trends 2016
» Benchmarks

» Werbeausgaben-Rankings

Share of Advertising der Top 10 Anbieter, Ranking der Anbieter nach Werbevolumen, Ranking
der Top 200 Anbieter nach absoluter Werbedynamik

= Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im 5-Jahres-
Vergleich
Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Finf-Jahresvergleich, Entwicklung
der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Verlauf der letzten 60 Monate, Verteilung der
Werbeausgaben der Top 10 Anbieter auf die Monate im Fiinf-Jahresvergleich

= Verteilung der Werbeausgaben in den letzten zwdlf Monaten

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter nach Produktgruppen in den letzten zwolf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter auf die Mediengattungen in den
letzten zwoIf Monaten

.
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Inhaltsverzeichnis

» Strategien 67
Die folgenden Analysen werden fiir jeden der Top 10 Anbieter durchgefiihrt: Werbeausgaben nach
Produkten und Mediengattungen, zeitliche Werbedruckverteilung nach Produkten in den letzten 24
Monaten, Analyse Top-Werbemotive, Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

= ACM Medien 72

= Hannover Messe 78

= koelnmesse 86

» Messe Dresden 95

» Messe Diusseldorf 101

= Messe Essen 108

» Messe Frankfurt 116

» Messe Minchen 123

= Messe Stuttgart 131

= NdrnbergMesse 138
- = Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich 146
= Motiv-Highlights 148

Auswahl wichtiger oder herausragender Werbemotive

» Kommunikationspositionierung 150
» Kontakt 158

r !
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends

Guantitative Entwicklungen im 3-Jahres-Vergleich

Auf welchen Mediensplit setzen
die unterschiedlichen Anbieter?

Werbespendings aller Anbieter proeduktmarktibergreifend im 3-Jahres-Vergleich (in T=d. €

Trends

Gualitative Tendenzen

15.000 ——  Aktuelle Trends 2016

Trends
10,000 Kategaorie Top 1 Guantitative Entwicklungen im S-Jahres-Vergleich
Anteil der Produktmérkte am Mediensplitt 2046 {in %)
Meist beworbene .
500D Frodukte Fremsitr
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Welche Dynamik ist in den
Teilmarkten erkennbar?

Sulle Araiymen Surch resasnch s el B AdhAsion dipibal

ﬁﬁ research tools e

My g e grer
oranT . AT e

researc h tools Studiensteckbrief Werbemarktanalyse
Messen und Kongresse 2017

MarketingmafBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten




Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Welche medialen Peaks zeigen
sich im Jahresverlauf in den
einzelnen Produktmarkten?

Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Verlauf de

Ranking der Top 10 Anbieter nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angsben in TE)

Benchmarks
S Werbeausgaben-Rankings
Share of Advertising der Top 10 Anbieter von Januar 2016 bis Dezember 2016

ACM Medizn
Eigentum & Wohnen

Hannower Messe

Benchmarks

Helmit-Schmidt-Lini. Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter

Messze Dresden &0 Monate [Top & — 10)

Mez=e Diisseldorf

1.500.000

WMesse Frankfurt

Mes=e Minchen

Mes== Stutigart
1000 DD

MimbergMesse

1] &

Suelle: Ansisen diunch nesasncih ools

i research tool

My rera gt e

500000 4

EEEENEEY
NI

'!Ht‘

Duslie AnslSan BUTh resasrch 100 s S ATisin ogtsl 0
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Wel C h e An b I eter Zel g en Ml esse Minchen sslesse Nirmberge—ACM Medien ss=ilesse Stutigart ===Messe Dresden

innerhalb eines Produktmarkts O
die grofRte Dynamik?  research tools o
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Kommunikationsstrategien der Top 10 Anbieter

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilmarkten?

Messe XY | Job u. Bildung Top-Werbemotive

Strategien

Kommunikationsstrategien der Top 10 Anbieter

Messe A | Guantitative und qualitative Erfolgskriterien

as  Strategien

Kommunikationsstrategien der Top 10 Anbieter
KX¥x Be4 €
, - ﬁm'l‘ﬁ?" {+ X% zu 15} Mzsse B | Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 24 Monaten nach Produktgruppen (in T=4d. §)
e e e Rang X
I
MED | Computersoche | SCH |1
Alleinstellung fﬁ;’ﬁ:&
£ KX.48D € IG5 | Messebesuch
ZR | oxox.2018 USF | Danksagung _ ]
A rk Leit informative, mndeme
¥& | Markenrsizvanz |TON | schiicht ctirne RS cocle, redaktionelle,
schiichte Bildelemente
Cuslie Anmlmen Curor o 0 mu S ATV ogtsl
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Kommunikationsstrategien der Top 10 Unternehmen

Welche Positionierung nehmen
die Werbungtreibenden im
Wettbewerbsumfeld ein?

Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich

Werbedruck Bawvary . . . .
" spen. Tshare of| aein.  KOMMunikationspositionierung

dings | Adwert. |stellung
ACM Madizn oo |[esle]l loe Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter
Harnover M. | @O0 OO | @O0

keelhmeszz | (OO0 @O0 | @00

M. Dresden | OO@| 000 | @00 —
M. Diss=iiorf | @O0| 00@ | @00

Mesz= Ezzen | OOO|@C0 | @C0

M. Frankfurt | QO@| Q00 | @00 ‘Werhedruck

M Minchen | @OO| QO @O0 coovememrmeemmrememmmsemeesmseesssaneesmaenees
Wsttgart. | QOO | @O0 | @00
Nimberghl. | OO@|O00 |l @00

Qualle Anaipsen gurch nasasnchn 200s sl Bess AT aiglksl

Marken

Strategien

Kommunikationsstrategien der Top 10 Anbieter

Anbieterranking (&ngsben in % der maximal ersichbaren Punkts)

AGM Medien

Hanno wer Messe

kosinmeszs

Wesse Dresden

O Mezz= Frank WMesse Disssldorf
Mez=e Eszen

Mesz= Frankfurt

i research tools
My rera it e
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Fa research tools 7= 1090
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Uwe Matzner .| Geschaftsfihrer |

' .+ Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

© @ Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net

research tools: Marketingmalinahmen erfassen — verstehen — bewerten

. Zuletzt erschienene Werbemarktanalysen: ! research tools forscht marketing- und;
. = Werbemarktanalyse Kreuzfahrten 2017 | wettbewerbsorientiert und
- = Werbemarktanalyse Schuhe 2017 .| positioniert sich als ;
. = Werbemarktanalyse Kaffee 2016 ' Marketingstudien-Spezialist. In der
. = Werbemarktanalyse Gesetzliche Krankenversicherung 2016 ' | Reihe Werbemarktanalysen sind in

= Werbemarktanalyse Haushaltsgrof3gerate 2016 ! den vergangenen zwdlf Monaten !
. = Werbemarktanalyse Nutzfahrzeuge 2016 . Uber 20 Studien erschienen. :
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