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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

@ Welche der 400 Marken sind die werbeintensivsten und -dynamischsten?

@ Welche Werbetrends sind in der Branche zu beobachten?

\
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Uber welche Medien kommuniziert die Branche, welches Werbemedium hat im
Zeitvergleich an Bedeutung gewonnen?

@ Wie verteilen die Top-Marken ihre Spendings innerhalb von 60 Monaten?

Welchen Werbedruck entfalten die Top-Marken, in welchen Mediengattungen
werben sie?

Welche Werbemotive sind in den Mediengattungen wichtig, wie viele

verschiedene Motive setzen die Top-Marken ein?

Wie positionieren sich die Top-Marken saisonal und im Mediensplit?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Werbevolumen Messen Werbungtrelbende
und Kongresse pro Monat im z

"Mai 24-Apr. 25
118 mio. € davon -
y 1 LA

2020/2021 2021/2022 2022/2023 2023/2024 2024/2025
Im Produktmarkt

Medizin/Gesundheit/Ph.
Mediensplit

)
| |
0O & & e
Handelsblatt
out-of-home-Werber Nr. 1: Koelnmesse / Koln Messe
Messe Dusseldorf
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

400 Messen und Kongress-Marken mit den hochsten Spendings / Im Detail
analysierte Marken:

Werbeausgaben flur funf Jahre in der quantitativen Analyse = dfv conference group

= Greentech Festival

in 34 Produktmarkten, » Koelnmesse / Kéln Messe
darunter Medizin/-technik/Pharma, Ausbildung/Karriere/Bildung/Job = Messe Berlin

= Messe Dusseldorf

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich

auf 140 PowerPoint-Seiten = Messe Frankfurt

et » Messe Minchen

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfiigbar = Messe Nirnberg

__, » Messe Stuttgart

_ o o o * Yeswecan
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral - + Spendings filr
— 390 weitere Marken
Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien
ermoglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich /
J
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbeausgaben

Mediensplit

Werbemotive

Werbetiming j

-

/ Trends

= Werbevolumen im
Funf-dahres-Vergleich

= Anzahl werbender Marken

= Mediensplit

= Ausgewahlte Werbemotive je
Mediengattung

» Bedeutung der Produktmarke,

-

/ Benchmarks

» Ranking der 400 Top-Marken nach
Werbeausgaben

» Werbeausgaben fur 400 Marken im
Fanf-Jahres-Vergleich

= Verteilung der Werbeausgaben und
-motive auf Medien

~_>

( Strategien

» Zeitliche Werbedruckverteilung von
10 Top-Marken

» Werbeschwerpunkte nach
Mediengattung fur 10 Top-Marken

= Share of Advertising im Jahresverlauf
fur 10 Top-Marken

Anbietergruppen / / /
[ Werbetrends Werbeausgaben-Ranking Werbepositionierung J

% research tools
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: I

400 34 6 10

! Messen- und Kongress- Produktmarkte Mediengattungen Top-Marken in einer

Marken Kommunikationspositionierung |
auf Basis Jahreszeiten und
; Mediensplit ;
. Forschungsdesign:

Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Fernsehen, Internet (Internetbanner und YouTube-Werbevideos), Radio, Out-of-Home,
. Zeitschriften und Zeitungen. Werbespendingdaten und Werbemotive beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der !
Werbedatenbank des unabhangigen Medienbeobachters AdVision digital. '

1
1
I
R 1
——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

‘7’6 research tools Studiensteckbrief Werbemarktanalyse
= Messen und Kongresse 2025
i MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten




Inhaltsverzeichnis

» Management Summary 4
» Forschungsdesign 9
» Trends 16

= Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt 17

Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeausgabenentwicklung nach Medien

= Quantitative Entwicklungen der Produktmarkte im 5-Jahres-Vergleich 22
Werbeausgabenentwicklung nach Produktmarkte, Produktméarkte im Mediensplit, Werbe- !
ausgabenkonzentration in 2024/2025

= Quantitative Entwicklungen der Anbietergruppen im 5-Jahres-Vergleich 36

Werbeausgabenentwicklung nach Anbietergruppen, Anbietergruppen im Mediensplit, Werbe-
ausgabenkonzentration in 2024/2025
= Ausgewahlte Motive und Nutzenargumente 43
Typische Motive, verwendete Nutzenargumente differenziert nach verschiedenen Medien
> Benchmarks o1
» Werbeausgaben-Rankings 52
Share of Advertising der Top 10-Marken, Ranking der Top 400-Marken nach Werbevolumen,

Ranking der Top 10/Low 10 Marken nach absoluter Werbedynamik

= Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-
Vergleich 103

Entwicklung der jahrlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-Vergleich,
Entwicklung der monatlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im Verlauf der letzten 60
Monate, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken auf die Monate im 5-Jahres-Vergleich
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= Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken

in den letzten zwdlf Monaten 110
Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken nach Produktmarkte in den letzten zwolf

Monaten, Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken auf die
Mediengattungen in den letzten zwolf Monaten

» Strategien 113

Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 12 Monaten nach Mediengattungen fiir die Top 10-
Marken mit den hochsten Werbeausgaben, Share of Advertising der Top 10-Marken im Jahresverlauf

» Kommunikationspositionierung 135
Kommunikationspositionierung der 10 Top-Marken auf Basis Mediensplit und Jahreszeiten im
5-Jahres-Durchschnitt
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends

Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Auf welchen Mediensplit
setzen die Marken?

Entwicklung der Werbespendings anbietergruppentbergreifend (Angaben in T€) und Anzahl der Werbungtreibenden

Werbespendings AnzahlWerby S 111515 5
80.000 Quantitative Entwicklungen der Anbietergruppen im 5-Jahres-Vergleich

Anbietergruppen im Mediensplit 2024/2025 (Angaben in %)

Trends
Ausgewiahlte Motive und Nutzenargumente = Intemet
Messegesellschaft » oll-ofhome
= Radio
\eranstalter - sonstige u TV
= Zeitschriften

m Zaitungen
Ver. - Verbénde u, Ver. 60 15 2
verener Vsrlags _n
| J
1] 20 40 60 80 100
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Welche medialen Peaks

zeigen sich im Jahresverlauf? || et oo e
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Welche Marken zeigen
die groRte Dynamik?

Ranking der Top 400-Marken nach Werbevolumen (Rangfolge auf Basis jiingster 12-Monats-Zeitraum)

Ausgaben in €
Maij "22 —

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Marken Mai "24 —

Apr. 25

Mai "23 —

Mai ‘21 — |

Apr. "22 Apr."23 Apr. "24
11 | Auto Motor und Sport 5,000,000 7,000,000 - 1.634.000 15.136.077 {!:g;:ll:';g der Top 10-Marken nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angaben in T€ als Differenz von Jahr zum
= Doseniens SCLIMMEREET| Benchmarks R E—————
13 | div Conterence Group 6.000.000 T ] erbeausgaben-Rankings genceem
o o T chareof Adverting o Top 10 Markanvonii | Ao otoruna oot |
gorsen-zeiung |
15 | Leipziger Messe 9.,000.000 10.000.000
Messe Berl koeinmesse / K. [
16 | Messe Essen 3.260.800 3.080,570 5.8%
17 | Stutigarter Zeitung 3.900.600 4,860,600 vel .
18 | Sudwest Media Metwork 5.000.000 7.000.000 “""'“;‘;;” ke messe Berin |GG
19 | VDI Nachrichten 2.400.800 2,150,600 mitteldt. ver - v. Oruckn. [
20 | Yeswecan 3.260.800 3.080,570 Handslsbl sudwest Media Nework [N
75%
Veriagss. Madsack |
i reseorch oo e vesuecen |
I erimaer versehen, bemieg Greentech Festival__—
7.8% 0 6.000 12.000 18.000
.
Frankfurter Allgen @ :e:ear‘h tools w;?ﬁﬁﬂmm
12,4% | [ ol O

Welche Marken fiuihren
das Ausgabenranking an?

Warbamarkianalysa
Masse wnd Kongresse 2025

research tools
W ysntee,
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks

unterschiedicher Maotive)

Verteilung der Werbeausgaben und Werbemaotive der Top 10-Marken in den letzten zwalf Monaten

Verteilung der Werbemotive der Top 10-Marken auf die Mediengattungen in den letzten zwolf Monaten (Angaben als Anzahl

Greentech Festival “
Handeisolatt EIIECHINE " EE
Koelnmesse / K.
Messe Berlin “
Messe Dusseldor! ]
Messe Frankfurt - 40 |
Messe Moncher ]
Messe Nirnberg BE

500
Messe Stuttgart ] Messe Berlin_~ Greentech Festival
o 50 Messe Dussgl_dq? _______ A Tv ______________
Warbsmarkh v 0 - y -
ﬁ% :‘fjfa“'.' tools Masse g Hond Mai2d  Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez  Jan25  Feb Mrz Apr
S — Mosge N mIntemet = out-of-home =Radio =TV = Zeitschriften = Zeitungen
|
|10}

Wie positionieren sich die
Marken im Wettbewerbsumfeld?

Frankburier Aligemeine Z. o |

Kommunikationspositionier

Kommunikationspositionierung der Top 10-Mark

Strategien
Marke A

Marke A | Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 12 Monaten nach Mediengattungen (Angaben In T€)

Welche Dynamik zeigt sich
im Zeitablauf in den Medien?

1.500

1.000

%% research tools
Markesagrufindvees
ertusen, varstehen, bewarten

Warbamarktanalysa
Masse und Kongressa 2025

' ‘ Zeitschriften

Warbamarktanatysa
Masse und Kongresse 2025

research tools

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

Studiensteckbrief Werbemarktanalyse
Messen und Kongresse 2025



Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 2.200 EUR zzgl. MwSt. die Werbemarktanalyse Messen und Kongresse 2025.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

Messen und Kongresse 2025
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fiir diese Studie ist:

' Geschéftsfiihrer .| Seit 2005 forscht research tools

. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM ' marketing- und wettbewerbsorientiert
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ; - und positioniert sich als Spezialist fiir
- E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net i ' Marketinganalyse, -controlling und ;
.| -monitoring. |
' research tools o |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar " In der Reihe ,Werbemarktanalysen*
. www.research-tools.net ; - sind seit 2022 (iber 50 Marktstudien zu
| .| unterschiedlichen Branchen ;
research tools, MarketingmaRnahmen erfassen — verstehen — bewerten | erschienen. i

_________________________________________________________________________________________________________________________________________

" Weitere relevante Studien zur Branche: !
. Werbemarktanalyse Fluggesellschaften 2025 .
. = Werbemarktanalyse OPNV 2025 i
Studie Customer Journey Reisen 2025 :
. = Werbemarktanalyse Jobvermittlung 2024
. = Werbemarktanalyse Vergleichsportale 2024 !
. = Studie eVisibility Reisen 2023

Im Jahr 2025 sind bereits Uber 30 Studien erschienen. ;
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