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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Im Werbemarkt fur Milchprodukte zeigen die Teilmarkte ,Naturjoghurt’ und ,Schnittkase‘ die hochsten
absoluten Zuwachse. Das Werbevolumen des Gesamtmarkts hat sich hingegen in den vergangenen vier
Jahren nur gering verandert.

Im Durchschnitt werden jeden Monat 60 Marken beworben. Ein Werbepeak zeigt sich in den
Sommermonaten.

In fast allen Produktmarkten ist TV das Top-Medium. In den Teilmarkten ,Dosenmilch/Sahne’ und
,Bioprodukte’ sind Zeitschriften ein beliebtes Werbemedium.

Die hochste Werbekonzentration erreichen die Produktmarkte , Trinkjoghurt® und ,Milchreis/Griel3brei‘. Die
geringste Konzentration zeigt sich im Teilmarkt ,Quark’: die drei Topwerber erreichen hier in der Summe
einen Anteil am Werbeaufkommen flr Quark von nur zehn Prozent.

Sieben Marken werben mit einem Volumen von tiber zehn Millionen Euro, zwei davon haben im Vergleich
zum Vorjahr die Werbeaktivitdten ausgeweitet.

Imagewerbung hat nur einen geringen Anteil von gut einem Prozent am gesamten Werbeaufkommen.
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Informationen zur Studie

Wichtigste USPs:

Werbetrends fir die 250 Milchprodukt-Marken f Im Detail
mit den hdochsten Werbeausgaben analysierte Marken:

detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Werber

= Activia
» Ehrmann Almighurt
in 22 Teilmarkten, darunter acht im Detail wie z.B. Frischkase/ = Géramont
Brotaufstrich, Fruchtjoghurt, Hartkase, Quark, Schnittkase, Weichkase
= Kerrygold
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = Kiri
auf 226 PowerPoint-Seiten = Leerdammer
= Mini Babybel
als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar = Miller
» Philadelphia
= Rama

Die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral
» + Spendings

fur 240 weitere

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien Mark
ermdglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich arken j
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

[ Werbemotivanalyse Mediengattungen Produktmarkte Werbeausgabenanalyse j

~ > > >

/ Trends / Benchmarks ( Strategien

= Quantitative Entwicklungen » Ranking der 250 Top-Werber = Zeitliche Werbedruckver-
im Finf-Jahres-Vergleich nach Werbeausgaben im teilung von 10 Top-Marken

= Qualitative Tendenzen Flnf-Jahres-Vergleich = Analyse Top-Werbemotive

= Analysen zu Marktvolumen » Verteilung der Werbeaus- (Ziel, USP, Tonalitat etc.)
und Marktentwicklung gaben auf Medien und = Werbeschwerpunkte in

= Bedeutung von Medien und Produktmarkte Medien und Produktmarkten
Produktmarkten = Detailrankings und = Qualitative und quantitative

Entwicklungen in 22 Erfolgskriterien mit Rankily
/ Produktmarkten /

> > >

[ Werbeausgaben-Ranking qualitative Werbeerfolgskriterien Werbe-Positionierung j
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Informationen zur Studie

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

» welche allgemeinen Werbeausgabetrends sind zu beobachten Cm
- = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Unternehmen? | |
- = mit welchen Motiven werben die Marken? L
= welche Entwicklungen weisen die verschiedenen Teilmarkte auf? Cm
. = welche Werbestrategien wenden die zehn detailliert analysierten !

Unternehmen an?

= welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Marken? o
. = mit welchen Slogans oder Motiven wird in der Werbung argumentiert? ;-
. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat, Zielgruppenansprache liegt den Do

Topmotiven zugrunde?

= welche Starken und Schwachen der Top 10 Anbieter zeigt die qualitative .

Motivanalyse auf?

' = wie positionieren sich die Top-Anbieter im Werbemarkt?

______________________________________________________________________________________________________________________________________

| Die Studie in Zahlen:

Werbevolumen von

250 Marken im
Funf-Jahres-Vergleich
Werbespendings in

22 Produktmarkten
Werbespendings fur

fanf Mediengattungen
Qualitative Strategien &
Motivanalyse von !
zehn Top-Marken .
Positionierungsanalyse
Werbestrategie fiir !
zehn Top-Marken

' Forschungsdesign:

- Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet (Bannerwerbung), Print, Radio und TV sowie
. der Werbemotive fur diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotive
' beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank von AdVision digital.
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> Trends 15 B

= Quantitative Entwicklungen des Gesamtmarktes im 5-Jahres-Vergleich 18 ’

Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeverzicht in Monaten, Werbeausgabenent-
wicklung nach Produktmérkten und Medien

= Qualitative Tendenzen 31
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2016/2017, aktuelle Trends 2016/2017

» Benchmarks 37

» Werbeausgaben-Rankings auf Branchenebene 40

Share of Advertising der Top 10 Marken, Ranking der Top 225 Marken nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10 Marken nach absoluter Werbedynamik

» Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-
Vergleich 69

Entwicklung der jahrlichen Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-Vergleich,
Entwicklung der monatlichen Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der letzten 60 Monate,
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Inhaltsverzeichnis

-

Diese Analysen werden fur jeden der folgenden Produktmérkte durchgefiihrt: Share of
Advertising 2016, Top 10-Werbeausgabenranking, Entwicklung Werbeausgaben der Top 10
Marken zum Vorjahr, Werbedynamik-Ranking Top 10 und Low 10, Entwicklung Werbeausgaben
der Top 10-Marken in den letzten 12 bzw. 60 Monaten, Mediensplit der Top 10-Marken

= Frischkase/Brotaufstrich
» Fruchtjoghurt

= Hartkase

= Milch <

= probiotischer Joghurt 9

= Quark i
&

. Range g

= Schnittkése >

= Weichkase 139 2
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Inhaltsverzeichnis

» Strategien

Die folgenden Analysen werden fur jeden der Top 10 Marken durchgefiihrt: Werbeausgaben nach
Produkten und Mediengattungen, zeitliche Werbedruckverteilung nach Produkten in den letzten 24
Monaten, Analyse Top-Werbemotive, Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

= Activia

= Ehrmann Almighurt

= Géramont

= Kerrygold

= Kiri

» Leerdammer

= Mini Babybel

= Miller

= Philadelphia

= Rama

= Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich

= Motiv-Highlights

Auswabhl wichtiger oder herausragender Werbemotive

» Kommunikationspositionierung

> Kontakt

152
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206
212
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225
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends

Quantitative Entwicklungen des Gesamtmarktes im 5-Jahres-Vergleich

Auf welchen Mediensplit
setzen die Marken?

Werbespendings aller Marken produktmarktiibergreifend im S-Jahres-Vergleich (Angaben in Tsd. €)

60.000 Trends
Qualitative Tendenzen
Aktuelle Trends 2016/2017
40.000
Trends
Kategorie Quantitative Entwicklungen des Gesamtmarktes im 5-Jahres-Vergleich
Entwicklung des Mediensplits aller Marken im S5-Jahres-Vergleich (Angaben in %)
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks

Werbeausgaben-Rankings auf Branchenebene

Wo liegen in den Produktmarkten
die saisonalen Werbepeaks?

Ranking der Top 10 Marken nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angaben in T€)

Benchmarks
Hartkase

Barenmarke _ Hartkése | Share of Advertising der Top 10 Marken nach Werbevelumen im Zeitraum “16/17

Leerdemmer | P B cnchmarks

Activia

Bergader Bavaria biu [ Appenzeller | LFIET
eueo [ Bergader Almkase Quark | Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken aus dem Zeitraum *16/17 in den
vergangenen 12 Menaten (in €)
Chavroux [N Sonstige 5 000,000
S —
enmenn cjo o
Gruniander | Ricker \ /\ /\
Kiri _
1.000.000

o] 3.00
Cuale: &natysen durch resaanch tools auf Basis Adision digial Tirol Mllch/ ‘ r

500.000
research tools v
Mt nnaTea ben DZIUG“./
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Schnittkise

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilmarkten?

Schnittkize | Mediensplitder Top Marken nach Werbevolumen im Zeitraum “16/17 (in %)

Leerdammer [ Strat39|en
|
Mini Babybel ) m— Marke A | Quantitative und qualitative Erfolgskriterien
cruniander [N
Milram I ou Strategien
Fol Epi Werb be XX BT0.026 € A ; R
erbeausganen (+ X.3% zu “15/18) Marke B | Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 24 Monaten nach Produktgruppen (in Tsd. €)
i absolutin “16/17 i
Landliebe Rang X
9.000
Bergader Bergbauem Aleinstellung beim
REWE Feine Welt Alleinstellung Einsatz des Mediums
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Ksatrnrnilt?kgt::mgatrategien der Top 10 Unternehmen WI e p OS I t I 0 n I eren S I C h d I e TO p'

Marken im Wettbewerbsumfeld?

Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich

Werbadruck Aware Strategien
Spen- |Share of| Allein- Anbieterranking
dings | Advert. | stellung

Marken

Activia Hoe | Do | ent Anbieterranking (Angaben in % der maximal erreichbaren Punkte)
Leerdammer | @O0 OO® (@O0 rcivia Kommunikationspositionierung
Ehr. Amighut | OO0 (@O0 | @O0
— 5058 000 | 800 Leerdamm. [N  rositionierung/Ahnlichkeit der Marken
ram
ene Amignurt | &
kemgod | @O0)|O0® | @00 . Actie
Geramont [N -
Kiri eloiell lelsll leole) Kenygod Werbedruck S ke . Durchgangigkeit
Mini Babybel | CQO@ | OO0 | @O0 i - :
O Géramont :
Miller L lelejlelel II 190 Mini Babybel _ y O Kerrygold
Philadelphia elolell lelelll Tele var T Lesrdemmer @ Kiri oA |
§ Mini Baybybel ©
Rama OOe | QA0 | @00 Philadeiphia [ Awareness 4
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P25 research tools : O Maser
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A
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Geschaftsfluhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net
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. Zuletzt erschienene Studien zur Lebensmittelbranche: . Seit 2005 forscht research tools

. = Studie eVisibility Lieferservice Lebensmittel 2017 .. marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Werbemarktanalyse Bier 2017 ! und positioniert sich als Marketing-

» Studie eVisibility Nahrungserganzungsmittel 2017 . studien-Spezialist. In der Reihe

. = Werbemarktanalyse Sufl3waren 2017 . ,Werbemarktanalysen' sind seit 2016
- = Studie eVisibility Feinkost 2017 .| Uber 30 Marktstudien zu unter-

. = Studie eVisibility StiRwaren 2017 . i schiedlichen Branchen erschienen.
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