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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

@ Welche der 500 Marken sind die werbeintensivsten und -dynamischsten?

@ Welche Werbetrends sind in der Branche zu beobachten?

ill/

Uber welche Medien kommuniziert die Branche, welches Werbemedium hat im
Zeitvergleich an Bedeutung gewonnen?

@ Wie verteilen die Top-Marken ihre Spendings innerhalb von 60 Monaten?
Welchen Werbedruck entfalten die Top-Marken, in welchen Mediengattungen
werben sie?

Welche Werbemotive sind in den Mediengattungen wichtig, wie viele

verschiedene Motive setzen die Top-Marken ein?

Wie positionieren sich die Top-Marken saisonal und im Mediensplit?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Werbevolumen Mé6bel Werbungtreibende

pro Monat im @

Februar 25-Januar 26

986 mio. € davon
6%

im Produktmarkt
Einrichtungshandel

& e

1037

2021/2022 2022/2023 2023/2024 2024/2025 2025/2026

Mediensplit

Y G

Hoffner
Internet-Werber Nr. 1: IKEA
XXXLutz
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

500 Mébel-Marken mit den héchsten Spendings / Im Detail
analysierte Marken:
.
Werbeausgaben fur funf Jahre in der quantitativen Analyse » Hoffner
e = |[KEA
in 14 Produktmarkten, = Jysk
darunter Bettenhandel, Einrichtungshandel, Gartenmdbel, Kiichenhandel, Wohnmdbel = Multipolster
— = Poco
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 133 PowerPoint-Seiten = Porta
et” * Roller
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar = Seats and Sofas
, = Segmiller
- - - - . - - " XXXLUtZ
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = + Spendings fiir
et 490 weitere Marken
Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien
ermdglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich /
4
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbeausgaben

Mediensplit Werbemotive

Werbetiming J

~_

/ Trends

= Werbevolumen im
Funf-Jahres-Vergleich

» Anzahl werbender Marken

» Mediensplit

= Ausgewdéhlte Werbemotive je
Mediengattung

» Bedeutung der Produktmaérke

-

~_>

/ Benchmarks

» Ranking der 500 Top-Marken nach
Werbeausgaben

» Werbeausgaben fiir 500 Marken im
Funf-Jahres-Vergleich

= Verteilung der Werbeausgaben und

-motive auf Medien

-

~_>

/ Strategien

= Zeitliche Werbedruckverteilung von
10 Top-Marken

» Werbeschwerpunkte nach
Mediengattung fur 10 Top-Marken

» Share of Advertising im Jahresverlauf

fur 10 Top-Marken

[ Werbetrends

Werbeausgaben-Ranking

Werbepositionierung j
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: !

500 14 6 10

: Mobel-Marken Produktmaérkte Mediengattungen Top-Marken in einer

! Kommunikationspositionierung |
| auf Basis Jahreszeiten und i
Mediensplit |

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Forschungsdesign: i

. Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Fernsehen, Internet (Internetbanner und YouTube-Werbevideos), Radio, Out-of-Home,
. Zeitschriften und Zeitungen. Werbespendingdaten und Werbemotive beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der !
' Werbedatenbank des unabhingigen Medienbeobachters AdVision digital. !

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» Trends

= Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt
Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeausgabenentwicklung nach Medien

Quantitative Entwicklungen der Produktmarkte im 5-Jahres-Vergleich

Werbeausgabenentwicklung nach Produktmarkte, Produktmarkte im Mediensplit, Werbe-
ausgabenkonzentration in 2025/2026

Ausgewahlte Motive und Nutzenargumente
Typische Motive, verwendete Nutzenargumente differenziert nach verschiedenen Medien

» Benchmarks

» Werbeausgaben-Rankings
Share of Advertising der Top 10-Marken, Ranking der Top 500-Marken nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10 Marken nach absoluter Werbedynamik

Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-
Vergleich

Entwicklung der jahrlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-Vergleich,
Entwicklung der monatlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im Verlauf der letzten 60
Monate, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken auf die Monate im 5-Jahres-Vergleich
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Inhaltsverzeichnis

—

= Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken

in den letzten zwolf Monaten 103

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken in den letzten zwolf Monaten, Verteilung der
Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken auf die Produktmarkte und Mediengattungen
in den letzten zwolf Monaten

> Strategien 106

Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 12 Monaten nach Mediengattungen fir die Top 10-
Marken mit den héchsten Werbeausgaben, Share of Advertising der Top 10-Marken im Jahresverlauf

» Kommunikationspositionierung 128
Kommunikationspositionierung der 10 Top-Marken auf Basis Mediensplit und Jahreszeiten im
5-Jahres-Durchschnitt

> Kontakt 132
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends
Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Auf welchen Mediensplit
setzen die Marken?

Entwicklung der Werbespendings produktmarktibergreifend (Angaben in T€) und Anzahl der Werbungtreibenden

Werbespendings AnzahlWerbi Trends
90.000 Quantitative Entwicklungen der Produktmérkte im 5-Jahres-Vergleich

Produktmarkte im Mediensplit 2025/2026 (Angaben in %)

Trends Baby-/Kind.Jugend. - R S S IR W . jemet
Ausgewihlte Motive und Nutzenargumente Badhandel -_I'

Badmobe! KN I T I N ;| " out-ot-home
Bettenhandel 53 14 20 1 10 |
T e e—————— Ry

Einrichtungshande! K EINF2 N T I N N I« TV
Gartenmabel | W S S T S [
1S ——— L
Kuchenhandel - Y N S S N T N [
Kuchenmbbel -_ 62 17 |I
Range  IEENNNNNF I T Y T S -
Schiafzimmermobe! | N S S T N N
Sonstiges -_ [H 17 I
Wohnmobel  [EEEINNF N T Y 1 N O - N |
nicht kategorisiert |- S S I SO N I

0 20 40 60 80 100

» Zeitungen

Apr
Jun
Aug
Okt
Dez
Feb22
Apr
Jun
Aug
Okt
Dez
Eak 713 |

ﬁ& research tools
i Murbeagrufnivies
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Matsal 126
e
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Welche Marken zeigen
die grofdte Dynamik?

Ranking der Top 500-Marken nach Werbevolumen (Rangfolge auf Basis jiingster 12-Monats-Zeitraum)

Ausgaben in € Benchmarks
| Feb, '23 — Feb. '24 — Feb. 25 — Werbeausgaben-Rankings

Jan. 24 Jan, 25 Jan. "26
Ranking der Tep 10-Marken nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angaben in T€ als Differenz von

- 1.634.000 15136.077 | vorjahr)

12 | erdeck 2400800 e oPJ Votepace |
13 | Kachen Aktuel 6.000.000 - = st
exispot [
14 | Mobel Bernskatter 15,300,500 Share of Advertising der Top 10-Marken von Februar 2025 b
ws« [

=4
= | Marken
x

11 | GGM Moebel International 5.000.000

15 | Mobel Kraft 9.000.000 1

ype—
16 | Mobel Rehmann 3.260.800

oo
17 | Momax 3.500.600
18 | Schaffrath 5.000.000 oMT Kaehen [E——
19 | Schéner Wohnen Kollektion 2.400.800 schoner wohnen K. [
20 [ Trowser <2050 Sotencia.
rroscer |
k: xccot: [
0 6.000 12.000 18.000
m—
@ research tools Werbamartonalyso
Mkt sgmafindrees
artxsen, versiehen, beweten

Welche Marken fuhren
das Ausgabenranking an?

Warbamarktani
research tools it

Narkesogrufinrees
erbusen, varsiehen, Sewarten
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks : : .
Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken in den letzten zw&lf Monaten Wel C h e Dy n a.m I k ZEI g t S I C h

Verteilung der Werbemotive der Top 10-Marken auf die Mediengattungen in den letzten zwéIf Manaten (Angaben als Anzahl | m Zel tab I au f | n d en M ed | en 9

unterschiedicher Maofive)

Hoffer ] aaaedien
IKEA mm Marke A | Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 12 Monaten nach Mediengattungen (Angaben In T€)
sy s

mtpoister JETHIEN Kommunikationspositionierung

S| 10 (5] 10 @ 45 |
EN 4 (5(4] 10
LU 3|5 5| 10

Seats and Sofas <IFANS 15

Seqme

Kommunikationspositionierung der Top 10-Marken auf Basi

1.000

500

[ | o g
0 50 Jysk & Internet
Re 0 A Sy S e
74 research tools Feb 25 Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez Jan 26
e e v Segmuller o m|nternet wout-of-home = Radio «TV = Zeitschriften = Zeitun
™ @ ] gen
HHALL
[0
ﬁ"% research tools Welhommrk smives
Markessgrubindrees
erbssen, varsiehen, Sewerten
: s . : : 5 A Zeitschriften
Wie positionieren sich die
: Warbsmarkizn,
Marken im Wettbewerbsumfeld? ek
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 2.200 EUR zzgl. MwSt. die Werbemarktanalyse Mobel 2026.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfuhrer | - Seit 2005 forscht research tools

. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM . marketing- und wettbewerbsorientiert
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 | - und positioniert sich als Spezialist fur
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net i . Marketinganalyse, -controlling und - 5
" | monitoring. |
' research tools L |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar ' In der Reihe ,Werbemarktanalysen'
- www.research-tools.net ; - sind allein seit 2022 tiber 90 ;
| .| Marktstudien zu unterschiedlichen
research tools, MarketingmaBnahmen erfassen — verstehen — bewerten | ' Branchen erschienen. :

' Weitere relevante Studien zur Haus und Gartenbranche: !
' = Studie Social Media AD Perception Elektrowerkzeug 2026 .
Studie eVisibility Holz 2026 |
. = Studie eVisibility Fertighduser 2025 !
. = Studie Social Media AD Perception Mobel 2025
. = Studie eVisibility Gartenmaschinen 2025 !
- = Studie eVisibility Stoffe 2025

Branche Haus u. Garten: seit 2023 mehr als 50 Studien verdffentlicht.

W’% researc h too I S Studiensteckbrief Werbemarktanalyse

Mdbbel 2026
MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten




