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Informationen zur Studie 

Ausgewählte Ergebnisse: 
 

Für die mediale Kommunikation haben die Top 10 der werbetreibenden Pharmaunternehmen für Muskel- 
und Gelenkpräparate innerhalb eines Jahres insgesamt über 113 Millionen Euro ausgegeben.  
 
Schmerzstillende & entzündungshemmende Gele sowie durchblutungsfördernde Präparate gehören zu 
den werbeintensivsten Teilmärkten.  
 
Die beiden werbestärksten Unternehmen haben ihre Ausgaben innerhalb von zwölf Monaten um über  
20 Prozent gesteigert. Vier weitere Unternehmen aus den Top 10 hingegen reduzierten ihre Werbe-
ausgaben um mehr als 30 Prozent.  
 
Die Analyse qualitativer Kommunikationsaspekte offenbart, dass die Nutzenvermittlung klar kommuniziert 
wird. Deutliches Potenzial besteht bei den Alleinstellungmerkmalen.  
 
Zur Vermittlung der Werbebotschaft werden überwiegend Menschen in Zusammenhang mit Bewegung 
eingesetzt. Häufig werden Personen bei gelenk-belasteten Aktivitäten in der Freizeit oder im Beruf gezeigt.  
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Informationen zur Studie 

Wichtige USPs:  

Im Detail analysierte 
Pharmamarken: 

 
 

ABC  
CH-Alpha  
Diclo-ratiopharm  
Doc 
Kytta 
Limptar 
proff 
ThermaCare 
Voltaren  
Wobenzym  
+ Spendings von  
40 weiteren Marken 

Analyse von zehn Pharmaunternehmen 

mit den höchsten Werbeausgaben 

in sechs Produktmärkten 

alle Informationen gebündelt auf 114 PowerPoint-Seiten  

als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfügbar 

die Studie ist objektiv, unabhängig und neutral 

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien 
ermöglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich 
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Trends 
 
 

Quantitative Entwicklungen 
im Fünf-Jahres-Vergleich 
Qualitative Tendenzen 
Analysen zu Marktvolumen 
und Marktentwicklung 
Bedeutung von Medien und 
Produktmärkten 

Benchmarks 
 
 

Werbeausgaben- und 
Werbedynamik-Rankings 
Ranking der 50 Top-Werber 
nach Werbeausgaben im 
Fünf-Jahres-Vergleich 
Verteilung der Werbe-
ausgaben auf Medien und 
Produktmärkte 

Strategien 
 
 

Zeitliche Werbedruck-
verteilung der Top 10 
Analyse Top-Werbemotive 
(Ziel, USP, Tonalität etc.) 
Werbeschwerpunkte in 
Medien und Produktmärkten 
Qualitative und quantitative 
Erfolgskriterien mit Ranking 

Informationen zur Studie 

 Werbemotivanalyse Werbeausgabenanalyse 

 Werbe-Ranking  Motivanalyse Werbe-Positionierung 
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Informationen zur Studie 

Forschungsdesign: 
Analyse und Vergleich sämtlicher Werbeausgaben in Internet, Print, Radio und TV sowie der Werbemotive 
für diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotive beziehen sich 
auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank von AdVision digital. 

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:  
welche allgemeinen Werbeausgabetrends sind zu beobachten 
welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Unternehmen? 
mit welchen Motiven werben die Unternehmen? 
welche Entwicklungen sind in verschiedenen Produktmärkten zu erkennen? 
welche Werbestrategien wenden die zehn detailliert analysierten 
Unternehmen an? 
welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Anbieter? 
mit welchen Slogans oder Motiven wird  in der Werbung argumentiert? 
welche Zielsetzung, USPs, Tonalität, Zielgruppenansprache liegt den 
Topmotiven zugrunde? 
welche Stärken und Schwächen der Top 10 Anbieter zeigt die qualitative 
Motivanalyse auf? 
wie positionieren sich die Top-Anbieter im Werbemarkt? 
 

Die 114 Seiten umfassende Studie kostet 1.900 EUR zzgl. Mehrwertsteuer. 

Die Studie in Zahlen: 
  

Werbevolumen der 
Top 50 Marken im 
Fünf-Jahres-Vergleich 
Werbespendings in 
sechs Produktmärkten 
Werbespendings für 
fünf Mediengattungen 
Qualitative Strategien 
& Motivanalyse der 
Top 10 Unternehmen 
Positionierungs-
analyse Werbe-
strategie für zehn  
Top-Marken 
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Beispielseiten (1) 

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten 

Welche Dynamik ist in den 
Teilmärkten erkennbar?  

Auf welchen Mediensplit setzen 
die Pharmaunternehmen? 
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Beispielseiten (2) 

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten 

Welche Arzneimittelhersteller 
zeigen die größte Dynamik? 

Welche medialen Peaks 
zeigen sich im Jahresverlauf? 
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Beispielseiten (3) 

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten 

Bei welchen Erfolgsparametern 
werden Schwächen deutlich? 

Welche Dynamik zeigt sich im 
Zeitablauf in den Teilmärkten? 
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Beispielseiten (4) 

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten 

Welche Positionierung nehmen 
die Werbungtreibenden im 
Wettbewerbsumfeld ein? 

Wo liegen im Wettbewerbsvergleich 
Stärken und Schwächen? 
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Uwe Matzner 
 
 
 
 
  

Kontakt / Branchenerfahrung 

Geschäftsführer 
Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM 
Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net 
 
research tools 
Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar 
www.research-tools.net 
 
research tools: Marketingmaßnahmen erfassen  verstehen  bewerten  

Ihr Ansprechpartner für diese Studie ist: 

Seit 2005 arbeitete research tools für 
zahlreiche Unternehmen aus 
unterschiedlichen Branchen wie 
Banken, Versicherungen, Tele-
kommunikation. In der Studienreihe 
Werbemarktanalysen sind seit 2012  
21 Marktstudien erschienen. 

Zuletzt erschienene Werbemarktanalysen: 
Werbemarktanalyse Reifen 2015 
Werbemarktanalyse Armbanduhren 2015 
Werbemarktanalyse Wertpapieranbieter 2015 
Werbemarktanalyse Mineralwasser 2015 
Werbemarktanalyse Stromanbieter 2015 
Werbemarktanalyse Glücksspiel 2015 
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