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Informationen zur Studie

Ausgewahlite Ergebnisse:

>

Fur die mediale Kommunikation haben die Top 10 der werbetreibenden Pharmaunternehmen fur Muskel-
und Gelenkpraparate innerhalb eines Jahres insgesamt uber 113 Millionen Euro ausgegeben.

Schmerzstillende & entzindungshemmende Gele sowie durchblutungsfordernde Praparate gehoren zu
den werbeintensivsten Teilmarkten.

Die beiden werbestarksten Unternehmen haben ihre Ausgaben innerhalb von zwolf Monaten um Gber
20 Prozent gesteigert. Vier weitere Unternehmen aus den Top 10 hingegen reduzierten ihre Werbe-
ausgaben um mehr als 30 Prozent.

Die Analyse qualitativer Kommunikationsaspekte offenbart, dass die Nutzenvermittlung klar kommuniziert
wird. Deutliches Potenzial besteht bei den Alleinstellungmerkmalen.

Zur Vermittlung der Werbebotschaft werden Uberwiegend Menschen in Zusammenhang mit Bewegung
eingesetzt. Haufig werden Personen bei gelenk-belasteten Aktivitaten in der Freizeit oder im Beruf gezeigt.
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Informationen zur Studie

Wichtige USPs:
Analyse von zehn Pharmaunternehmen ﬂm Detail analysierte
Pharmamarken:
‘ mit den hochsten Werbeausgaben « ABC
= CH-Alpha

in sechs Produktmarkten

alle Informationen geblindelt auf 114 PowerPoint-Seiten

als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar

‘ die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien
ermaoglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich

» Diclo-ratiopharm
* Doc

» Kytta

= Limptar

= proff

= ThermaCare

= Voltaren

= Wobenzym

* + Spendings von

40 weiteren Markey
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Informationen zur Studie

Werbemotivanalyse

Werbeausgabenanalyse

>

-

» Quantitative Entwicklungen
im Funf-Jahres-Vergleich

= Qualitative Tendenzen

= Analysen zu Marktvolumen
und Marktentwicklung

» Bedeutung von Medien und

Trends

Produktmarkten /

>

<L
/ Benchmarks

= Werbeausgaben- und
Werbedynamik-Rankings

= Ranking der 50 Top-Werber
nach Werbeausgaben im
Fanf-Jahres-Vergleich

= Verteilung der Werbe-

ausgaben auf Medien und/

Produktmarkte

>

>

( Strategien

= Zeitliche Werbedruck-
verteilung der Top 10

= Analyse Top-Werbemotive
(Ziel, USP, Tonalitat etc.)

= Werbeschwerpunkte in
Medien und Produktmarkten

» Qualitative und quantitative
Erfolgskriterien mit Ranking

>

[ Werbe-Ranking

Motivanalyse

Werbe-Positionierung j

research tools
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Informationen zur Studie

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: .| Die Studie in Zahlen:
. = welche allgemeinen Werbeausgabetrends sind zu beobachten o '
' = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Unternehmen? | | = Werbevolumen der

= mit welchen Motiven werben die Unternehmen? ! Top 50 Marken im

. = welche Entwicklungen sind in verschiedenen Produktmérkten zu erkennen? | |  Finf-Jahres-Vergleich
. = welche Werbestrategien wenden die zehn detailliert analysierten = Werbespendings in
' Unternehmen an? . sechs Produktmarkten :
. = welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Anbieter? . = Werbespendings fiir

» mit welchen Slogans oder Motiven wird in der Werbung argumentiert? i finf Mediengattungen
. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat, Zielgruppenansprache liegt den .| = Qualitative Strategien
' Topmotiven zugrunde? .| &Motivanalyse der |
. = welche Starken und Schwachen der Top 10 Anbieter zeigt die qualitative .+ Top 10 Unternehmen
. Motivanalyse auf? .| = Positionierungs- |
= wie positionieren sich die Top-Anbieter im Werbemarkt? i analyse Werbe- !
| | strategie fiir zehn

' Die 114 Seiten umfassende Studie kostet 1.900 EUR zzgl. Mehrwertsteuer. | | Top-Marken i

_______________________________________________________________________________________________________________________________

. Forschungsdesign:

' Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet, Print, Radio und TV sowie der Werbemotive
- fir diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotive beziehen sich

" auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank von AdVision digital.
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» Management Summary 5
» Forschungsdesign 8
» Trends 13

= Quantitative Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich 16

Entwicklung Anzahl Werbungtreibende, Werbeausgabenentwicklung insgesamt,
Werbeausgabenentwicklung nach Medien

» Qualitative Tendenzen 23
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2014/2015, aktuelle Trends 2014/2015

> Benchmarks 25

» Werbeausgaben-Rankings 28

Share of Voice der Top 10 Marken, Ranking der Marken nach Werbevolumen, Ranking der Top
Marken nach absoluter Werbedynamik

= Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-
Vergleich 36

Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im Finf-Jahresvergleich, Entwicklung der
Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der letzten 60 Monate, Verteilung der Werbe-
ausgaben der Top 10 Marken auf die Monate im Flinf-Jahresvergleich

» Verteilung der Werbeausgaben in den letzten zwolf Monaten 42

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken auf die Produktmarkte in den letzten zwolf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken auf die Mediengattungen in den
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Inhaltsverzeichnis

> Strategien 44
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Produkten und Mediengattungen, Zeitliche Werbedruckverteilung nach Produkten in den letzten 24
Monaten, Analyse Top-Werbemotive, Quantitative und qualitative Erfolgskriterien
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends

Auf welchen Mediensplit setzen
die Pharmaunternehmen?

Guantitative Entwicklungen im 3-Jahres-Vergleich

Werbespendings aller Werber nach Produktmarkten im 3-Jahres-Vergleich {in T=d. €

Trends

Gualitative Tendenzen

Aktuelle Trends 21472013

Trends

Guantitative Entwicklungen im 3-Jahres-Vergleich

Kategorie
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Meist beworbens Gl
Produkts
Meist geschaltets .
. Medientangle v Okt 10- S=p. "1
At o g
Jc.fﬁ o Meist genutzte .
o .,-«;?‘a' Warbamediam X Okt 11- S=p. 12
s ¢
w 1. Balksn Anzahl Motive Zeitschriftan (03 Okt. 12 - Sep. 13"
5. Balken ' .
Duslles Anaimen gurchresesrcn oS Smss ATViSo okl Designzlements WErparpartizn/Haut Okt 13- Sep. 14
ﬁﬁ research tools .
Harhe trrer
i Kreativagentursn Agentur XY Okt 14- Sep. 15
sl Anajmen gurchresesrcn oS Smss ATViSo gl
P23 research tools -
i FrammazELLITE 1 InEmat » Radio n T u Foitungen n Feitschrifien

Welche Dynamik ist in den
Teilmarkten erkennbar?

Qulle Anaiymen durch rasasncn 1oois sl Besis Adhdsion ipbal - Fsdlo, Imtamatund Zafungen = Arnslivon 1%

ﬁ reﬁear‘h tﬂﬂls- Hmmmmumlu:geh:lﬂ'hHEﬁE

Mk ragrarptre
el wieer. et

. Pharmazeutische Muskel- und Gelenkpraparate 2016
MarketingmafBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten

@6 researCh t°°|s Studiensteckbrief Werbemarktanalyse



Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Welche medialen Peaks
zeigen sich im Jahresverlauf?

Ranking der Tep 10 Marken nach absoluter Werbedynamik im Verjahresvergleich (Angaben in Mic. €)

Benchmarks

[ Werbeausgaben-Rankings
Share of Voice der Top 10 Werber von Oktober 2014 bis September 2013

Untemshmean A

Untems=hmen B

Unt=rnehmen C

Benchmarks

Untemshmen D Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken

Voltaren Dol
Untemenmen £ W Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der letzten 60 Monate (Top 4 - 51.1.)
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien
Kommunikationsstrategien der Top 10 Unternehmen

Arzneimittelhersteller X¥| Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilmarkten?

Strategien

Kommunikationsstrategien der Top 10 Unternehmen
Werbeausgaben |1 515
absolutin 14713 Rang X Diclo-ratiopharm | Gele — Analyse Top-Werbemaotive

Strategien

Kommunikationsstrategien der Top 10 Unternehmen

I
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien
Kommunikationsstrategien der Top 10 Unternehmen

Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich

Welche Positionierung nehmen
die Werbungtreibenden im
| erbeduck | Strategien Wettbewerbsumfeld ein?

Marken Spen- |Share of | Allein- | wommunikationsstrategien der Top 10 Unternehmen

dings Voice |stellung
bod Fateallalae Markenranking (Angaben in % der maximal errsichbaren Punkts)
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

- Uwe Matzner i Geschaftsfuhrer !

| .| Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384

.| E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools !
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

.| www.research-tools.net
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Zuletzt erschienene Werbemarktanalysen: . Seit 2005 arbeitete research tools fir

. = Werbemarktanalyse Reifen 2015 ' 1 zahlreiche Unternehmen aus !

. = Werbemarktanalyse Armbanduhren 2015 | unterschiedlichen Branchen wie |
» Werbemarktanalyse Wertpapieranbieter 2015 | . Banken, Versicherungen, Tele- .
» Werbemarktanalyse Mineralwasser 2015 . kommunikation. In der Studienreihe ;

» Werbemarktanalyse Stromanbieter 2015 .+ Werbemarktanalysen sind seit 2012

- = Werbemarktanalyse Glicksspiel 2015 ! 21 Marktstudien erschienen.
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