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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Fur mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden Anbieter von Sammelobjekten innerhalb von
zwolf Monaten mehr als 42 Millionen Euro ausgegeben. Im Vergleich zum Vorjahr sind die Ausgaben um
zehn Prozent gesunken.

Die Zahl werbender Marken oszillierte in den vergangenen finf Jahren zwischen sechs und 26. Innerhalb
eines Jahres warben zuletzt im Durchschnitt pro Monat 20 Anbieter.

Minzwerbung ist seit Jahren volumenstarkster Produktmarkt und hat im Vergleich zum Vorjahr die
Werbeaktivitaten weiter gesteigert. Rucklaufig sind die Werbevolumina in einigen anderen
Produktmarkten.

In acht der zehn Teilmarkte bevorzugen die Anbieter TV- und/oder Zeitschriftenwerbung. In zwei
Teilmarkten sorgen ergdnzend Internetbanner und Werbung in Zeitungen fir eine breitere Medien-
nutzung.

Elf Anbieter werben mit einem Jahresvolumen von Uber einer Million Euro. FUnf davon haben ihre
Werbeausgaben im Vergleich zum Vorjahr aufgestockt.

Es herrscht eine hohe Konzentration im Werbemarkt fir Sammelobjekte: auf drei werbestarke
Minzanbieter entfallen 61 Prozent des Gesamtwerbevolumens.
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

Werbevolumen Sammelobjekte

2015/2016:

47 Mio €

2016/2017:

43 Mio €

Mediensplit

TV-Werber Nr. 1:

10 Produktmarkte

Top-Volumenmarkt:

Top-Aufsteigermarkt:

Werbekonzentration

<=

Bayr. Miinzkontor
Dt. Goldmiinzen-Gesell.
MDM

Werbemarktanalyse Sammelobjekte 2017
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Informationen zur Studie

Wichtigste USPs:

Werbetrends fir die 50 Top-werbungtreibenden Anbieter
mit den hochsten Werbeausgaben

detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Werber

in zehn Teilmarkten, darunter
Briefmarken, Figuren, Karten, Mlinzen, Sticker

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 123 PowerPoint-Seiten

als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar

Die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien
ermdglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich

-

analysierte Marken:

Im Detail

Bayer. Miinzkontor
DeAgostini

Deutsche Miinzen-
Gesellschaft

Eaglemoss public.
Editions Atlas
Hachette Collect.
MDM

Panini

Primus

Topps

+ Spendings flr

40 weitere Anbieter

J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

[ Werbemotivanalyse

Werbeausgabenanalyse

~ >

-

Quantitative Entwicklungen
im Finf-Jahres-Vergleich

Qualitative Tendenzen

Analysen zu Marktvolumen
und Marktentwicklung

Bedeutung von Medien und

Trends

Produktmarkten /

>

>

/ Benchmarks

» Werbeausgaben- und
Werbedynamik-Rankings

» Ranking der 50 Top-Werber
nach Werbeausgaben im
Funf-Jahres-Vergleich

= Verteilung der Werbe-

ausgaben auf Medien und
Produktmaérkte /

>

~ >

( Strategien

= Zeitliche Werbedruck-
verteilung von 10 Top-Anbiet.

= Analyse Top-Werbemotive
(Ziel, USP, Tonalitat etc.)

= Werbeschwerpunkte in
Medien und Produktmarkten

= Qualitative und quantitative
Erfolgskriterien mit Ranking

>

[ Werbeausgaben-Ranking

qualitative Werbeerfolgskriterien

Werbe-Positionierung j

research tools
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Informationen zur Studie

' Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: Die Studie in Zahlen:

» welche allgemeinen Werbeausgabetrends sind zu beobachten . = Werbevolumen von

. = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Unternehmen? | . 50 Anbietern im

- = mit welchen Motiven werben die Anbieter? '+ Funf-Jahres-Vergleich

= welche Entwicklungen sind in verschiedenen Produktmarkten zu erkennen?: | = Werbespendings in

. = welche Werbestrategien wenden die zehn detailliert analysierten zehn Produktmarkten

' Unternehmen an? .+ = Werbespendings fur

= welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Anbieter? . funf Mediengattungen
. = mit welchen Slogans oder Motiven wird in der Werbung argumentiert? = Qualitative Strategien &
. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat, Zielgruppenansprache liegt den '+ Motivanalyse von !
Topmotiven zugrunde? .+ zehn Top-Marken :
. = welche Starken und Schwéachen der Top 10 Anbieter zeigt die qualitative = Positionierungsanalyse
' Motivanalyse auf? '+ Werbestrategie fur !
' = wie positionieren sich die Top-Anbieter im Werbemarkt? '+ zehn Top-Anbieter

______________________________________________________________________________________________________________________________________

' Forschungsdesign:

' Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet (Bannerwerbung), Print, Radio und TV sowie

. der Werbemotive fur diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotivei
' beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank von AdVision digital.

6
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign

> Trends

= Quantitative Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich
Entwicklung Anzahl Werbungtreibende, Werbeausgabenentwicklung insgesamt,
Werbeausgabenentwicklung nach Medien

= Qualitative Tendenzen 26
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2016/2017, aktuelle Trends 2016/2017

» Benchmarks 28

= Werbeausgaben-Rankings 32

Share of Advertising der Top 10 Marken, Ranking der Marken nach Werbevolumen, Ranking der
Top 50 Marken nach absoluter Werbedynamik

= Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-
Vergleich

Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im Funf-Jahresvergleich, Entwicklung der
Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der letzten 60 Monate, Verteilung der Werbe-
ausgaben der Top 10 Marken auf die Monate im Finf-Jahresvergleich

» Verteilung der Werbeausgaben in den letzten zwolf Monaten 48

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken nach Produktgruppen in den letzten zwolf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken auf die Mediengattungen in den

letzten zwoIf Monaten

A Y
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Inhaltsverzeichnis

» Strategien

Die folgenden Analysen werden fur jeden der Top 10 Marken durchgefiihrt: Werbeausgaben nach
Produkten und Mediengattungen, zeitliche Werbedruckverteilung nach Produkten in den letzten 24
Monaten, Analyse Top-Werbemotive, Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

= Bayerisches Munzkontor 56
= DeAgostini 62
= Deutsche Minzen-Gesellschaft 68
» Eaglemoss publications 73
= Editions Atlas Collections 77
= Hachette Collections 82
= MDM 87
= Panini 93
= Primus 98
= topps 104

= Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich
= Motiv-Highlights
Auswahl wichtiger oder herausragender Werbemotive

» Kommunikationspositionierung
» Kontakt

A Y
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends
Quantitative Entwicklungen im S-Jahres-Vergleich

Auf welchen Mediensplit
setzen die Anbieter der

Werbespendings aller Marken produktmarktiibergreifend im 5-Jahres-Vergleich (Angaben in Tsd. €)

Trends i A D

30000 B N einzelnen Produktmarkte?
Aktuelle Trends 2016/2017

20.000 Trends

Kategorie Top 1 Quantitative Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich
Entwicklung des Mediensplits aller Marken im 5-Jahres-Vergleich (Angaben in
10.000 Meist beworbene Flauren
I | Produkte o
o I Medienkanale Zeitschriften
e ™ ne
As \_\,1 a
= d\ Werbemedium Medium A P
1. Balken pro | Anzahl Motive Internet (XXX} Apr."14 -Mrz. 15

5. Balken pro
Cuale: Analysen durch resaanch tonls auf Basis Adision digial; * ot Designelemente Figuren, Sticker Apr. 15 - Mrz. "6
19 research tools a
st S Kreativagenturen Agentur A Apr. 16 - Mrz. '17
I ]
1] 20 40 60 a0 100

Quale: Analysen durch resasrch tocls auf Basis Advision digtal

e research tools u ntemet m Radio TV m Zeitschriften = Zeitungen

Wel C h e Dy n am i k i St i n d e n Cuale: Analysen durch resaanch tools auf Basis Adyision digial =

Warbamarktanelysa
research tools et
Moty b

fassen, wersishes, bewerias

Teilmarkten erkennbar?
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Welche medialen Peaks
zeigen sich im Jahresverlauf?

Ranking der Top 10 Marken nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angaben in T€)

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Borek [N  sharc of Advertising der Top 10 Marken von April 2016 bis Mirz 2017

Dt Golamunzen-G.* [ENEEG_—_—— Benchmarks

Bay. Munzkontor

Eaglemoss putlicat. [N Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken
konami [ tupps_\\‘ Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der latzten 60 Monate (Top 6 — 10)
g —
4.500.000
Ay —
sir Rowland Hil [ Primus___
The sradors £x- | .
Waigand Sammier. [NENEG
0 1.00 Eaglemoss _—

Cuale: Analysen durch resaarch tools auf Basis Advision digial; * G 1.500.000 -

L

research tools & Hachette C._—
e g ‘
Cuabe: Analysen durch research tocls auf Basis Advision digtal 0 = - L
Apr Jul Okt Jan Apr Jul Okt Jan Apr Jul Okt Jan Apr Jul Okt Jan Apr Jul Okt Jan
research tools 12 13 14 15 16
— ===Hachette Collections e==Panini e==Primus ===Eaglemosspublications ss=lopps
WelChe An bleter Zelgen Clusale: Analysen durch resaarch tools auf Basis Afision digtal 44 |
die grof3te Dynamik? fesearch tools St 201
erfassen, wersishen, besverise
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilmarkten?

Anbieter X | Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

2uat - Strategien

Werb be KXXXET1 €
h" ﬁl‘lsg":ﬂ"lni' - XX% 2u “15/16) Anbieter Y | Miinzen Analyse Top-Werbemotive
ansolut in Rﬂ.m X

Strategien

1GJ ;:—.
$

2
\:% Anbieter Z | Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 24 Monaten nach Produktgruppen (in Tsd. €)

. Aleinstellung bel Produkt 5 ™~ 4 o
Alleinstellung XXX DVD, XXXKKX J
20 § T 1.500
. moderne eindringliche, ;
:t';f::rk“m“'m' coole - freudige, X000 £
TW-Spots.
1.000
Design— X verschiedene TV-
Konsistenz Spots, medien- MED | Medium XY | SCH | 2017

Obergreifend XXXX

€ X.XXX.389 € ZG | Munzsammle
Quale: Analysen durch resasrch tocls auf Basis Advision digtal 3

0X.XX.2016 — = 500
research tools || [2xxx2o17 | USP | Manze
Mt uyaea b
T e ¥2 | Produktrelevanz | TON | edel, gianzen

Quele: Analysen durch research tools auf Basis AdVision digeal g
0 - ——
Apr15  Jun Aug Okt Dez Feb Apr16 Jun Aug Okt Dez Feb

= Briefmarken = Figuren wKartenspiele = Modellbau = Minzen =Range w Sticker/Album

s research tools

Bei welchen Erfolgsparametern

Quate: Analysen durch research tools auf Basis AdVision dig#al
werden Schwachen deutlich? - i S
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i re,searCh tOOIS Werbemarktanalyse Sammelobjekte 2017
MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Kommunikationsstrategien der Top 10 Unternehmen

Welche Positionierung nenmen
die Werbungtreibenden im
Wettbewerbsumfeld ein?

Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich

Werbedruck

Spen- |Share of| Allein-
dings | Advert. | stellung

Aware

Strategien

Marken Markenranking

Ba. Munzkont. | 3@ | 00 | @0 Markenranking (Angaben in % der maximal erreichbaren Punkte)
DeAgostini 900|008 | eCO — Kommunikationspositionierung
Dt. Godmanz. | OO0 | @00 | @00 ’
Deagostini [N  rPositionierung/Ahnlichkeit der Marken
Eaglemoss pu. | OO@ OO0 | @CO
— bt Goldmunzen-G. |G O Bayr. Manzkontor
Editions Atas | @O0 | OO@ | @O0 DeAgostini ; '
Eaglemoss p. | s e
Hachette Col. | OO0 | @OC | @O0 - Werbedruck :
Editions Atias C. |G A { Awareness A
MDM ele] llelslell Tols) :
Hachette Collections [N :
B9 0115 © 11 [0 © g @ o 0 can
Primus elelell lelell Tele . S
500 Panini [IEL Eaglemoss © . . O Hachette
topps ol L0 pimus [EE] O mMDM ' Nutzenvermittiung
m o o vt e A s e B s o S s
Fii research tools
o ——— 1] 25
erfassen, vereisber, beveriar O Panini O Primus
Quale: Analysen durch research tacks auf Basis Advision digeal Durchgingigkoit‘
20 research tools -
o topps
Wo liegen im Wettbewerbsvergleich -
Starken und Schwachen? ) s e S
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

. Geschaftsfluhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net
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Weitere Studien der Branche: - Seit 2005 forscht research tools .
. = Studie eVisibility Auktionsh&user 2017 .. marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Briefmarken und Miinzen 2017 ! und positioniert sich als Marketing-

Jiingste Werbemarktanalysen: . studien-Spezialist. In der Reihe .
= Werbemarktanalyse Dermatika 2017 . ,Werbemarktanalysen' sind seit 2016
= Werbemarktanalyse Banken 2017 i Uber 30 Marktstudien zu unterschied-
»  Werbemarktanalyse Heimtextilien 2017 . lichen Branchen erschienen. !
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