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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

Fur die mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden Anbieter von Sammelobjekten innerhalb
eines Jahres uber 45 Millionen Euro ausgegeben.

Der Teilmarkt MiUnzen ist der volumenstarkste und weist einen Anteil von 48 Prozent am Gesamtvolumen
auf.

Im Durchschnitt werben 52 Marken pro Monat fur inre Produkte. Innerhalb der vergangenen funf Jahre hat
die Anzahl Werbungtreibender stark zugenommen.

Zeitschriften sind das Top-Werbemedium. Internet-Werber Nummer eins ist Stamp.

Elf Marken werben mit einem Volumen von mehr als einer Million Euro innerhalb der letzten zwdlf Monate.
Die Werbekonzentration fallt mit 39% Anteil der Top 3-Marken in der Branche durchschnittlich aus.

Vier der Top 10-Marken setzen ihren Kommunikationsschwerpunkt im Herbst.

Funf der Top 20-Marken verzeichnen im aktuellen Zwélf-Monats-Zeitraum zum ersten Mal innerhalb der
letzten 60 Monate Werbeausgaben.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Werbevolumen Sammelobjekte

2020/2021

45 Mio. €

A

davon

8%

im Produktmarkt

MU
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

130 Anbieter von Sammelobjekten ( Im Detail
mit den hdchsten Spendings analysierte Marken:

Werbeausgaben fur funf Jahre in der quantitativen Analyse - Bayer. Miinzkontor

= EuroMint
in zehn Teilmarkten, darunter
: : L » Hachette
Briefmarken, Figuren, Miniaturmodelle, Minzen
= MDM
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = Panini
auf 79 PowerPoint-Seiten = Panini-Lidl-Koop.
= Pokémon
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar * Primus
= Stamp
Die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral " The Braaford
Exchange

» + Spendings fur

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien 120 weitere Mark(?

ermdglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbeausgabenanalyse

Werbemediensplit

~_>

-

= Werbevolumenim
Funf-Jahres-Vergleich

= Anzahl werbender Marken
» Mediensplit
= Ausgewéhlte Werbemotive je

Trends

» Bedeutung von Produkt-

markten

Mediengattung

>

~_>

/ Benchmarks

» Ranking der 130 Top-Marken
nach Werbeausgaben

» Werbeausgaben fir
130 Marken im
Funf-Jahres-Vergleich

= Verteilung der Werbeaus-
gaben und -motive auf

Medien

/

>

~>

f Strategien

= Zeitliche Werbedruckver-
teilung von 10 Top-Marken

» Werbeschwerpunkte nach
Mediengattung fir 10 Top-

Jahresverlauf fir 10 Top-
Marken

Marken
< L

[ Werbetrends

Werbeausgaben-Ranking

= Share of Advertising im
Werbepositionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: ; Die Studie in Zahlen:
= welche allgemeinen Werbeausgabentrends sind zu beobachten? ! = Werbevolumenvon |
. = wie viele Marken werben im Fiinf-Jahres-Vergleich? 1130 Marken

. = welche Entwicklungen sind in den Produktmarkten zu erkennen? .| = Werbespendings in

= Uber welche Medien kommuniziert die Branche? 10 Produktmarkten .
. = welches Werbemedium hat im Vorjahresvergleich an Bedeutung gewonnen? | | = Werbespendings far
. = wie verteilen die Top-Marken ihre Spendings innerhalb von 60 Monaten? 1 5 Mediengattungen

. = welchen Werbedruck entfalten die Top-Marken? .1 = Kommunikationsposi-

. = welches sind die werbeintensivsten und -dynamischsten Marken? .| tionierung f. 10 Marken !
» in welchen Mediengattungen werben die Top-Marken? auf Basis Jahreszeiten
. = wie positionieren sich die Marken im Mediensplit? .1 und Mediensplit 5

__________________________________________________________________________________________________________________________________

. Forschungsdesign: !
. Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Fernsehen, Internet, Radio, Zeitschriften und |
. Zeitungen. Werbespendingdaten und Werbemotive beziehen sich auf den deutschen |
Markt und entstammen der Werbedatenbank des unabhangigen Medienbeobachters AdVision digital.

__________________________________________________________________________________________________________________________________
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» Trends

= Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeausgabenentwicklung nach Medien

= Quantitative Entwicklungen der Produktmarkte im 5-Jahres-Vergleich 20
Werbeausgabenentwicklung nach Produktmarke, Produktmarkte im Mediensplit, Werbeausgaben-
konzentration in 2020/2021

= Ausgewahlte Motive und Nutzenargumente 28
Typische Motive, verwendete Nutzenargumente differenziert nach verschiedenen Medien

» Benchmarks 33

» Werbeausgaben-Rankings 34

Share of Advertising der Top 10-Marken, Ranking der Top 130-Marken nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10 Marken nach absoluter Werbedynamik

» Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-
Vergleich 52

Entwicklung der jahrlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-Vergleich,
Entwicklung der monatlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im Verlauf der letzten 60
Monate, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken auf die Monate im 5-Jahres-Vergleich
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Inhaltsverzeichnis

= Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken
in den letzten zwolf Monaten 59

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken nach Produktmarkten in den letzten zwolf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken auf die
Mediengattungen in den letzten zwélf Monaten

. =
» Strategien 62 3
Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 12 Monaten nach Mediengattungen fir die 10-Marken w
mit den héchsten Werbeausgaben, Share of Advertising der Top 10-Marken im Jahresverlauf %
» Kommunikationspositionierung 74 b
©
Kommunikationspositionierung der 10 Top-Marken auf Basis Mediensplit und Jahreszeiten im UE)
5-Jahres-Durchschnitt =
o
» Kontakt 8 g
Studiensteckbrief
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends . .
Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt AUf W eI C h e n M ed I en S p I I t
'.Evlltr\:::rll:;l:;?;:;:::rbaapandings produktmarktiibergreifend (Angaben in T€) und Anzahl der S et zen d I e U n ter ne h men ?
Werbespendings Trends
9.000 Ausgewihlte Motive und Nutzenargumente

Typische TV Beispiele und Nutzenargumente 2020/2021

Trends
6.000 | Quantitative Entwicklungen der Produktmarkte im 5-Jahres-Vergleich
Produktmarkte im Mediensplit2020/2021 (Angaben in %)
3.000 1 Eriefmarken
Figuren
Hefte
o Kartenspiele
Miniaturmodelle
—/\erbespendings Minzen
) T Puppen
Ouale: Anatysen durch resaarch tools auf Basis Adision digial
Range
R i tools ! T ——
e, e Sonstige
Sticker/Album -l-lm
0 20 40 60 a0 100
® [nternet s Radio nTY u Zeitschriften ® Zeitungen
Wel Che m ed I alen Peaks Ouale: Analysen durch resaarch ools auf Basis AdVision digial =
: : : Wartamarkianalysa
zeigen sich im Jahresverlauf? § Losearch tools e 4
h Studiensteckbrief
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Welche Marken zeigen die
grof3te Dynamik?

Ranking der Top 130-Marken nach Werbevolumen (Rangfolge auf Basis jongster 12-Monats-Zeitraum)

Benchmarks

Marken Mai'16 - | Ma Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10-Marken
Apr. 17 Ap

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken auf die Monate im Fiinf-Jahres-Vergleich
11 | Block House 1.000.000
12 | Briefmarken Monster 900.000 8 100% = Benchmarks
] Werbeausgaben-Rankings
13 | BTN Versandhandel 800.000 7 I
— BO% | Ranking der Top 10-Marken nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angaben in T€ als
14 | Deinebriefmarke 700.000 6 Differenz von aklusllem Jahr zum Vorjahr)
15 | Micky Maus 600.000 § i
60% Bayerisch. Minzk,
16 | Munzenvers. Reppa 500.000 4 |
Block House
17 | Sir Rowland Hill 400.000 3 40%
Briefmarken Monster
18 | Stamps-Germany 300.000 2
Deinevriemarke
19 | topps 200.000 1 20%
— | Eurovtint
20 | Vitrinenschmidt 100.000 9
panin-LiKoop. |
Cuale: &natysen durch resaanch tools auf Basis Adision digial 0%
o o N
i4 research toolg d W o o o8 Primus
. =~ stamy
1. Balken pro Marke: Mai "16 — A
rns stamps-Gernany N
Cuale: &natysen durch resaanch tools auf Basis Adision digial
g research tools . vitrinenschmict [
] 300,000 G00.000 900,000
Wel Che Marken fu h ren Ouale: Analysen durch resaarch ools auf Basis AdVision digial =
das Ausgabenranking an? % research tools S 2
. sbtinpradrabrem
erfaszen, versishes, beweriea
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Mediensplit der Top 10-Marken

Welche Dynamik zeigt sich
im Zeitablauf in den Medien?

Verteilung der Werbemotive der Top 10-Marken auf die Mediengattungen in den letzten zwélf Menaten
(Angaben als Anzahl unterschiedlicher Motive)

Bayer. Munzkont, Kommunikationspositionierung
EuroMint [t R -] Kommunikationspositionierung der Top 10-Marken auf Basis Mediensplitim 5-Jahres-Durchschnitt
Hachette JRNEX NN INED] Strategien
mom [EEN ] o Marke A
ranin [ Bayersches Marke A | Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 12 Monaten nach Mediengattungen (Angaben
nzkontor in T€)
Panini-Lidl-Koop. ] + [e00
Pokémon 4
Primus [IENE E
ey S n
Th Bradiod Ex.
‘ Zeitschriften
0 %0 EuraMint
Cuale: Aratysen durch resasrch tools auf Basis AdVision digeal o . 200
i research tools 4
Mishitinpradraboem
ertasen, versishes, beweries
o Hachette
0 . _ - ‘
Mai20 Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez Jan21 Feb Mrz Apr
) L. . . . = Internet ® Radio =TV w Zeitschriften » Zeitungen
Wle pOSItlonIeren SICh dle Quate: Analysen durch research tools auf Basis AdVision digsal 08
. Warbamarktanalysa
Marken im Wettbewerbsumfeld? i et e s 36
erfaszen, versiehes, bawenes
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.600 EUR zzgl. MwSt. die

Werbemarktanalyse Sammelobjekte 2021.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

' Geschaftsfihrer |
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

- Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net .

' research tools !
Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
www.research-tools.net

' research tools: MarketingmaflRnahmen erfassen — verstehen — bewerten

Weitere relevante Studien zur Sammelbranche: - Seit 2005 forscht research tools |
. = Studie eVisibility Fanartikel 2021 .| marketing- und wettbewerbsorientiert !
. = Studie eVisibility Comics 2020 ' und positioniert sich als Marketing-
- = Studie eVisibility Briefmarken und Miinzen 2020 ! studien-Spezialist. In der Reihe ;
= Werbemarktanalyse Sammelobjekte 2019 .| ,Werbemarktanalysen' sind seit 2018 |
. = Studie eVisibility Fanartikel 2019 ' Uber 70 Marktstudien zu unterschied- |
. = Studie eVisibility Modelleisenbahnen 2018 .1 lichen Branchen erschienen. |
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