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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

» Fur die mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden Schuhmarken innerhalb eines Jahres
insgesamt mehr als 98 Millionen Euro ausgegeben.

» Eine enorme Volumenzunahme zeigt sich im Teilmarkt Kinderschuhe, auch Sandalen wurden verstarkt
beworben. Die Werbeausgaben fur Halbschuhe, Sneaker und Wanderschuhe sind hingegen um mehr als
30 Prozent zurtickgegangen.

» Das Werbevolumen schwankt saisonal sehr stark mit Peaks im Friihjahr und Herbst. Der Mediensplit
zeigt sich mit zwei Hauptmedien tber die Jahre relativ stabil.

» Produktmarktibergreifend prasentieren sich 21 Marken besonders werbestark mit einem Werbevolumen
von jeweils Uber einer Million Euro. Zwei Marken heben sich deutlich ab durch Spendings in zweistelliger
Millionenhdhe.

» Bei den Werbemotiven sind in den Produktgruppen haufig ahnliche Nutzenargumente und Bildmotive zu
finden. Neben dem Schuhsortiment werden auch Landschaften, Kinder oder Testimonials zur Vermittlung
der Werbebotschaft eingesetzt. Nur selten wird ein Alleinstellungsmerkmal kommuniziert.
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Informationen zur Studie

Wichtigste USPs:

Werbetrends fur die 150 Schuhmarken
mit den hochsten Werbeausgaben

detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Marken

in zehn Produktmarkten, darunter
Kinderschuhe, Sandalen, Sportschuhe, Sneaker

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 150 PowerPoint-Seiten

als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar

Die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien
ermdglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich

Im Detail
analysierte Marken:

= Ara

= Deichmann

= Elefanten

= Finn Comfort

» Gabor

= Haix

= Sjoux

= Skechers Footwear

= Tamaris

= Vamos

» + Spendings fur
140 weitere Marken

J
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Informationen zur Studie

[ Werbemotivanalyse

Werbeausgabenanalyse

>

-

Quantitative Entwicklungen
im Flnf-Jahres-Vergleich

Qualitative Tendenzen

Analysen zu Marktvolumen
und Marktentwicklung

Bedeutung von Medien und

Trends

Produktmarkten /

>

R

/ Benchmarks

» Werbeausgaben- und
Werbedynamik-Rankings

» Ranking der 150 Top-Werber
nach Werbeausgaben im
Funf-Jahres-Vergleich

= Verteilung der Werbe-

ausgaben auf Medien und
Produktmaérkte /

>

>

( Strategien

= Zeitliche Werbedruck-
verteilung von 10 Top-Anbiet.

= Analyse Top-Werbemotive
(zZiel, USP, Tonalitat etc.)

= Werbeschwerpunkte in
Medien und Produktmarkten

= Qualitative und quantitative
Erfolgskriterien mit Ranking

>

[ Werbeausgaben-Ranking

gualitative Werbeerfolgskriterien

Werbe-Positionierung j

research tools
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Informationen zur Studie

———————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: .1 Die Studie in Zahlen:

. = welche allgemeinen Werbeausgabetrends sind zu beobachten 1 = Werbevolumen von '
' = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Unternehmen? | | 150 Marken im :
. = mit welchen Motiven werben die Schuhmarken? . Funf-Jahres-Vergleich !
. = welche Entwicklungen weisen die verschiedenen Produktmérkten auf? ; ' = Werbespendings in

= welche Werbestrategien wenden die zehn detailliert analysierten i zehn Produktmarkten

. Unternehmen an? .1 = Werbespendings flr
. = welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Marken? ~+ funf Mediengattungen |
. = mit welchen Slogans oder Motiven wird in der Werbung argumentiert? . = Qualitative Strategien !
. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat, Zielgruppenansprache liegt den ; . & Motivanalyse von
Topmotiven zugrunde? i zehn Top-Marken

. = welche Starken und Schwéchen der Top 10 Anbieter zeigt die qualitative @ | = Positionierungsanalysei
. Motivanalyse auf? | Werbestrategie fiir .
. = wie positionieren sich die Top-Anbieter im Werbemarkt? . zehn Top-Anbieter i

______________________________________________________________________________________________________________________________

. Forschungsdesign: |
' Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet (Bannerwerbung), Print, Radio und TV sowie
. der Werbemotive fur diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotive !
' beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank von AdVision digital.
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Inhaltsverzeichnis

-

» Management Summary
» Forschungsdesign
» Trends

= Quantitative Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich
Entwicklung Anzahl Werbungtreibende, Werbeausgabenentwicklung insgesamt,
Werbeausgabenentwicklung nach Medien

= Qualitative Tendenzen
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2015/2016, aktuelle Trends 2015/2016

> Benchmarks

= Werbeausgaben-Rankings

Share of Advertising der Top 10 Marken, Ranking der Marken nach Werbevolumen, Ranking der
Top 150 Marken nach absoluter Werbedynamik

= Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-
Vergleich

Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im Finf-Jahresvergleich, Entwicklung der
Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der letzten 60 Monate, Verteilung der Werbe-
ausgaben der Top 10 Marken auf die Monate im Finf-Jahresvergleich

= Verteilung der Werbeausgaben in den letzten zwolf Monaten

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken nach Produktgruppen in den letzten zwolf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken auf die Mediengattungen in den

letzten zwolf Monaten
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Inhaltsverzeichnis

» Strategien
Die folgenden Analysen werden fiir jede der Top-Marken durchgefiihrt: Werbeausgaben nach
Produkten und Mediengattungen, zeitliche Werbedruckverteilung nach Produkten in den letzten 24

| 4

Monaten, Analyse Top-Werbemotive, Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

|
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends

Guantitative Entwicklungen im 3-Jahres-Vergleich

Auf welchen Mediensplit
setzen die Marken?

Werbespendings aller Marken proeduktmarktibergreifend im 3-Jahres-Vergleich (inT=d. &)

20,000 Trends
Gualitative Tendenzen
Aktuelle Trends 20132016
0. 00D
) , Trends
Kategorie Top 1 Quantitative Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich
10,000 . - _ Visist beworbens nsrechine Entwicklung des Mediensplits aller Marken im 3-Jahres-Vergleich {in %)
Produkts
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Welche medialen Peaks
zeigen sich im Jahresverlauf?

Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der letzten 60 Monate (Top 1 - 5)

Ranking der Tep 10 Marken nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angaben in TE)

s Benchmarks

Werbeausgaben-Rankings

||
Crocs

. Share of Advertising der Top 10 Marken von November 2015 bis Oktober 2016
Deichmann

Eiefanten ' Benchmarks

| Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken

Hamx

=/00iwer Shoss

Sioux
Skechers Footwear 4.500.000
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Waldlgugr 3,000.000
4] 5506010
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Kommunikationsstrategien der Top 10 Marken

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilmarkten?

Marke X | Guantitative und qualitative Erfolgskriterien

Gua

Strategien

Kommunikationsstrategien der Top 10 Marken

Werbeausaabe ¥.B05.425 £
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I . e
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Kommunikationsstrategien der Top 10 Marken

Welche Positionierung nehmen
die Werbungtreibenden im
Wettbewerbsumfeld ein?

Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich

Werbedruck Pvare Strategien

Marken

gFEn- Share of .ﬂ-|||l|'=il'l- Kommunikationsstrategien der Top 10 Marken
5 Vioic st
Ara DD D Markenranking {Angsben in ¥ der maximal ersichbaren Punkte) -
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I
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Sholoe Q00 |000| 000 - Ara
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:
Geschaftsfihrer
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

.1 Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 |
- E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net |

research tools
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. www.research-tools.net
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. Zuletzt zur Schuh- und Bekleidungsbranche erschienen: | . research tools forscht marketing- |
= Studie eVisibility Schuhe 2016 . und wettbewerbsorientiert und
- = Study eVisibility clothing 2016 .1 positioniert sich als ;
. = Study eShop-Analysis Department Stores 2015 ' | Marketingstudien-Spezialist. In der |
. = E-Shop-Analyse Babybedarf 2015 ' ! Reihe Werbemarktanalysen sind im '
. = Study eShop-Analysis Clothing 2014 | Jahre 2016 tber 20 Studien i
» Studie Schuhmarkt-Zielgruppe Jugendliche 2014 . erschienen. :
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