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Informationen zur Studie

Ausgewahlite Ergebnisse:

>

Fur die mediale Kommunikation haben die Marken flr die Bewerbung von Sekt, alkoholfreiem Sekt,
Champagner, Prosecco, Rotwein, Roséwein und Weillwein innerhalb von zwdlf Monaten insgesamt Uber
96 Millionen Euro ausgegeben.

Der Werbemarkt flir Sekt & Wein nimmt seit mehreren Jahren kontinuierlich zu, zuletzt um 38 Prozent im
Vergleich zum Vorjahr.

In sechs der neun untersuchten Teilmarkte haben die Werbeausgaben zugenommen.
Der Mediensplit ist im Branchendurchschnitt Gber die funf letzten Jahre hinweg relativ stabil.

Neun der Top 10 Werbungtreibenden haben inre Werbeausgaben gesteigert. Bei drei Werbern betrug die
Steigerung mehr als funf Millionen Euro.

Auffallig ist, dass im Produktmarkt Sekt ausschlieRlich Herstellermarken werben, wahrend sich in den
Produktmarkten Wein unter den werbestarksten Anbietern ausschliel3lich Handler finden.

Die Analyse der Kommunikationsstrategien von zehn Top-Werbern zeigt fur das Werbeerfolgskriterium
Designkonsistenz insgesamt gute Ergebnisse. In anderen Teilbereichen besteht durchaus Potenzial.
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Informationen zur Studie

Wichtige USPs:
Analyse von zehn Werbungtreibenden fiir Sekt und Wein ﬂm Detail analysierte
Top-Werber:
mit den hochsten Werbeausgaben _
» Freixenet
) » Furst von Metternich
in neun Produktmarkten = Hawesko
) . , = Henkell
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich - Jules Mumm
auf 112 PowerPoint-Seiten uies M
= Mionetto
‘ als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verflgbar * Mumm & Co.
» Rotkappchen
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral ) Vllcam_po
= Wine in Black
Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien = + Spendings fur 40
ermdglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich weitere Anbieter /
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Informationen zur Studie

[ Werbemotivanalyse Werbeausgabenanalyse j
/ Trends / Benchmarks ( Strategien
= Quantitative Entwicklungen = \Werbeausgaben- und = Zeitliche Werbedruckver-
im Funf-Jahres-Vergleich Werbedynamik-Rankings teilung von 10 Top-Werber
» Qualitative Tendenzen » Ranking der 50 Top-Werber = Analyse Top-Werbemotive
= Analysen zu Marktvolumen nach Werbeausgaben im (Ziel, USP, Tonalitat etc.)
und Marktentwicklung Flnf-Jahres-Vergleich = Werbeschwerpunkte in
= Bedeutung von Medien und = Verteilung der Werbe- Medien und Produktmarkten
Produktmaérkten ausgaben auf Medien und = Qualitative und quantitative
Produktmarkte Erfolgskriterien mit Ranking
[ Werbe-Ranking Motivanalyse Werbe-Positionierung j
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Informationen zur Studie

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

» welche allgemeinen Werbeausgabetrends sind zu beobachten

. = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Unternehmen? |

= mit welchen Motiven werben die Unternehmen?

= welche Entwicklungen sind in verschiedenen Produktmarkten zu erkennen?

» welche Werbestrategien wenden die zehn detailliert analysierten
Unternehmen an?

. = welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Werber? l

» mit welchen Slogans oder Motiven wird in der Werbung argumentiert?

= welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat, Zielgruppenansprache liegt den
Topmotiven zugrunde?

= welche Starken und Schwachen der Top 10 Werber zeigt die qualitative

. Motivanalyse auf? l

= wie positionieren sich die Top-Werber im Werbemarkt?

Die 112 Seiten umfassende Studie kostet 1.900 EUR zzgl. Mehrwertsteuer.

_______________________________________________________________________________________________

Forschungsdesign:

. Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet, Print, Radio und TV sowie der Werbemotive
fur diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotive beziehen sich
. auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank von AdVision digital.

. Die Studie in Zahlen: |
. = Werbevolumen der
. Top 50 Werber im |
. Flnf-Jahres-Vergleich :
. = Werbespendingsin |
- neun Produktmérkten |
- = Werbespendings fir
funf Mediengattungen
» Qualitative Strategien
& Motivanalyse von
. zehn werbestarken |
. Unternehmen/Marken
» Positionierungs-
analyse Werbe-
strategie fur zehn
Top-Werber

________________________________
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» Trends

= Quantitative Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich
Entwicklung Anzahl Werbungtreibende, Werbeausgabenentwicklung insgesamt,
Werbeausgabenentwicklung nach Medien

» Qualitative Tendenzen
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2014/2015, aktuelle Trends 2014/2015

> Benchmarks

» Werbeausgaben-Rankings
Share of Voice der Top 10 Anbieter, Ranking der Top 50 Anbieter nach Werbevolumen,
Ranking der Top Anbieter nach absoluter Werbedynamik

= Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im 5-Jahres-
Vergleich 34

Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Funf-Jahresvergleich, Entwicklung der
Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Verlauf der letzten 60 Monate, Verteilung der Werbe-
ausgaben der Top 10 Anbieter auf die Monate im Finf-Jahresvergleich

= Verteilung der Werbeausgaben in den letzten zwolf Monaten 38
Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter auf die Produktmarkte in den letzten zwolf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter auf die Mediengattungen in den

letzten zwolf Monaten ‘
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Inhaltsverzeichnis

i

» Strategien
Die folgenden Analysen werden fir jeden der Top 10 Anbieter durchgefiihrt: Werbeausgaben nach
Produkten und Mediengattungen, Zeitliche Werbedruckverteilung nach Produkten in den letzten 24
Monaten, Analyse Top-Werbemotive, Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

» Freixenet

» FUrst von Metternich
= Hawesko

» Henkell

» Jules Mumm

= Mionetto

= Mumm & Co.

= Rotkappchen

= Vicampo

» Wine in Black

= Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich
» Motiv-Highlights

Auswahl wichtiger oder herausragender Werbemotive
» Kommunikationspositionierung
> Kontakt
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends

Guantitative Entwicklungen im 3-Jahres-Vergleich

Auf welchen Mediensplit
setzen die Anbieter?

Werbespendings nath Produktmirkten im Finf-Jahresvergleich (in Tsd. £)

Trends

50,000 Gualitative Tendenzen

Aktuelle Trends 201472045

40.000

20,000 Trends

GQuantitative Entwicklungen im 3-Jahres-Vergleich

Kategorie Top 1

0.0 Msist beworbens Entwicklung des Mediensplits im Finf-Jahresvergleich {in % dar Werbesusgaben)

Produlte
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Ranking der Tep 10 Anbieter nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich

Welche medialen Peaks
zeigen sich im Jahresverlauf?

{Angaben in Tsd. €)

Ambister A = Benchmarks

I  \Verbeauzgaben-Rankings
AnbizerB
Share of Voice der Top 10 Anbieter von November 204 bis Oktober 2013
AnbizerC
AnbieerD Benchmarks
) Entwicklung derWerbeausgaben derTop 10 Anbieter
AnbizerE
Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Verlauf der letzten 60 Monate [Angsbsn in

AnbieerF T=d. €

AnbieerG

Anbieter H 4.500

Anbietr |

Anbizterd 3000

1] 3.5
olle Anaimen dench resasnoin Hocls sl Beels: Adhvision digibsl 1.500
i research tools "
Muhr rogratratres
T . ATIERAT . e Haweske *
ki)
0 L
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien
Kommunikationsstrategien der Top 10 Untemehmen

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilmarkten?

Unternehmen XY —Analyse Top-Werbemotive

Strategien
Kommunikationsgtrategien der Top 10 Untemehmen
Unternehmen A — Quantitative und qualitative Erfolgskriterien
Strategien
erbes 00T € Kommunikationsstrategien der Top 10 Untemehmen
usgaben -
absolut L:a ‘-’Ji Unternzhmen ¥7 — Zeitliche Werbedruckverteilung nach Produkten in T=d. £
g
MED |5at. 1 UF | Senien 3000
scw |25 © [z-ouw [
£ AHEATIT = m taglich Neben Preisen wird auch
1T X201K - - Alleinstellung ‘ersandkostenfreibeit
ZR | ap 201X 25 |Breite 26 bewarben 3.000
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el=gant, Aufmerksamkeits- | Internstanzeigen ohne
Imags TOM ! ige:
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Welche Positionierung nehmen
die Werbungtreibenden im

Kommunikationsgtrategien der Top 10 Untemehmen

Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich

Verbearuck | _kuer: - Strategien Wettbewerbsumfeld ein?
Untermehmen gFE"' Share of -:-””Ei"" Kommunikationsstrategien der Top 10 Untermehmen

Ings Yoice steliung
S — ol e]leslell lole Anbieterranking (Angsben in % der emsichbaren Punkte)

Firstven. M. | @O0 | @O0 (008 . . ee -

—— 508 608 (600 | v Mt Kommunikationspositionierung

Henkell alele]lelolellelele] Freienst Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter

Jeshumm | @O0 |@CO | @00 raneste

Micnetto sl elel 1ielele Henkel ﬂ.'.':renessn Filrst von Metternich

wmmeCo. |OQO| 000|008 | M

"
Rotkippcren | @O0 | @00| @00 erete 0 Frexenst
> ooce|ooe|coc | T O Haese o Henka
iCamipD
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Bestellformular

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer:
research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.900 EUR zzgl. MwSt. die
Werbemarktanalyse Sekt & Wein 2016.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Uwe Matzner | Geschaftsflhrer |

| . Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384

.| E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

.| www.research-tools.net

research tools: MarketingmalRnahmen erfassen — verstehen — bewerten

Zuletzt zur Getrankebranche erschienen: .| Seit 2005 arbeitete research tools fir
. = Studie eVisibility Weinhandel 2016 ' zahlreiche Unternehmen aus unter- !
. = Werbemarktanalyse Mineralwasser 2015 | schiedlichen Branchen wie Banken, |
. = Studie Unternehmensprofile Teemarken 2014 .1 Versicherungen, Telekommunikation. In
- = Studie Unternehmensprofile Sektmarken 2014 - der Studienreihe Werbemarktanalysen
= Studie Unternehmensprofile Kaffeemarken 2013 .1 sind seit 2010 37 Marktstudien er- !
. = Werbemarktanalyse Alkoholfreie Getranke 2013 ! schienen.
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Ausgewahlte analysierte Aspekte

5-Jahres-Vergleich, Alleinstellung, alkoholfreier Sekt, Anbieterranking, Anzahl Schaltungen,
Aufmerksamkeitsstarke, Ausgabenentwicklung, Awareness, Benchmarks, Budgetierung, Champagner,
Designelemente, Design-Konsistenz, Durchgangigkeit, Erfolgsparameter, Haupt-Werbeargument,
Imagewerbung, Internetwerbung, Kommunikationspositionierung, Kommunikationsstrategie,
Kommunikative Leitidee, Korrespondenzanalyse, Kreativagentur, Markenranking, Marketingmaflinahmen,
Mediengattungen, = Medienkanale, @ Mediensplit, Monatsvergleich, = Motivanalyse, = Motivanzahl,
Motivbeispiele, Motiv-Highlights, Nutzenargumente, Nutzenvermittlung, Periodizitat, Plakatwerbung,
Positionierung im Wettbewerb, Produktmarkt, Produktnutzen, Prosecco, Pulsing-Strategie, qualitative und
quantitative Erfolgskriterien, Radio, Range, Rankings, Rotwein, Sekt, Share of Voice, Slogans,
Sponsoring, starkste Aufmerksamkeit, Strategien, teuerste Motive, Trends, Tonalitat, Top 10 Anbieter,
Top-Werbemotive, TV, Umfeld (TV), USP, Vergleichsanalyse, Vorjahresvergleich, Weillwein, Werbedruck,
Werbedynamik, @ Werbemedium, Werbespendings, @ Werbetrends, @ Werbevolumen, Werbezeit,
werbungtreibende Unternehmen, Wettbewerb, Wiedererkennbarkeit, Zeitraum Schaltungen, Zeitung,

Zeitschrift, Zielgruppe, Zielsetzung
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