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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Fur mediale Kommunikation haben die werbetreibenden Anbieter von Smartphones innerhalb von zwolf
Monaten uber 140 Millionen Euro ausgegeben. Dies bedeutet eine Zunahme von mehr als 20 Prozent im
Vergleich zum Vorjahreszeitraum.

Die Werbeanteile der Produktmaérkte differieren stark. Der Produktmarkt Phone prasentiert sich tber die
Jahre als werbestarkster Teilmarkt.

Im Mediensplit flir Smartphones zeigt sich ein sehr hoher Anteil an TV-Werbung. Seit drei Jahren nimmt
der Anteil an Zeitschriftenwerbung stetig zu.

Produktmarktiibergreifend ist eine starke Konzentration auf drei ausgabenstarke Anbieter von
Smartphones erkennbar, die 80 Prozent des gesamten Werbevolumens auf sich vereinen.

Acht der zehn Top-Werber haben ihr Werbevolumen aufgestockt. Die Werbeausgaben der drei Top-
Werber haben sich um rund 50 Millionen Euro erhdht.

Die Werbemotive unterscheiden sich je nach Produktgruppe. Gunstige Konditionen, vielseitige Nutzung
und die Technologie sind Argumente vor allem bei Kooperationen mit Netzanbietern.
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Informationen zur Studie

Wichtigste USPs:

Werbetrends fir die 23 Top-Werbungtreibenden im
Smartphonemarkt mit den héchsten Werbeausgaben

detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Werber

in neun Produktmarkten, darunter Kooperationen mit
TK-Anbietern wie O2/Telekom/Vodafone, Phone, Range

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 146 PowerPoint-Seiten

als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar

Die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien
ermdglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich

f Im Detail

analysierte Anbieter:

= 1&1

= Apple

= Deutsche Telekom

= Google

» Huaweli

= Lenovo

" LG

= Samsung

= Sony

= ZTE

» + Spendings fur
13 weitere Anbieter

J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

[ Werbemotivanalyse

Werbeausgabenanalyse

>

-

Quantitative Entwicklungen
im Finf-Jahres-Vergleich

Qualitative Tendenzen

Analysen zu Marktvolumen
und Marktentwicklung

Bedeutung von Medien und

Trends

Produktmarkten /

>

R

/ Benchmarks

» Werbeausgaben- und
Werbedynamik-Rankings

» Ranking der 23 Top-Werber
nach Werbeausgaben im
Funf-Jahres-Vergleich

= Verteilung der Werbe-

ausgaben auf Medien und
Produktmaérkte /

>

>

( Strategien

= Zeitliche Werbedruck-
verteilung von 10 Top-Anbiet.

= Analyse Top-Werbemotive
(Ziel, USP, Tonalitat etc.)

= Werbeschwerpunkte in
Medien und Produktmarkten

= Qualitative und quantitative
Erfolgskriterien mit Ranking

>

[ Werbeausgaben-Ranking

qualitative Werbeerfolgskriterien

Werbe-Positionierung j
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Informationen zur Studie

' Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: ' Die Studie in Zahlen: |
- = welche allgemeinen Werbeausgabetrends sind zu beobachten ; i = Werbevolumen von ;
= welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Unternehmen? 23 Anbietern im !
. = mit welchen Motiven werben die Anbieter von Smartphones? 1 Funf-Jahres-Vergleich

- = welche Entwicklungen sind in verschiedenen Produktmérkten zu erkennen?: | = Werbespendings in

- = welche Werbestrategien wenden die zehn detailliert analysierten ; ' neun Produktmarkten |
. Unternehmen an? . 1 = Werbespendings fur |
» welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Anbieter? ! funf Mediengattungen
' = mit welchen Slogans oder Motiven wird in der Werbung argumentiert? . 1 = Qualitative Strategien &
. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat, Zielgruppenansprache liegt den ' Motivanalyse von |
. Topmotiven zugrunde? . zehn Top-Anbietern .
- = welche Starken und Schwéchen der Top 10 Anbieter zeigt die qualitative . | = Positionierungsanalyse
. Motivanalyse auf? ' | Werbestrategie fiir |
' = wie positionieren sich die Top-Anbieter im Werbemarkt? . i zehn Top-Anbieter

________________________________________________________________________________________________________________________________

. Forschungsdesign: :
' Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet (Bannerwerbung), Print, Radio und TV sowie
. der Werbemotive fur diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotive !
' beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank von AdVision digital.
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» Trends

» Quantitative Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich

Entwicklung Anzahl Werbungtreibende, Werbeausgabenentwicklung insgesamt,
Werbeausgabenentwicklung nach Medien

= Qualitative Tendenzen 24
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2015/2016, aktuelle Trends 2015/2016

> Benchmarks 27

» Werbeausgaben-Rankings 30

Share of Advertising der Top 10 Anbieter, Ranking der Anbieter nach Werbevolumen, Ranking
der Top Anbieter nach absoluter Werbedynamik

= Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im 5-Jahres-
Vergleich 38

Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Fiinf-Jahresvergleich, Entwicklung der
Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Verlauf der letzten 60 Monate, Verteilung der Werbe-
ausgaben der Top 10 Anbieter auf die Monate im Fiunf-Jahresvergleich

= Verteilung der Werbeausgaben in den letzten zwolf Monaten 44

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter auf die Produktmarkte in den letzten zwolf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter auf die Mediengattungen in den
letzten zwolf Monaten
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Inhaltsverzeichnis

» Strategien

Die folgenden Analysen werden fir jeden der Top 10 Anbieter durchgefuhrt: Werbeausgaben nach
Produkten und Mediengattungen, Zeitliche Werbedruckverteilung nach Produkten in den letzten 24
Monaten, Analyse Top-Werbemotive, Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

= 1&1

= Apple

= Deutsche Telekom

= Google

= Huawei

= Lenovo

= LG

= Samsung

= Sony

= ZTE

= Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich

= Motiv-Highlights

Auswahl wichtiger oder herausragender Werbemotive

» Kommunikationspositionierung

> Kontakt
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends

Guantitative Entwicklungen im J-Jahres-Vergleich

Auf welchen Mediensplit setzen
die verschiedenen Anbieter?

Werbespendings aller werbenden Unternehmen nach Preduktmarkten im 3-Jahres-Vergleich (in Tsd. £}

Trends

Gualitative Tendenzen

70000 —  Aktuelle Trends 2015/2048 fiir alle Top10 Werbungtreibenden der Branche

Trends

Sualle Anaimen Surch nesasnch 0s el B AdhAsion dipibat

50.000 Kategorie Top 1 GQuantitative Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich
40.000 Entwicklung des Mediensplits aller Unternehmen im 3-Jahres-Vergleich {in )
230,000 kzizt beworbene Phone
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2005060
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Ranking der Tep 10 Anbieter nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich {Angaben in Mio. £)

1&1

Apple

Google

heonor

Huawei Technologies
Lenow

LG Electronics
Samsung

swh Bremen

ZTE

1]

Qulla Ansiymen durch rasasncin 00 sl [Eeesis Adhdsion digibal

i research tools b

B L
ot AT S

Welche medialen Peaks
zeigen sich im Jahresverlauf?

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Share of Advertising der Top 10 Werber von Dezember 2013 bis November 2016

grof3te Dynamik?

Welche Anbieter zeigen die

Benchmarks
Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter
Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Verlauf der letzten 60 Monate (Top & - 10)
LG Electronics 10,000 000
5.000.000
Sony r
6.000.000
Huaweei 4 000.000
Technologies ,
2.000.000
Googh U
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien
Anbieter A

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilméarkten?

Guantitative und qualitative Erfolgskriterien

Strategien
Anbieter B

. %?iﬂ#ﬁw}
2050 mn Hﬂrﬂx

Beste Kamera, low light,
gestochen scharfe Fotos
Live Fhotos, und andere
Features

Foop XY | Analyse Top-Werbemotive

Strategien
Anbieter XY

Zeitliche Werbedruckverteilung inden letzten 24 Monaten nach Produkten {in T=d. £)
Alleinstellung

1.500
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Kommunikationsstrategien der Top 10 Unternehmen

Welche Positionierung nehmen
die Werbungtreibenden im
Wettbewerbsumfeld ein?

Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich

Werbedruck Avwarg

Strategien

Marken

Spen- |Share of| Allein-

Kommunikationsstrategien der Top 10 Unternehmen

dings | Advert. |stellung
181 ole] |[elas]] loe Anbieterranking (Angaben in % der macimal errsichbaren Punkts) -
i e ojjele ]| oo v Kommunikationspositionierung
Ceut. Tekekem | OO0 @O0 | @00 I
p— ooelooc|eco Apple Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter
- Deutsche Telekom
Huzwsi 00| 00e @00 Google Bwareness
Lenovo 000 | @00 | @00 .
Huawei 21 O
LG (olel Jlelslell Tele
Lenowo Apple
ssmens | ©00|00®| @00 - S
Sony Q00| @00 | @00 Sameung conse Deut. Telzkom
ZTE (ole] | Q00 Qo0 Sony Werbedruck & o Huswsi o
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ZTE o
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g e S ° A Durchgingigkeit
o
Dl Anapman BURCR R e S0 a S AT o ok Samsung Somy
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Bestellformular
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

UweMatzner | | Geschaftsfuhrer ;

| .| Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

.1 Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
' E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
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Zuletzt zur Telekommunikations-Branche erschienen: ; Seit 2005 forscht research tools

. = Marketing-Mix-Analyse Smart Home 2016 . marketing- und wettbewerbsorientiert |
. = Studie eVisibility Telekommunikation 2016 ~ | und positioniert sich als Marketing- |
- = Vergleichsportal-Marketing Telekommunikation 2015 .| studien-Spezialist. In der Branche
= E-Shop-Analyse Mobilfunk-Discounter 2014 | - Telekommunikation sind seit 2012 !
. = Marketing-Mix-Analyse Handy- und Tabletversicherung 2014 | . 16 Marktstudien zu unterschiedlichen

- = Werbemarktanalyse Telekommunikation 2014 ' Themen erschienen.
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