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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

» Fur die mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden Spirituosenmarken innerhalb eines Jahres
insgesamt knapp 90 Millionen Euro ausgegeben. Im Vergleich zum Vorjahr hat das Werbevolumen
deutlich zugenommen.

» Die hochsten absoluten Zuwachsraten sind im Produktmarkt Likor zu erkennen. Hier zeigt das
Werbevolumen eine Zunahme von uber 18 Millionen Euro.

» Im Durchschnitt werben pro Monat 31 Spirituosenmarken. Ein Werbepeak liegt im Dezember.
» TV ist das Top-Werbemedium mit einem Anteil von knapp 90 Prozent.

» 21 Spirituosenmarken werben mit einem Volumen von mehr als einer Million Euro. Acht der zehn
werbestarken Marken haben ihre Werbeaktivitaten im Vergleich zum Vorjahr ausgeweitet.
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Informationen zur Studie

Ausgewaéhlte Ergebnisse:

Werbevolumen Spirituosen 11 Produktmarkte

Top-Volumenmarkt:

69 wio€ |
Top-Aufsteigermarkt:
2016/2017:

89 wmio €

Werbekonzentration
Mediensplit

i &

TV-Werber Nr. 1:

©lcons8/www.icons8.com/IconsMind/www.iconsmind.com
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Informationen zur Studie

Wichtigste USPs:

Werbetrends fiir die 50 Spirituosenmarken ( Im Detail
mit den hdochsten Werbeausgaben analysierte Marken:
detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Werber ) Averna_
= Bacardi
= Captain Morgan‘s
in 11 Teilmarkten, darunter Likor, Rum, Whiskey, Wodka = Havana Club
= Jack Daniel's

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = Jagermeister

auf 114 PowerPoint-Seiten = Jim Beam

= Lillet
= Ramazzotti
= \Wodka

Die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral Gorbatschow
= + Spendings
fur 40 weitere

als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien
ermdglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich Marken j
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Informationen zur Studie

[ Werbemotivanalyse Werbeausgabenanalyse j

~ > > >

[ Trends / Benchmarks / Strategien
= Quantitative Entwicklungen » Werbeausgaben- und = Zeitliche Werbedruck-
im Finf-Jahres-Vergleich Werbedynamik-Rankings verteilung
= Qualitative Tendenzen = Ranking der 10 Top-Werber = Analyse Top-Werbemotive
= Analysen zu Marktvolumen nach Werbeausgaben im (Ziel, USP, Tonalitat etc.)
und Marktentwicklung Flnf-Jahres-Vergleich = Werbeschwerpunkte in
= Bedeutung von Medien und = Verteilung der Werbe- Medien und Produktmarkten
Produktmérkten ausgaben auf Medien und = Qualitative und quantitative
j Produktmarkte / Erfolgskriterien mit Rankiny
< <L - <L -
[ Werbe-Ranking Motivanalyse Werbe-Positionierung j
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Informationen zur Studie

' Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: Die Studie in Zahlen:

» welche allgemeinen Werbeausgabentrends sind zu beobachten? . = Werbevolumen von

. = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Marken? . 50 Marken im

- = mit welchen Motiven werben die Unternehmen? '+ Funf-Jahres-Vergleich

= welche Entwicklungen sind in verschiedenen Produktmarkten zu erkennen?: | = Werbespendings in

. = welche Werbestrategien wenden die zehn detailliert analysierten elf Produktmarkten

' Unternehmen an? .+ = Werbespendings fur

= welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Marken? . funf Mediengattungen
. = mit welchen Slogans und/oder Motiven wird in der Werbung argumentiert? = Qualitative Strategien &
. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat, Zielgruppenansprache liegt den '+ Motivanalyse von !
Topmotiven zugrunde? .+ zehn Top-Marken :
. = welche Starken und Schwéachen der Top 10 Anbieter zeigt die qualitative = Positionierungsanalyse
' Motivanalyse auf? '+ Werbestrategie fur !
' = wie positionieren sich die Top-Marken im Werbemarkt? '+ zehn Top-Anbieter

______________________________________________________________________________________________________________________________________

' Forschungsdesign:

' Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet (Bannerwerbung), Print, Radio und TV sowie

. der Werbemotive fur diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotivei
' beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank von AdVision digital.

[ 6
@ research tools Studiensteckbrief
i O — Werbemarktanalyse Spirituosen 2017
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Inhaltsverzeichnis

Iy EVNea -

» Management Summary

» Forschungsdesign 9
» Trends 14
= Quantitative Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich 17
Entwicklung der Anzahl Werbungtreibender, Werbeausgabenentwicklung insgesamt,
Werbeausgabenentwicklung nach Produktmérkten und Medien
= Qualitative Tendenzen 28
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2016/2017, aktuelle Trends 2016/2017
» Benchmarks 34
» Werbeausgaben-Rankings 37

Share of Advertising der Top 10 Marken, Ranking der Top 50 Marken nach Werbevolumen, Ranking
der Top 10/Low 10 Marken nach absoluter Werbedynamik, Top-Werbungtreibende 2012-2016, die
nicht unter den Top 50 2016/2017 waren

= Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im 5-Jahres-
Vergleich 46

Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im Finf-Jahresvergleich, Entwicklung der
Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der letzten 60 Monate, Verteilung der Werbe-
ausgaben der Top 10 Marken auf die Monate im Fiinf-Jahres-Vergleich

= Verteilung der Werbeausgaben in den letzten zwolf Monaten 52

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken auf die Mediengattungen in den letzten zwolf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken auf die Produktmarkte in den letzten

zwolf Monaten
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Inhaltsverzeichnis

fu EBNasw " "

» Strategien 54
Die folgenden Analysen werden fur jede der Top 10 Marken durchgefiihrt: Werbeausgaben nach
Produktmarkten und Mediengattungen, Zeitliche Werbedruckverteilung nach Produktmarkten in den
letzten 24 Monaten, Analyse der Top-Werbemotive, Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

= Averna 61

= Bacardi 65

= Captain Morgan‘s 70

= Havana Club 76

= Jack Daniel‘s 81

= Jagermeister 87
= Jim Beam 94 s
= Lillet 100 8
= Ramazzotti 104 %
= Wodka Gorbatschow 110 %
= Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich 119 g
= Motiv-Highlights 121 g
Auswahl wichtiger oder herausragender Werbemotive %
» Kommunikationspositionierung 124 %
> Kontakt 132 3
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

T . .
Qur;l?t';tlgi?e Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich AU f W eI C h en M ed I en S p I I t S etzen

Werbespendings aller beworbenen Marken nach Produktmérkten im 5-Jahres-Vergleich (in €) d I e S p i r I tu osen _An b I ete r ?

Qualitative Tendenzen

£0.000.000
50.000.000

40.000.000 _ Trends
30.000.000 Kategorie Quantitative Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich

Aktuelle Trends 2016/2017 fur alle Top 10 Werbungtreibenden der Branche

20.000.000 Entwicklung des Mediensplits aller Unternehmen im 5-Jahres-Vargleich (in %)
Medienkanale mit den
10.000.000 héchsten Werbeausgaben® ™
0
,&_ﬁ‘ q&t"\"i‘*ﬂ « Werbemedium (Sender, Aug, 12 - Jul.
Titel ete ) mit den hichsten | XXX
Werbeausgaben®
Aug. 13 - Jul*
Medienkanale mit den v
meisten Mativen®
Aug. 14 - Jul.”
1. Balken pro P
\ P )
5. Balken pro Haufigste Designelementa Flaschen
Quale: Analysen durch resarch tocls auf Basis Advision digal Aug. 115 - Jul.
research tools '
Netrguban Kreativagenturen Agentur A Aug. 16 - Jul. *

Cuella: Analysan durch research ipoks suf Bases AdVision digitel; * 0 20 40 B0 a0 100

research tools

» Zeitschrifien w [nternet = Radio m Zeitungen mTY

Welche Dynamik ist in den
Produktmarkten erkennbar?

Queale: Analysen durch reseanch tools aul Basis Advision dipial; Lesebespiel 900 aler Warbasusgaben dar Branche m Zailreum August 2012 bis
Juli 2043 wusrden i dhe AuSSITENNG wan Werbung im TV ausgegeben.” =

Warbamarkianalysa
research tools Voo ki
Markativnyna brabeen

erfasmen, versishes, beweries
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Welche medialen Peaks
ergeben sich im Jahresverlauf?

gaben in € .

Share of Advertising der Top 10 Werber von August 2016 bis Juli 2017

Benchmarks
WodkaiGorbatetisow Werbeausgaben-Rankings

Ranking der Top 10 Anbieter nach abscluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (&

Sonstige__ Benchmarks
Amarula Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter
Averna Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf derletzten 60 Monate (Top 1 - 5) (in€)
Bacardi J/ Bacardi 4000000
Jagemeister ﬂ
Havana Club_/ A Jim Beam 2.000.000 n
Lillet
Captain
MO"QG""/ Ouzo 12 l
2.000.000
Ramazzotti
Quate: Analysen durch resaarch tools auf Basis AdVision dighal Smirnoff ‘ ‘ 'l" / ‘ J l
B research tools Tullamore D.E.W. 1.000.000 , ‘y [ ' ' ' '
Markat riyna beabaen
efassen, vers -(ﬂ beweries
* A ‘\'A } l m I\ ‘l ‘ il
/W WV 1 1 Vil
Cloate Aralysen Gureh ressarch oots aufBasts Adsien diptl Aug. 12 Feb 13 Aug.13 Feb. 14 Aug 14 Feb 15 Aug.15 Feb. 16 Aug.16 Feb 17
1
===\\Vodka Gorbatschow e==J3germeister e==Averna ess=]JimBeam e=sRamazzotti
Welche Spirituosenmarken

Quelle: Analysen Ourch fessarch twols auf Basls AdVision dighal

:
zeigen die grof3te Dynamik? R . e
Studiensteckbrief
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Kommunikationsstrategien der Top 10 Unternehmen

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilmarkten?

Marke A | Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

au: Strategien
Kommunikationsstrategien der Top 10 Unternehmen
KHAK 569 €
[+ XX.9 % zu 15M16)
Rang X

Uberraschungseffekt: im
FHHHKK sind KOOCK,

Werbeausgaben

absolutin ‘16117 Marke B | Analyse Top-Werbemotive

Strategien

Kommunikationsstrategien der Top 10 Unternehmen

Marke C | Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 24 Monaten nach Produktkategorien (in €)

Alleinstellung Marke am Schiuss des
Spots erkennbar 2.000.000
hoch durch spannende e
Aufmerksamkeits- | Story, exofische Musik 1.500.000 A : '»];!
starke und Ratselhaftigkeit des LA \ > > ¥,
Spots | "1,‘_ "1! “1’.
identische TV-Spots: 1.000.000 '
Design - Print-Anzeigen komplett | | MED | ProSieben € XXX.701 €
Konsistenz anderes Motiv und Zuschauer von
ZG : .~ | SCH |39
redaklioneler Stil Circus HalliGalli 500.000
Quale: Analysen durch resaarch tools auf Basis Advision digial : XX.XX.2017 -
ool TON | rockig, cool ZR XX XX 2017
Loearch tooks AG | X00000KX | 38 | image 0
erfaszen, versizbes, beverizs USP | prasentiert Circus HaliGali Aug.15 Nov.15 Feb.16 Mai.16 Aug.16 Nov.16 Feb.17  Mai. 17
= Likor = Whisk
Quate: Analysen durch research tooks auf Basis AdVision digtal = Wodka ' Rum 4
. \ = Sponsoring/Image-/Firmenwerbung = Range-/Programmwerbung
Fidis research tools = Gew(rz-Spirituosen = Obstbrande und -geiste
» Branntwein/Weinbrand/Brandy = Tequila
= Kom

Bei welchen Erfolgsparametern

Quale: Analysen durch resaarch tools auf Basis AdVision dig#al

werden Schwéachen deutlich? [ otent taks it
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Wie positionieren sich die

Marken im Wettbewerbsumfeld?
| Wurtn:_druc:k | Awar Strategien

Marken Spen- |Share of | Allein- | Kommunikationsstrategien der Top 10 Unternehmen .
dings | Advert. | stellung

Anbieterranking (Angaben in % der maximal erreichbaren Punkte)

Kommunikationsstrategien der Top 10 Unternehmen

Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich

Averna OOe | 000 | el
Bacardi eCC |00 | @00 . Kommunikationspositionierung
verna
Cpt. Morgan's® | OO0 | @O0 | @00
Bacardi Positionierung/Ahnlichkeit der Marken
HavanaCub | OQC@ | OC0 | @O0
Captain Morgan's
JackDaniels | @O0 | OO® | @00 o Gl : a
avana Clu N ittl
Jagermeister | QOO | @O0 (@O0 Aver;a : e
Jack Daniel's :
Jitn Beai ole llelclell Tele . O  Bacardi : o Captain Morgan's
Jagemmeister . © Havana Ciub
Lilet L _leleljeiel 1N 1ol Jim Beam O Jack Danief's
Ramazzotti elolell lelelll Tele Lilet
W. Gorbatsch.t | OO@ | QQ0 | @O0 Ramazzot A Werbedruck
Quale: Analysen durch resasrch tooks auf Basis AdVision dig#al Wodka Gorbatschow 20 Jagermeister Q
research tools |
Motsipututen a 25 i Awareness
Lillet i O Jim Beam
Quale: Analysen durch resaarch tacls auf Basis Advision digtal ° i Durchgangigkeit O Ramazzotti
E research tools Wodka Gorbatschow
. . . (o]
Wo liegen im Wettbewerbsvergleich
Starken und Schwéachen? | g S
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

L

. Geschaftsfluhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmafinahmen erfassen — verstehen — bewerten

. Zuletzt zur Branche ,alkoholische Getranke’ erschienen: - Seit 2005 forscht research tools

= Werbemarktanalyse Bier 2017 .. marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Bier 2016 ! und positioniert sich als Marketing-

' = Studie eVisibility Spirituosen 2016 . studien-Spezialist. In der Reihe .
. = Werbemarktanalyse Sekt und Wein 2016 . ,Werbemarktanalysen' sind seit 2016
. = Studie eVisibility Weinhandel 2016 i Uber 30 Marktstudien zu unterschied-
» Studie Unternehmensprofile Sektmarken 2014 . ! lichen Branchen erschienen. !
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