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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Fur die mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden Unternehmen der Sportbranche innerhalb
eines Jahres insgesamt weit mehr als 100 Millionen Euro ausgegeben.

Fitnessclubs & Diatprogramme sowie Sportgerate gehdren zu den werbeintensivsten Teilmarkten.

Drei der zehn zuletzt werbestarksten Anbieter haben in den vier Vorjahren keine Werbeausgaben getatigt.
Lediglich ein Anbieter aus den Top 10 hat im Vergleich zum Vorjahr seine Werbespendings gesenkt.

Die zehn werbestérksten Anbieter der Branche bewerben jeweils nur einen Produktmarkt.

Die Analyse qualitativer Kommunikationsaspekte offenbart hauptsachlich Potenzial in den Bereichen
Aufmerksamkeit und Wiedererkennbarkeit.

Zur Vermittlung der Werbebotschaft werden Gberwiegend Menschen in Zusammenhang mit sportlichen
Aktivitdten eingesetzt. Insbesondere in TV-Spots kommen verstarkt Nutzer mit ihren Erfahrungsberichten
zu Wort.
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Informationen zur Studie

Wichtige USPs:

[ Werbetrends fir die 50 Marken mit den hochsten Werbeausgaben

‘ detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Werber

in elf Produktmarkten

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 112 PowerPoint-Seiten

als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar

ﬂm Detail analysierte
Unternehmen:

= Fitbit

= GP Hdrth

= Hammer Sport
= Jawbone

= Kieser Training
= McFit

» MeridianSpa
= Mrs. Sporty

_ o o o = trainingheroes
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral - Weight Watchers
) . » + Spendings von 40
Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien P 95
s : : ) weiteren Anbietern
ermdoglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich j
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Informationen zur Studie

[ Werbemotivanalyse

Werbeausgabenanalyse j

>

-

Quantitative Entwicklungen
im Finf-Jahres-Vergleich

Qualitative Tendenzen

Analysen zu Marktvolumen
und Marktentwicklung

Bedeutung von Medien und

Trends

R

/ Benchmarks

» Werbeausgaben- und
Werbedynamik-Rankings

» Ranking der 50 Top-Werber
nach Werbeausgaben im
Funf-Jahres-Vergleich

= Verteilung der Werbe-

>

-

Strategien

Zeitliche Werbedruck-
verteilung der Top 10

Analyse Top-Werbemotive
(zZiel, USP, Tonalitat etc.)
Werbeschwerpunkte in
Medien und Produktmarkten

Produktmérkten ausgaben auf Medien und Qualitative und quantitative
Produktmarkte Erfolgskriterien mit Rankiny
[ Werbe-Ranking Motivanalyse Werbe-Positionierung j
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Informationen zur Studie

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: .| Die Studie in Zahlen:
. = welche allgemeinen Werbeausgabetrends sind zu beobachten o '
' = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Unternehmen? | | = Werbevolumen der

= mit welchen Motiven werben die Unternehmen? ! Top 50 Anbieter im

. = welche Entwicklungen sind in verschiedenen Produktmaérkten zu erkennen? ;| | Finf-Jahres-Vergleich
. = welche Werbestrategien wenden die zehn detailliert analysierten .| = Werbespendingsin !
' Unternehmen an? ' elf Produktmarkten !
. = welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Anbieter? .| = Werbespendings fiir

= mit welchen Slogans oder Motiven wird in der Werbung argumentiert? ! finf Mediengattungen
. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat, Zielgruppenansprache liegt den .| = Qualitative Strategien
. Topmotiven zugrunde? . & Motivanalyse von
. = welche Starken und Schwachen der Top 10 Anbieter zeigt die qualitative .+ zehnwerbestarken
' Motivanalyse auf? .| Unternehmen |
= wie positionieren sich die Top-Anbieter im Werbemarkt? i » Positionierungsana- |
| 1 lyse Werbestrategie
' Die 112 Seiten umfassende Studie kostet 2.400 EUR zzgl. Mehrwertsteuer. | |  fir zehn Anbieter i

_______________________________________________________________________________________________________________________________

. Forschungsdesign: .
' Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet, Print, Radio und TV sowie der Werbemotive
- fir diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotive beziehen sich
" auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank von AdVision digital.
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary

» Forschungsdesign 8
»> Trends 13
» Quantitative Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich 16
Entwicklung Anzahl Werbungtreibende, Werbeausgabenentwicklung insgesamt,
Werbeausgabenentwicklung nach Medien
= Qualitative Tendenzen 22
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2014/2015, aktuelle Trends 2014/2015
> Benchmarks 24
» Werbeausgaben-Rankings 27
Share of Advertising der Top 10 Marken, Ranking der Marken nach Werbevolumen, Ranking der
Top-Marken nach absoluter Werbedynamik s
= Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-

Vergleich

Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im Finf-Jahresvergleich, Entwicklung der
Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der letzten 60 Monate, Verteilung der Werbe-
ausgaben der Top 10 Marken auf die Monate im Finf-Jahresvergleich

= Verteilung der Werbeausgaben in den letzten zwdlf Monaten

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken auf die Produktmarkte in den letzten zwolf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken auf die Mediengattungen in den

letzten zwolf Monaten
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Inhaltsverzeichnis

» Strategien 43

Die folgenden Analysen werden fir jeden der Top 10 Marken durchgefiihrt: Werbeausgaben nach
Produkten und Mediengattungen, Zeitliche Werbedruckverteilung nach Produkten in den letzten 12
Monaten, Analyse Top-Werbemotive, Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

= Fitbit

= GP Hurth

= Hammer Sport

= Jawbone

» Kieser Training
= McFit

» MeridianSpa

= Mrs. Sporty

= trainingheroes

» Weight Watchers
= Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich
» Motiv-Highlights

Auswahl wichtiger oder herausragender Werbemotive
» Kommunikationspositionierung

> Kontakt 111
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends

Welcher Mediensplit ergibt
sich in der Sportbranche?

Guantitative Entwicklungen im 3-Jahres-Vergleich

Werbespendings aller Werber nach Preduktmirkten im 3-Jahres-Vergleich {in Tzd. £}

Trends
Gualitative Tendenzen
H0.000 —  Bktuelle Trends 232016
Trends
20,000 B Vategorie Quantitative Entwicklungen im 3-Jahres-Vergleich
Entwicklung des Mediensplits aller Unternehmen im 3-Jahres-Vergleich {im 3%}
10,00 — — Meist beworbe
is ne -
Produkte Sportgerate ) )
Apr. 11 -Mrz.
/]
qucn'- Msist geschaltste
s'i’f' ! - ™
g_# ) Mediznkanile Apr. 12 -Mez.”
p .ejﬂp#
s Msist genutzte . .
‘?"\1_ Balken Werbemadium Sender X Apr."13 -Mmrz.
5. Balk=n
Qusiie: Ansymen GLCh Rasasnch 100 s Bams ATisian Bl Anzahl Maotive Zeitschriften (00 Apr. 14 -Mrz.”
ﬁaﬁ research tools Hiaroe
Mg rgea e il 1
s, et owrr Designelemente Sportler Apr. 15 - Mz,
Qruslie Anaymen DR resasrch 100 s Sews ATision ogtsl
"l research tools u InErnet u Radic n TV u Zeitungen m Feitschrifen

Welche Dynamik ist in den s —————
Teilmarkten erkennbar? ﬁ% research tools e o TS

L
T

Studiensteckbrief
researCh t°°|s Werbemarktanalyse Sport 2016
MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Ranking der Tep 10 Marken nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angaben in £)

Welche medialen Peaks
offenbaren sich im Jahresverlauf?

Benchmarks
I Werbeausgaben-Rankings

1. FC Magdeburg

Deutscher GolfVerband

Fithit Share of Advertising der Top 10 Werber von April 2015 bis Marz 2016

GP Hiirth Benchmarks
Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken
Hammer 5port
Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der letzten 60 Monate (Top 1 -5 des
Jawbone letzten Jahres) {in £}
MeridianSpa 10,000 D0
Mrs Spaorty
training heroes .00, 00D
Weight Watshers
5. (06600 DRED)
[i] 20
EX R
Sruelle Anaymen drch ressesrch Sods sl Ersis Adhision digkal
i research tools o ,
Sl AT Burcr s o Yol s AT AT gkl 0 - T - " - r r r T r r r T T L
— Apr Aug Dezr Apr Awg Dezr Apr Aug Dezx Apr Aug Der Apr Aug Der
B3 research tools Hierae 1
mifeight Watchers esmFitbit e=)awbone — ssleser Training — ss=beridianSpa
Welche Werber der Sportbranche
Sualle Anaiysan GUrch resasnch 1o0s s B Adhisior dipibal
zeigen die grof3te Dynamik?  research tools e e
ek i, b
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien
Kommunikationsstrategien der Top 10 Unternehmen

Anbieter ¥| Guantitative und qualitative Erfolgskriterien

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilméarkten?

ous  Strategien
Kommunikationsstrategien der Top 10 Unternehmen
X 506574 €

Werbeausgaben . —— . .. .
- {+ X2 % zu "14715) Anbister ¥ | Fitnesstraining | Analyse Top-Werbemotive
absolutin "15/°16 Rang X

Fitnesstraining kein USP,

Strategien

Kommunikationsstrategien der Top 10 Unternehmen

Anbieter Z | Zeitliche Werbedruckverteilungin den letzten 12 Monaten nach Predukten (in £)

Rlleinstellung Fokus auf Rilckentraining
10.000 000
Aufmerksamhkeits- | groler Anzeigentext,
stirke unscheinbare Farben 7 500,000
MED | Sport 1 UF | Sportsendungs
Design— zwei verschiedens 5CH | 8T {EI 20-22 Uhr
Konsistenz Mative £ WNE4D £ m taglich 5.000.000
7R X1.0002006 - G Sportliche,
Quelie: Analmen durch resanch odsgl B ATuisia ol X100 2016 Jiingere 2 200,000
% research too Werte AG | Agentur X USF | Homefitness T
Farkatrparafre Stephan
whmsam, e, b B |Meus Kunden | TON K hmar

4]
Soelle: Anaijme duchresesnch Sods s Sesis Adision diikal Apr 15 Jun Aaung Okt Dex Feb

§ research tools we | T - Rt B despon = Sponzoring Imap evprbung
» Sporiclub/verein n SporigeriteFube hir = Wassarsport
. = Wintersport = sonshg e 5 portarten
Bei welchen Erfolgsparametern . .
werden Schwéachen deutlich? B rccarch tooks et S 1S
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien
Kommunikationsstrategien der Top 10 Unternehmen

Bewertung der Kommunikationsstrategienim Vergleich

Awaren

Shareof Allein- Al
dvert. stellung ' si
Al

Werbedruck

Strategien

s M-
e Kommunikationsstrategien der Top 10 Unternehmen

Marken dinas

Markenranking {Angsben in ¥ der maximal ersichbaren Punkte)

Fitbit

GF Hiirth Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter

Hammer 5 port

Jawbons

Kieser Training

L@ | 4 1k
L A A B | LW
15 | e | v | e | v | e | s |

Fitbit €
McFit

e

MernidianSpa

-

Mrs. Sporty

training heroes

Ei0 research tools
T PR T
eisem, rhdon, ot

Wieight Wa imhers

Suelle Anaisen durch resssncih joois i Sesis Adision digibsl

Fa research tools

Wo liegen im Wettbewerbsvergleich

Welche Positionierung nehmen
die Werbungtreibenden im
Wettbewerbsumfeld ein?

Kommunikationspositionierung

GP Hibrth

Hammmer Sport
A

Nutzenvermittiung

A

Kizs=r Training Bur
Areness

o

trainingheroes

Durchgingighkeit
F

Q  Weight Watchers

| ==]
Starken und Schwachen? B research tools e o 216
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in Ho6he von 2.400 EUR zzgl. MwSt. die

Werbemarktanalyse Sport 2016.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Uwe Matzner .| Geschaftsfihrer |

' .| Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

~ ! Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net

research tools: Marketingmalinahmen erfassen — verstehen — bewerten

' Zuletzt erschienene Studien zur Sportbranche: .1 Seit 2005 arbeitete research tools
. = Studie eVisibility Outdoorbedarf 2016 .| fur zahlreiche Unternehmen aus ;
» Studie eVisibility Taschen, Koffer, Rucksécke 2016 | unterschiedlichen Branchen wie i

» Studie Vergleichsportal-Marketing Sport 2015 ' Banken, Versicherungen, Tele- i
= E-Shop-Analyse Sport 2015 .+ kommunikation. In der Studienreihe |
- = Studie Unternehmensprofile Sport- und Outdoorbekleidung ‘14 @ ' Werbemarktanalysen sind seit 2012

' = Studie Mineralwassermarkt-Zielgruppe Sportler 2013 ! 32 Marktstudien erschienen.
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Ausgewahlte analysierte Aspekte

5-Jahres-Vergleich, Alleinstellung, Anbieterranking, Angelsport, Anzahl Schaltungen,
Aufmerksamkeitsstarke, = Ausgabensteigerung,  Ausgabenpeaks,  Awareness, Benchmarks,
Designelemente, Design-Konsistenz,  Diatprogramme, Durchgangigkeit,  Fitnessclub  und
Diatprogramm, Gesamtplacement, Golfsport, Haupt-Werbeargument, Imagewerbung, Internet,
Kommunikationspositionierung, Kommunikationsstrategie, Kommunikative Leitidee, Kreativagentur,
Markenranking, Mediengattungen, Medienkandle, Mediensplit, Monatsvergleich, Motivanalyse,
Motivanzahl, Motivbeispiele, Motiv-Highlights, Nutzenargumente, Nutzenvermittlung, Periodizitat,
Positionierung, Produktmarkt, Produktnutzen, Produktrelevanz, Pulsing-Strategie, qualitative
Werbeerfolgskriterien, quantitative Werbeerfolgskriterien, Radio, Radsport, Reit- und Pferdesport,
Share of Advertising, saisonale Trends, Sponsoring, Sportclub und Vereine, Sportgerate, Strategien,
Trends, Tonalitdt, Top 10 Anbieter, TV, Umfeld (TV), USP, Vorjahreszeitraum, Wassersport,
Werbedruck, Werbedynamik, Werbemedium, Werbespendings, Werbetrends, Werbevolumen,
Werbezeit, werbungtreibende Unternehmen, Wiedererkennbarkeit, Wintersport, Zeitraum

Schaltungen, Zeitung, Zeitschrift, Zielgruppe, Zielsetzung
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